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夯实科技自立自强的人才根基
任晓刚

创新之道，唯在得人。 党的十九届
五中全会提出，“坚持创新在我国现代
化建设全局中的核心地位，把科技自立
自强作为国家发展的战略支撑”。 做好
“十四五”和更长时期科技创新工作，一
个重要任务就是加强科技人才队伍建

设，为各类创新人才施展才华提供更加
广阔的天地，以科技人才的自立自强推
动实现科技自立自强。

进入新发展阶段，科技人才是把握
发展机遇、 实现既定目标的重要依托。
当前，要素的规模驱动力减弱，依靠创

新驱动的内涵型增长贡献日益凸显，经
济社会发展和民生改善比过去任何时

候都更加需要科学技术解决方案。 也要
看到，我国科技人才在自主创新、原始
创新方面能力仍然较弱，对创新驱动发
展战略支撑不足，难以有效满足产业基
础高级化、产业链现代化的转型升级要
求。 围绕科技自立自强不断完善科技人
才培养、使用、管理体制机制，可以说迫
在眉睫。 科技人才队伍也应瞄准科技领
域存在的薄弱环节，加大关键核心技术
攻关，努力实现技术突破，摆脱在关键
领域受制于人的困境。

贯彻新发展理念，科技人才是催生
新动能的重要支撑。 确保“十四五”时期
我国发展开好局、起好步，必须完整、准
确、全面贯彻新发展理念，把新发展理

念贯彻到经济社会发展全过程和各领

域。 以新发展理念引领高质量发展，一
个侧重点在于以科技创新催生效率革

命和动能转换， 培育经济新业态新模
式。 目前来看，我国产业链供应链仍存
在诸多堵点、难点，科技创新活跃度不
高，面向世界市场的产业竞争力提升困
难。 坚持和推进科技人才自立自强，就
是要充分激发和释放科技人才创新创

造活力，确保科技创新自主、安全、可控，
掌握产业链供应链转型升级的主动权，
确保科技创新向着更优质量、 更高效
率、更强动力进发。 创新驱动实质上是
人才驱动，只有更加重视科技人才队伍
建设，才能形成全面覆盖、重点突出、支
撑有力的现代科技创新体系，以科技创
新引领产业发展、筑牢国家安全屏障。

构建新发展格局，科技人才是畅通
国内大循环、促进国内国际双循环的重
要支撑。 构建新发展格局离不开科技创
新的深度参与， 实现科技人才自立自
强，有助于为我国建设制造强国、质量
强国、网络强国、数字强国等提供强有
力智力支持，为深化供给侧结构性改革
和坚持扩大内需战略提供创新保障。 从
促进国内国际双循环看，实现科技人才
自立自强，有利于新形势下打造我国参
与国际合作与竞争的新优势。 尤其面对
单边主义、保护主义，自立自强的科技
人才可以在实现自主创新发展的基础

上，更加自信、主动参与到国际科技合
作当中，为构建人类命运共同体贡献中
国智慧、中国方案。

在新一轮科技革命和产业变革中，高
质量发展对科技创新的需求更为迫切。加
强科技人才建设， 是促进科技自立自强、
攀登世界科技高峰的必由之路。夯实科技
自立自强的人才根基，必能助力全面建设
社会主义现代化国家开好局、起好步。

（原载《人民日报》）
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微景观里有大民生
晨曦

������民生无小事，枝叶总关情。 有的事
情虽小， 背后却蕴藏着 “民生所盼”和
“民情所系”， 比如城市老旧街区改造、
人居环境提升等。

随着我市城市化进程的不断加快，
城内绿色空间相对稀缺， 市民活动场所
稀少，“休闲难”问题日益凸显。为满足人
民日益增长的美好生活需要，近年来，我
市充分挖掘资源， 找出一些可供利用的
闲置空地，拿出“绣花”的功夫，打造出一

批既贴近群众又美化城市的小游园。 这
些微景观既能改善城市人居环境， 又能
不断提升城市品质， 让广大市民有更多
获得感和幸福感。

据相关负责人透露，打造城市微景
观，是为了让市民出门就能够看到一片
绿地、一片花海，让老旧街区重新焕发
活力。 下一步还要针对一些老旧街区及
城市道路的一些路口街点，进行改造和
提升。 此类改造项目虽然表面上看解决
的是小事情，但实际上彰显的是一种急
民之所急、纾民之所困、解民之所忧的
民生情怀，值得人们肯定和点赞。 可以
说，微景观里有大民生。

这从一个侧面告诉我们，市政建设
应该精准施策，时刻关注老百姓关切的
问题， 老百姓身边诉求集中的问题，无
论问题大小，提升群众的幸福感和获得
感最重要。 除了要聚焦实施大项目，还
应下足 “绣花功夫”， 注意从小事情入
手，增进民生福祉。

������智能门禁自动识别业主、来访人员、快递小哥；停车场实现智慧停车、无感支
付；社区 APP 与线下商家服务联通，提供购物、养老、娱乐等各类服务……如今，越
来越多智能设备和系统被应用在社区物业管理中， 打通了服务群众的 “最后一公
里”，强化了社区为民、便民、安民功能。 这正是：

应用智能系统，拓展便民功能。
管理提质增效，更好服务群众。

曹一 图 实思 文

出山要比在山清
向贤彪

������水是生命之源， 人类生存之基。
人离不开水，就连人体的构成，大部
分也是水。 哪儿有水，哪儿就有生命，
有生机，有人群的聚集，有社会的繁
荣，有“万类霜天竞自由”的兴旺景象。

人们喜欢水，赞美水 ，不仅是因
为从物质层面上，水同自身的生命和
生活须臾不可离开，而且从精神层面
上，水的品格也是人们向往和追求的
境界。 “上善若水”，是老子《道德经》
里的一句话，其意是“美好的道德像
水一样”，源远流长，生生不息。 在贵
州， 凝望飞流直下的黄果树瀑布，沐
浴于似烟似雾的氤氲中； 在长江三
峡，触摸到长江的波涛，犹如心脏的
跳动；在三江源头，静视淙淙的清溪，

不难感到水具有的美好特质。
水的眼睛永远向着大地。 无论它

寄居于高山之巅还是云层之中，一有
机会就向下。 哪儿低往哪儿流，哪里
洼在哪里聚， 一路与同类融为一体，
肩并肩 ，手挽手 ，一个方向 ，一个使
命，哺育沿途的生命，滋润干涸的土
地， 把繁花似锦的春天带给人间，把
硕果累累的金秋留给大地。

水的意志永远坚韧不拔 。 水至
柔，却柔而有骨，执着的信念、不懈的
追求，令人肃然起敬。 你看那九曲黄
河，即使关山重叠，百转千回，东流入
海的意志何曾有一丝动摇，雄浑豪迈
的脚步何曾有片刻退缩，一波一波前
赴后继，一浪一浪奋勇搏杀。 你看那
崖头流水，日复一日，年复一年，咬定
目标，不急不躁，千百次地“滴答”，硬

是在顽石上“咬”出一个个窟窿来，演
绎出无数“滴水穿石”的佳话。

水的性格永远随遇而安 。 不拘
泥，不呆板，不偏执，有时细腻，有时
妩媚，有时奔放。 从心所欲而不逾矩，
因时而变，夜结露珠，晨飘雾霭，晴蒸
祥瑞，阴披霓裳，夏为雨，冬为雪，化
而生气，凝而成冰。 水与时俱进，展示
万千气象。 因势而变，舒缓为溪，低吟
浅唱 ；陡峭为瀑 ，虎啸龙吟 ；深而为
潭，韬光养晦；浩瀚为海，猛进高歌。
水因势而导，焕发勃勃生机，因器而
变，遇圆则圆，逢方则方，直如刻线，
曲可盘龙，故曰“水无常形”。 因变而
动，因动而活，因活而进，水便有了万
千变化、无穷魅力。

水的胸怀永远博大无私。 海纳百
川，有容乃大。 水最有爱心，最无私

心，最具包容心。 通达而广泽天下，奉
献而不图回报。 无私之爱是真爱，养
山山青，哺花花俏，育禾禾壮。 无私之
爱是至爱，度帆樯舟楫，饲青鲥鲢鲤，
装点“荷塘月色”，构造洞庭胜景。 无
私之爱是大爱，仰望天空，一滴水见
太阳，却从不与春争艳；俯瞰大地，涓
涓细流滋润万物，却只见物不见水。

“红黄树草留秋色 ，碧绿琉璃照
晚晴。 为语麻姑桥下水，出山要比在
山清。 ”这是我国地质学“开山大师”
丁文江的诗。 好一个“出山要比在山
清”，既是风景，更是人生之境。 “在山
泉水清，出山泉水浊”，是常见的自然
现象，而自然之水和人生之水是不同
的。 人生之水，从在山到出山，都应该
是清澈的、透亮的，因为人生经过修
炼、洗礼、净化，应该是出山更比在山
清的。 党员干部都面临“到海得清无”
的廉洁之问，只要把不忘初心、牢记
使命作为人生永恒的课题，就能达到
“出山要比在山清”的境界。

（原载《中国纪检监察报》）
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������这个春节， 红火的电影市场创造了历史：2 月 11 日
（除夕 ）至 17 日 （正月初六 ），全国电影票房达 78.22 亿
元，较 2019 年春节档增长 32.47％，刷新春节档全国电影
票房纪录。 举家走进电影院，正成为新年俗。

电影向来是假日消费的重要组成部分，今年春节电
影市场的成绩超出很多人的预期。 春节电影市场亮点很
多，第一，总体票房增速快，很多影院的排片场次密集，
有的从早上 7点多到凌晨 2点多都有排片， 标志着电影
行业复工复产达到新高潮。 第二，人们的观影热情高涨，
在就地过年的背景下， 以小家庭为单位的外出观影增
多。 第三，春节档电影市场没有“一家独大”，而是大家
“争抢风头”，电影产品的供给丰富多元。

春节档电影市场为何如此红火？ 分析起来， 背后至
少有两方面原因， 一是去年电影行业整体比较困难，今
年大家都铆足了劲，在春节档把产业的活力和观众的热
情给释放出来。 二是我国电影产业不断走向成熟，每部
电影都有各自特点，能够满足观众不同口味需求。

文化消费丰富着人们的假日精神生活，也为假日经
济增添了活力。 春节期间，不光是电影，图书、“云演出”、
非遗年货、文创产品的销售同样火爆。

响应就地过年的号召，很多人把出远门变成了发现
身边的美，本地游、周边游、短途自驾游及各地公园、景
区、博物馆、滑雪场等休闲娱乐场所客流量明显增长。 为
让大家在家门口玩好， 各地推出了有针对性的举措：福
州市举办以“留在福州过福年，十重好礼任君享”为主题
的 2021 年新春文化旅游月活动， 春节期间向外地劳动者免费赠送全市 A
级旅游景区门票，发放 500 万元福州文旅乐购券；太原市文旅局推出“冬游
太原欢乐过年”5 条旅游精品线路，涵盖太原的 15 个经典景区；济南市发放
1000 万元“文旅惠民消费券”……

多家在线旅游企业根据游客需求变化 ， 推出针对本地游和周边游
的产品线以及消费补贴等优惠活动。 其中，“酒店度假”一度登上本地及
周边游热度榜 ，以温泉 、乐园 、亲子 、浪漫为主题的度假型酒店备受青
睐。

今年春节，旅游市场特点显著：疫情防控形势良好，老百姓外出旅游的
信心恢复；本地居民游本地，旅游的区域内流动占大多数；文旅融合产品受
欢迎，过年逛博物馆、图书馆等成为新年俗；借助北京冬奥会临近的春风，
冰雪旅游成为旅游市场热点，“冰雪+温泉”等产品抢手；消费券、冰雪旅游
券等惠民活动，让老百姓享受到了更多福利。

（原载《经济日报》）
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“电竞劝退”给青少年盲目入局打一针清醒剂
何勇

据报道，成都一家电竞教育机构
里，一年能招收 100 多位学员 ，他们
多多少少存在厌学、 沉迷游戏等问
题。 而经过专业培训与各类模拟比
赛，大部分人最后都能认清自己与职
业选手的差距，回归现实。 这样的培
训有一个特殊的称呼，即“电竞劝退”
业务。

前不久， 一名 10 岁出头的小学
女生对我说，她有颜值，电竞打得也
不错，她想打职业电竞，不想继续读
书 ，但爸妈不理解她 、不懂她 ，很苦
恼。 对这类孩子，显然很有必要送进
“电竞劝退”培训班进行现实教育，让
他们认识电竞行业的残酷。

随着电子竞技列为体育项目，职
业电竞选手成为运动员，加上动辄年
收入几百万元，明星选手年收入过亿
元， 对青少年人群形成巨大的吸引
力，越来越多的青少年尤其是从小爱
玩网络游戏、 手机游戏的青少年，想
走职业电竞之路，把当职业电竞选手
作为人生理想和职业追求。 这本身是
自然而然的事情，也是很正常的一个
选择，不必视为洪水猛兽。

但是， 我们必须清醒地认识到，
青少年盲目进入职业电竞行业，甚至
把走职业电竞之路当成厌学、沉迷网
络游戏的挡箭牌，这非常不利于个人
健康成长，危害巨大，必须引起全社

会的重视。
不同于普通玩家玩游戏，职业电

竞行业属于名副其实的吃 “青春饭”
行业， 选手的 “黄金年龄” 非常短。
RNG 电子竞技俱乐部英雄联盟战队
负责人阮琛曾表示，电竞业从业者年
龄通常在 14 岁到 25 岁之间 ，“黄金
年龄”在 15 岁到 20 岁之间。 这个年
龄段正是一个人的学习成长阶段，一
般在读中学、大学。 这个年龄段的青
少年如果选择走职业电竞之路，意味
着将放弃学业。 另一方面，职业电竞
不仅需要努力、拼搏，还需要天赋，并
不是每一个人都适合当职业电竞选

手，职业电竞行业的淘汰率非常高。

处于青春叛逆期的青少年，在没
有受过足够学校教育的情况下，进入
职业电竞行业， 结果又被行业淘汰，
重新回归“社会”，他们不仅“三观”可
能有问题，而且没有一技在身，甚至
缺乏基本的听、说、读、写能力，很难
在社会上立足。

有了“电竞劝退”业务，可以通过
疏导的方式，帮助那些并不适合走职
业电竞之路的青少年认清自己，回归
现实，减少乃至避免青少年走人生弯
路。 “电竞劝退”实质上是给青少年盲
目入局打了一针清醒剂，应当成为电
竞教育的重要组成部分。

（原载《中国青年报》）

就地过年带来“新民俗”
未来的年还可以怎么过

封寿炎

刚刚过去的牛年春节，很多人
都响应 “就地过年 ”倡议 ，没有返
回老家 。 在新闻报道里 ，机场 、火
车站和汽车站略显冷清 ， 旅客人
数完全无法与往年春运相提并

论。 统计数据也显示，2021 年 2 月
1 日至 7 日 ， 全国迁徙规模相比
2020 年和 2019 年农历同期均大幅
下降 ， 春运的客流量也比前几年
大幅下降。

春运冷清的另一面， 是大中城
市里的新年异常热闹。 京沪等城市
以往过年状如“空城”，但今年春节
期间，公园、游乐场、餐馆到处都客
流如云， 春节档电影票房更是创下
新纪录。 就地过年也催生一些新民
俗，比如“网购式拜年”“抱团过年”
“搭伙过年”“本地深度游”等。

疫情是一个偶然性因素，但春
运式微却可视为某种历史性必然。
一个偶然性因素，把一种历史性的
必然远景 ， 突然就摆在了人们面
前 ：随着城市化加速和深化 ，越来
越多人将扎根城市， 哪怕是过年，
或许也不必再舟车劳顿，返回遥远
的故乡。

春运主力军是进城务工人员

和“初代移民”（从农村或中小城市
迁徙到大中城市工作生活的第一

代人）。 他们在农村或中小城市出
生成长，对那片土地和乡民深怀感
情。 每到年底，心里一份情感羁绊
越发割舍不下。 况且，他们的父母
或者子女还留守在老家 ，“回家过
年 ”的召唤深情而热切 ，哪怕穿越
千山万水，他们都要回到父母子女
身边。

然而， 这样一代人毕竟属于历
史范畴。 随着城市落户政策逐步放
开， 更多进城务工人员家庭将扎根
城市，留守儿童有望逐渐成为历史。
随着父母一代渐次亡故 ，“初代移
民” 与农村老家之间的情感纽带也
会淡化。 到了“初代移民”的子女一
代，老家变成了“祖籍”，“寻根问祖”
热情难再。更进一步说，在经济发展
阶段， 越来越多人口聚集在大中城

市生活，农村人口占比则持续降低，
这在全球范围内都是一种规律性的

趋势。
城乡人口结构的变化，呼唤传

统年俗的文化转型。 旧有年俗，说
到底属于乡土中国的范畴。所以农
村的年味比城市浓烈，越是乡土气
息浓重的地区，年味就越浓烈。 传
统春节是家的节日 ，血缘 、亲缘得
以重申强化，“家” 超越名词意义，
成为深刻的生命体验。传统春节还
是时间的节日。 在农耕文明时代，
万物萧瑟、冰封雪飘的寒冬走到尽
头， 孕育万物的春天重临大地，这
样的时刻值得欢庆。大中城市更加
现代化的社会形态和文明形态，迥
然有别于乡土中国。 家和时间，在
城市生活里都发生了变化：大家庭
衰落，核心家庭崛起，亲属关系疏离
淡漠；城市工作生活的时间节奏，也
甚少受到大自然物候影响。 传统年
俗，似乎已经无以附丽。

进城之后，年怎么过？ 这恐怕
是未来二三十年，在充分城市化进
程中 ，需要不断探索实践 、总结提
炼的问题。 今年就地过年的人们提
前开始了这种探索。 “网购式拜年”
可以视为传统送礼拜年习俗的网

络版、异地版，“抱团过年”“搭伙过
年 ”则像在陌生人社会 、非血缘非
亲缘社会里，对于家庭团聚的一种
替代 。 它们既具备传统年俗的基
因，又蕴含了新技术、新经济、新型
人际关系和生活方式的元素 。 当
然 ，这种探索远未成熟 ，更远未定
型。

在现代社会里如何传承、 扬弃
传统文化？这是今天需要解答的一个
整体性问题。年俗是传统文化的集大
成者，因此年俗的传承和扬弃，成为
问题的焦点所在。也许现在还很难给
出答案，毕竟事关移风易俗，需要长
期的探索创新、群众实践、经验积累、
总结提炼乃至理论建构。但在此过程
中可以明确一点，那就是应该保持文
化的自信和文化的自觉。

（原载《光明日报》）


