
34 万元！ 上海 90 后办婚
礼“不差钱”

80 后 、90 后作为独生子
女，人口基数少，结婚后续动力
不足，晚婚、离婚占比增加，全
国范围内婚嫁市场的人口红利

正在萎缩。 虽然结婚人数逐年
呈下降趋势， 但结婚消费金额
却逐年上涨。 根据中国婚博会
近四届展会数据显示， 总到场
人数分别为 119960 人、155870
人、117430 人和 102470 人，上
海新人的结婚花费平均消费逐

年上涨，已达 34 万元左右。 其
中喜宴酒店依旧占整场婚礼的

“最大头”，平均花费近 12.5 万
元，占比达 64.4%，比 5 年前上
涨了 6 个百分点。 除了单价上
涨，购买的种类也在增加。以结
婚百货为例，除了传统喜糖，伴
手礼日渐兴起。 婚嫁家纺的消
费已经不仅只买结婚 4 件套/
11 件套，而是连带家居用品一
起购买（包括拖鞋、毛巾、杯子、
果盘等），还会加买 2~3 套日常
套件，均价在 5000 元。

讲究格调，品质、个性、定
制成婚礼主标签

作为国际大都市，“文化多
元”一直是上海的标签，加之上
海人本身讲究精致的 “小资情
调”， 使得年轻的 90 后上海新
娘更注重婚礼的品质与 “格
调”。 定制类婚礼产品从设计、
细节到服务都能最大限度满足

新人对“品质感”的追求，近年
来备受 90 后新人的青睐。记者
在展会上注意到，今年如 ACT
婚 礼 策 划 、DreamPark、Royal
Wedding、浪漫派的艺术、瑞琳
婚舍等一些高端定制婚庆品牌

颇受新人关注， 从参加中国婚
博会的展商处了解到， 近年来
注重个性、 追求品质的新人在
婚礼策划的平均预算提升至近

2 万元， 越来越多新人选择定
制化婚礼策划方案， 平均花费
也从 2 万元提升到 3 万多元，
甚至更多，这也是这类特色的、
强调一对一个性服务的婚礼工

作室日益兴盛的主要原因。 90

后主张自我、 不愿与人同的消
费理念， 也使得定制化成为他
们结婚的另一个标签。 以婚纱
礼服为例， 四五年前， 市场上
90%都以租赁为主， 还有小部
分会选择苏州的小作坊购买，
价位四五百元至一两千元不

等；近两年，中国婚博会现场定
制婚纱礼服的 占 比 已 达 到

30%， 主要集中在仪式纱和礼
服上，新郎礼服也以定制为主。
虽然租赁仍然占据主流，但 90
后、95 后新人眼光更高， 与宾
客互动的机会也更多， 他们中
的大部分愿意花费更高的金额

租赁 3~4 套设计感和面料都上
档次的大牌婚纱或礼服。

注重“仪式感”，不拘泥于
传统婚礼形式

去年开始，“仪式感” 成为
90 后不断提及的名词，他们更
加重视创造 “纪念日”、“生日”
等特殊日子里的特殊回忆，使
之区别于琐碎的日常。 一个突

出的表现在于 90 后新人对“求
婚仪式”的重视。体现在婚嫁首
饰上，用于求婚、纪念日钻戒的
购买比例明显上升， 由去年的
65%到今年的 75%， 且持续往
大钻发展。 因不满足于传统的
婚礼形式， 甚至非常厌恶婚礼
沦为人情交际的饭局， 一些追
求个性与独一无二的年轻新

人， 更喜欢别具特色的婚礼场
地，例如花嫁丽舍（世博店）的
十二星座仪式堂就深受上海年

轻新人的喜爱。另外，邀请至亲
好友办一场温馨而私密、 且更
具仪式感的海外婚礼也成为更

多年轻新人的选择。 根据记者
在中国婚博会现场的采访，90
后新人对海外婚礼的接受度更

高，在预算、档期等各方面条件
允许下，并不排斥。中国婚博会
负责人告诉记者， 现场新人在
海外婚礼的消费均价在 3~4 万
元，90%仍然会选择巴厘岛，因
为他们的服务更加成熟完善，
但小众的欧洲古堡、 教堂等也
越来越受关注。

受“明星效应”影响显著，
中式礼服成 90 后新娘必备

上海娱乐产业发达，“明星
效应” 在上海年轻人身上的影
响更为明显。近年来，网络资讯
的发达， 使得明星婚礼吃穿用
的曝光更多，引起“跟风热”。最
显著的便是中式礼服的兴起。
中国婚博会的负责人告诉记

者， 上海本地婚嫁习俗中并无

迎亲仪式一定要穿着中式礼服

的要求，但近两年来，中式礼服
的租赁、购买量有明显提升。另
一个突出的表现就是婚鞋，女
明星通过社交网路晒出的婚鞋

美图激发了女性消费者对高跟

鞋和婚鞋的憧憬与重视， 记者
在采访中了解到，90 后新娘购
买 2 双婚鞋的占到 50%， 通常
为一双红色、一双浅色，会选择
有设计感或镶钻的高跟鞋，既
能搭配婚纱，也能日常穿着。不
仅如此，90 后新郎为自己定制
一双婚鞋的比重也在增加。

理性选择， 张扬个性与回
归本我并存

90 后的父母主要为 60
后、70 后， 多受惠于改革开放
的浪潮， 有能力创造出较好的
家庭环境， 无论是在经济上还
是教育上， 都能让子女拥有富
足的精神涵养， 更加知道自己
要什么、适合什么。以婚纱摄影

为例， 拍摄风潮经历从人像到
场景的探索， 近两年来又逐渐
回归于专注人像的摄影风格。
根据中国婚博会现场婚纱摄影

订单情况显示， 浪漫韩式和简
约欧风在上海市场依旧平分秋

色，各占 35%，新中式、清新文
艺、自然纪实、创意时尚、个性
旅拍等风格占剩下 30%的份
额。本届中国婚博会现场，婚纱
摄影行业引进了沪上知名的特

色 定 制 工 作 室 品 牌 ：
Tony&Tina、爱摄影 、扉灵社 、
Princess 公主婚纱、 外滩视觉、
韩国新视爵等， 这些品牌作品
画风多样，没有固定框架模式，
突出人物，强调抓拍，完美诠释
人物肖像及街拍纪实感， 能最
大限度满足 90 后新人追求特
立独行、不做“模板新娘”的个
性表达，

追求便捷与体验感， 一站
式筹婚省时省力省心

当下， 新人都面临着工作
忙、 时间少、 怕麻烦等共同问
题。 因此相比以前一家家跑影
楼、 看酒店的筹婚方式， 近几
年， 大家更倾向于选择一站式
筹婚采购平台。 以中国婚博会
为例，现已涵盖婚纱摄影、婚嫁
首饰、婚宴酒店、婚礼服务、婚
纱礼服、结婚百货、蜜月旅游、
旅拍、新娘美容、家居家装等十
余个核心结婚消费类别的全产

业链平台结构， 让新人在 2 天
时间里就能购齐所有结婚所

需，大大节省了时间和精力，而
参展商家特别提供的中国婚博

会专属价格，性价比更优。 “根
据中国婚博会历年跟踪的数据

显示， 这样一站式的结婚消费
采购形式， 可以为筹婚新人至
少节约半年的周末逛店选店时

间， 而同品质的物品采购则可
节约至少 1.8 万元， 而中国婚
博会率先在行业内提出并一直

贯彻执行的先行赔付方案，更
是为与会消费提供了安心的消

费保障”，中国婚博会组委会副
秘书长肖长虹如是说。

（据新华网）
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随着婚嫁行业升级以及 90 后结婚热逐渐迎来“小高潮”，
婚嫁市场受 90 后结婚“新思潮”的影响日渐明显。据中国
婚博会近四届展会数据显示，近年来，上海新人婚
礼花费逐年上涨，各行业定制类、综合体验类
及多功能整合类产品深受年轻结婚新人

的追捧， 这与 90 后新人追求娱乐
性、个性表达及体验感的诉求
息息相关。


