
随着汽车智能网联化进程的加

快， 不仅车企纷纷加大投入以实现
新产品的转型， 各种利好政策也正
在为智能汽车的发展铺路。 工信部
近日发布 《人工智能三年计划》，从
今年至 2020 年，为包括智能网联汽
车在内的人工智能各领域制定出发

展方向。 而作为智能网联汽车最终
呈现方式之一的无人驾驶汽车，无
疑让特斯拉、 蔚来等互联网造车企
业看到了抢占市场的机会。

业内普遍认为， 在诸多利好政
策的激励下， 汽车智能化领域正在
结束试水期。 互联网造车企业能否
抓住机会， 在智能网联汽车方面率
先落地， 已成为各造车企业成败的
关键。

平台标准建立

消费者对于汽车智能互联属性

需求的不断提高， 不仅车企在该领
域加大资金投入， 与互联网企业合
作，相关利好政策也相继出台。

去年，国务院印发《新一代人工
智能发展规划》， 为了进一步落实
该规划 ，工信部近日发布 《促进新
一代人工智能产业发展三年行动

计划（2018~2020 年）》。 其中，智能
网联汽车为本次行动计划提出的

第一项要大力发展的智能产品，目
标是到 2020 年建立可靠、 安全、实
时性强的智能网联汽车智能化平

台 ，形成平台相关标准 ，支撑高度
自动驾驶（“HA 级”）。

“HA 级 ”自动驾驶来源于 《中
国制造 2025》， 对智能网联汽车分
为 DA、PA、HA、FA 共计四个级别，

有别于时下美国汽车工程师学会对

于无人驾驶自动化的 L1-L5 级别
分类。 据了解，“HA 级” 相当于 L4
级， 即在驾驶员没有根据提示做出
合理应对时， 驾驶操作由自动驾驶
系统完成。

汽车行业专家颜景辉表示，三
年发展规划将高度自动驾驶作为目

标， 体现出国家发展智能网联汽车
的信心和决心。但是，作为实现汽车
自动驾驶的摄像头、毫米波雷达、激
光雷达等传感器零部件制造， 核心
技术仍然掌握在国外大型零部件制

造商手中。 国内企业的车辆传感器
技术研发仍处在起步阶段， 实现量
产还需要时间。

传统车企抢食蛋糕

事实上， 在诸多利好政策的助
力下， 国内外车企也在智能互联以
及自动驾驶汽车领域密集布局，以
期抢占先机分食市场蛋糕。

由工信部、国家发改委、科技部
共同发布的 《汽车产业中长期发展
规划》中提出，到 2025 年，汽车 DA、
PA、CA 新车装配率达 80%，高度和
完全自动驾驶汽车开始进入市场。
据预测，到 2020 年，智能网联车型
市场规模将接近千亿元。

目前， 奥迪推出的 2019 款 A8
车型已经搭载 L3 级智能驾驶系统，
通过大量的摄像头和扫描仪等设

备，车辆可以自行加速、转向、刹车，
不需要司机定时掌控汽车。 自主品
牌也在加大自动驾驶汽车的研发，
其中， 此前长安的无人驾驶汽车从
重庆出发，完成了 2000 公里的路测

实验。
颜景辉表示， 很多车企都在积

极研发自动驾驶技术， 以满足未来
巨大的市场需求。但是，在政策助力
下， 自动驾驶汽车离商业化还有很
长一段路要走， 其中最为关键的便
是居高不下的成本。

互联网企业落地考验

值得一提的是， 在自动驾驶成
为未来传统车企发力重点的同时，
主打科技的互联网企业也纷纷入

局，将自动驾驶视为下一个风口。
曾经上路进行自动驾驶测试的

百度，在去年发布“阿波罗计划”，向
合作伙伴提供开放的软件平台，快
速搭建完整的自动驾驶系统。 同时，
在特斯拉车型搭载能够支持 L5 级
自动驾驶的芯片后， 一直以来备受
关注的蔚来汽车， 在去年正式上市
的 ES8 车型上， 蔚来已经为该车型
装配 Nio Pilot 自动驾驶辅助系统。
虽然蔚来方面并没有给出实现自动

驾驶的时间表， 但蔚来汽车创始人
李斌表示：“2018 年， 蔚来推出的量
产车将解放用户在车上 50%的时间，
到 2025 年会实现 100%的解放。 ”

业内人士表示， 互联网企业涉
足自动驾驶领域， 在软件开发方面
的技术积累要高于传统车企， 高效
率的软件开发和测试流程， 能更早
地实现自动驾驶的功能。但是，目前
众多互联网企业并没有给出自动驾

驶的落地时间表。 先行的技术开发
如何真正在量产车型上落地， 成为
互联网企业能否抢占先机的关键。

（据《北京商报》）

自动驾驶落地
互联网车企机会几何

又是一年
微增长

“2018 年，汽车市场的影响
因素整体偏负面，在乘用车增长
乏力和商用车增速回落的背景

下， 预计 2018 年全年汽车销量
增速不会高于 2017 年。”在日前
由中汽协举办的 2018 年中国汽
车市场发展预测峰会上，国务院
发展研究中心流通所的某位专

家如此表示。
与此同时，中汽协的报告也

显示 ，2018 年中国汽车市场继
续延续缓慢增长态势，全年汽车
销量约为 2987 万辆， 同比增长
3%。 预计 2018 年乘用车销量为
2559 万辆 ，同比增长 3%，占汽
车总销量的 85.67%。 中汽协预
计，2018 年轿车销量为 1177 万
辆，继续负增长，下滑态势趋缓；
SUV 车型销量 1152 万辆，增长
11%，增幅下降；MPV 车型和微
客车型的销量也持续下滑。

上一次轿车出现负增长，还
是在 2015 年。那时，由于受到限
购、限行、二手车限迁等一些因
素的影响而导致汽车厂家库存

上升。 不过，通过政策调节以及
企业市场营销方式的改变，这种
负增长可以调节。 但是，2017 年
的轿车销量负增长与上一次的

性质完全不同。市场销售均价上
涨，市场规模却逐渐萎缩，这在
一定程度上显示轿车市场下降

的拐点已经来临。
仿佛就在昨天，2016 年底，

国家发布了关于小排量购置税

的调整公告， 自 2017 年 1 月 1
日起至 12 月 31 日止， 购买 1.6
升及以下排量乘用车购置税的

税率由原来的 5%提高至 7.5%。
优惠政策实施一年后， 自 2018
年 1 月 1 日起，所有 1.6 升及以
下排量的乘用车将恢复按 10%
的法定税率征收车辆购置税。

受政策刺激影响，2010 年、
2013 年和 2016 年的中国车市
均保持了两位数的增长，随后即
进入调整期。 2011~2017 年的 7
年间，有 3 年的增幅在 5%以上，
4 年低于 5%。 如果没有政策刺
激因素 ， 中国车市实际上从
2011 年就已经进入了微增长 ，
而且周期相对较长。

从 2018 年起， 消费者在购
车时，的确不必再顾及 1.6 升及
以下排量的特别优惠了，但也可
以肯定，这不是对汽车销售的利
好。

9 年前，中国已经成为全球
最大的汽车生产国和第一大新

车市场。 不过，越来越多的理性
观点会认同：单纯的销售数字其
实并不重要，中国从世界汽车大
国变成世界汽车强国，才是每一
个汽车从业者更需要为之努力

的目标。 （刘葳漪）
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