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本报讯 1 月 16 日上午，“振兴豫
酒 仰韶先行” 仰韶彩陶坊 2018 年周

口新春客户联谊会在周口天明城锦江

国际酒店举行。 河南省酒业协会副秘
书长、总工程师赵书民，仰韶营销公司
总经理卫凯及周口各县市区 500 余名

经销商代表参加了此次联谊会。
在现场欢快的音乐声中，周口各

县市区经销商在展台前热烈讨论着

2017 年的销售业绩和 2018 年的订货
数量，并踊跃签单，场面十分火爆。

在陶文化的影响和陶工艺的创

新下诞生的陶香型彩陶坊酒，凭借其
诸多优势，在河南开启了“彩陶风”时
代。 河南省酒业协会副秘书长、总工
程师赵书民表示，不论是高端会议中
的频频亮相还是百姓生活中的推杯

换盏，彩陶坊的出镜频率很好地印证
了这句话：“好产品自己会说话。 ”仰
韶营销公司总经理卫凯表示，仰韶酒
业坚守食品安全，坚持为消费者酿好
酒，在科技创新、品质创新、文化创新
的路上不遗余力，这就是仰韶人对仰
韶梦、中国梦所作的贡献。

在当日的联谊会现场，彩陶坊豫
南中心有关负责人向周口团队发布

动员令，勉励周口市分公司全体员工
团结一心、 锐意进取、 迎接挑战，向
2018 年开门红宣战，以实际行动推动
豫酒振兴，引领豫酒进一步发展。

豫酒振兴 仰韶先行
仰韶彩陶坊 2018年周口新春客户联谊会举行

仰韶营销公司总经理卫凯致欢迎辞

共享概念不断激发出休闲场景中

新的商业价值， 人们的生活也因此被
赋予更多的内涵。 当物品的使用权与
所有权被分离， 共享单车、 共享充电
宝、 共享健身房以及共享服饰等新兴
业态随之出现， 最大限度地满足着人
们在休闲场景中的需求。

↓共享服务改变生活↓

共享正在改变人们的休闲场景，
商场中触手可及的共享充电宝以及路

边随处可见的共享单车， 已然成为当
前共享行业的代表性项目。 这些新兴
企业让人们的休闲活动变得更为惬

意，随时满足人们的刚性消费需求。
“点餐之前就开始询问店内是否

有共享充电宝可用的消费者已经不是

少数，且越来越多。 ”北京三里屯一家
抹茶冷饮店的店长张先生这样告诉记

者。 在这家不足 60 平方米的小店中，
有街电、 怪兽充电两家企业的共享充
电宝，两个品牌一共有 8 台机器，可以
一次性满足近 50 位消费者同时充电。
如今， 在商场中落地的大型机柜和中
型机柜，以及在餐桌、收银台等处摆设
的桌面式机柜， 已经与人们的休闲场
景融为一体， 消费者也开始习惯为这
些新兴商业模式买单。

在商场、餐厅、地铁站、火车站、酒
吧、KTV 等开放式或封闭式的休闲场
所，已经是共享充电宝的天下。往往这
些门店外还停着蓝色、黄色、橘色甚至
是彩色的共享单车， 这些单车也悄然
改变着人们的出行方式。

↓运营模式日趋成熟↓

共享服务已经在休闲场所随处可

见， 行业中的活跃玩家占据了半壁江
山， 并保持着加速拓展市场的强劲势
头。 共享充电宝行业的活跃玩家接连
获得资本的加持， 逐渐实现结构性盈
亏平衡，运营模式进入可复制阶段，并
与更多的商业项目联手培育市场，抢
夺线下流量。 共享单车的活跃玩家同
样受到了资本的青睐， 且已经将自己
的单车铺遍城市的大街小巷， 数量呈
几何式增长。

共享充电宝正在成为店铺中的

“标配 ”产品 ，店主们还会因为设备
的外形是否符合店铺的装修风格 、
共享充电宝企业的后续服务是否及

时等原因而挑挑拣拣 。 共享充电宝
企业则不断增设产品的服务附加

值 ，例如查询 WiFi 账号密码 、支付 、
活动推荐等功能 ， 寻找场景与消费
者能够融合的契合点 ， 提升对商户
和消费者的吸引力。

与此同时，共享单车的格局已经
初步形成，行业中的众多玩家形成了
梯队和阵营。 据不完全统计，目前市
场上的共享单车品牌近 30 个， 主要
集中在北京 、上海 、广州 、深圳 、成都
等地。

↓立足国内，探索海外↓

当业务运营初见规模以及市场培

育逐渐成熟时， 无论是共享充电宝还
是共享单车企业， 已经表现出不满足
于国内市场的野心， 将现有业务拓展
到了海外市场。 公开信息显示，ofo（小
黄车） 目前已为全球 5 个国家超 150
座城市的上亿用户提供了超 20 亿次
出行服务。 摩拜已经在全球 5 个国家
超 150 个城市投放了超过 600 万辆智
能共享单车。

共享单车的价值在互联网的加

持下得到爆发式增长 ， 共享单车的
投放数量和覆盖速度每天都在刷

新 。 但共享单车的 “出海 ”能否顺利
实施 ， 还要看共享单车企业能否适
应海外市场 ， 企业需针对国外市场
的差异性对症下药 ， 制定合适的运
营模式。

共享单车频繁“出海”，对共享充
电宝企业布局海外市场有一定的促

进作用。 随着国内市场不断被分割，
提前抢占海外市场，也是共享充电宝
企业寻求发展的方式之一。

尚未开垦的海外市场， 给共享充
电宝和共享单车企业带来了更多的想

象空间。有分析指出，企业进军海外市
场时，要注意与当地政府协作，并考虑
当地消费者的接受程度。 在对国家和
城市文化、城市道路、交通设置、基础
设施等综和因素进行系统了解后，再
有针对性地投放。

↓“阵痛期”出局者频现↓

当共享经济风光无限时 ，“下半
场”与“洗牌期”也成为目前共享行业
的高频词。 共享充电宝与共享单车企
业已出现分水岭， 一些玩家备受资本
青睐，一些玩家则接连出局。共享充电
宝企业接连被曝出裁员、 资金链断裂
以及项目终止等信息， 共享单车则已
经进入“大鱼吃小鱼”或抱团取暖的合
并阶段。

多家企业暴露出的运营问题，也
为整个行业敲响了警钟。 为规范共享
单车行业的发展，去年 8 月 3 日，交通
部等 10 个部门联合出台《关于鼓励和
规范互联网租赁自行车发展的指导意

见》，在车辆标准化、平台运营规范、停
放、投放等问题上作出规定。

（据人民网）

争夺休闲场景 共享经济迎来洗牌期

微信小程序
打开中小电商
“新战场”
对于 9.8 亿微信用户而

言， 微信早已经成为了生活中
的一部分。而微信的一举一动，
无疑都关系到大家日常的使用

甚至工作和生活。
去年 1 月 9 日，在“微信之

父”看来可以称作“移动互联网
的下一站”的程序正式上线。在
随后的一年时间里， 微信在推
广小程序方面可谓不遗余力：
从马化腾拿着小程序坐公交

车，再到 58 到家、摩拜单车、京
东商城、转转、安居客甚至滴滴
这样体量的互联网 “独角兽”，
都纷纷进入小程序的阵型，小
程序在这一年成了微信最大的

亮点。但是，在微信铆足了劲儿
推动小程序的同时， 小程序被
越来越多用户“感知”，也让外
界对张小龙最初的“用完即走”
的诠释产生了质疑。

中小微电商成小程序商业

化热门路径

当前， 传统电商平台流量
增长乏力， 中小电商生存越发
艰难，引流费用高昂，却达不到
理想的效果， 行业急需注入一
股新活力。 据数据分析机构艾
媒咨询日前发布的《2017 年度
中国微信小程序电商应用专题

研究报告》显示，电商“第二战
场”已在微信生态内迅速开辟。
去年，蘑菇街、京东等小程序电
商就成功开辟了中国电商 “双
十一”大促的“第二战场”，而电
商小程序解决了中小电商的生

存问题，成为 2018 年电商发展
方向的代表答案。

体验缺失让小程序看上去

“不那么美”
虽然小程序本身承载着张

小龙“两年内再无 80%的 APP”
的豪言， 但是经过一年的体验
后，很多用户发现，不少小程序
虽然能够解决部分问题， 但是
看上去是 “简化版 ”的 APP 小
程序， 在使用上往往并不能满
足用户的需要， 不少用户表示
“APP 还是不能卸”。

摩拜单车只能扫码开车，
但是还不能处理涉及账号充值

等问题； 滴滴出行虽然可以成
功约车， 但是不能即时了解所
约车辆的具体位置；说好“不提
供入口”的小程序，如今常常会
被用户在微信下拉时误操作点

击启动……在微信小程序大步
向前的同时， 不少小程序体验
的缺失， 让用户对小程序并不
是那么“感冒”。

“相对于 APP，微信小程序
在开发的费用和制作周期方面

都是具有优势的，而且，小程序
的上线和发布只要通过微信的

审核即可， 对于很多创业团队
而言 ， 门槛比起 APP 要低很
多。”目前正在进行小程序创业
的小陈表示，微信拥有近 10 亿
的月活用户， 作为巨大的流量
平台， 这对于小程序而言无疑
是巨大的诱惑。

（据《南方日报》）


