
新能源车企期待政策精准化持续化

政策引导需更精准和持续

7 月到 11 月， 这是西部某省一家
车企 2017 年度的“真正生产时间”。 该
公司副总裁今年 1 月向记者介绍，去年
前 6 个月，企业都在忙于“搞公告”，当
年 12 月，企业本来可以再完成 1000 台
新能源物流车的生产与交付，“但因为
担心政策变化、 技术标准变化导致有
可能拿不到补贴， 根本就没敢接单生
产。 ”

“半年填表 、半年生产 ”———这是

记者在广东、四川、北京、湖北、安徽等
多地采访中， 不少新能源汽车企业和
行业专家集中反映的突出问题。 反映
到生产销售环节， 就是 2015 年以来我
国新能源汽车市场一直存在 “前
低后高”，年底快速拉升的情况，
这一点在 2017 年尤为突出。 所
谓“填表”“搞公告”，就是指多部
委联合制定的《关于免征新能源
汽车车辆购置税的公告》及与之
相关的《免征车辆购置税的新能
源汽车车型目录》， 只有通过审
核纳入目录的新能源汽车车型，
才能享受免税待遇。多数企业反
映，由于公告和目录调整力度较
大、提前期较短，企业通常需要
花费数月才能完成登记， 结果就
是“半年填表、半年生产”情况突出，
产业发展失衡。

“现在是产业发展快，但政策调整
更快， 企业不仅需要花费大量的时间
去‘上公告’，成本投入更是惊人，
做一个车型公告，企业投入就要
达到 300 万元左右，10 个车型就
是 3000 万元。 ”某新能源汽车公
司总经理说。 他表示，由于标准
严格 、条款严密 ，即使改了保险
杠这种细微变动，都意味着需要
重新申报， 而且必须在一到两

个月内完成， 这和传统车长达一年的
申报期形成了鲜明对比。 “这导致了很
多企业年初不敢生产， 下半年疯狂生
产， 对行业发展和社会资源都是很大
的浪费。 ”

一些电池企业也反映， 由于扎堆
申报， 一些配套环节如汽车电池强检
等一度“堵塞”。 “全国有资质的检测机
构只有 7 家，大家都去抢着检测，肯定
会有赶不上公告的企业， 进而影响其
生产和销售时间。 ”

一些产业人士认为 ，“半年生产 ”
的背后， 反映出我国新能源汽车产业
发展“政策引导之手”仍需向更加精准
化、持续化的方向发力。

北京一家电动车公司董事长称 ，
为防止骗补、引导企业和市场发展，政
策的调整是必要的，但预留期不够，往
往会给新能源汽车行业带来较大的不

可预测性 ，甚
至 导 致

企 业

运营遭遇一定困难。
退补应考虑产业承受能力

“垫钱买车”———这是湖北某市车主

吴先生的购车经历。 2015 年 12 月从某
经销商处购买一辆比亚迪插电式混合

动力汽车后， 他个人垫付的 3.15 万元
地方补贴直到去年才落实到位。 在此
之前，该经销商为加大销售量，通常采
取“垫钱卖车”方式 ，结果垫付资金迅
速超过 60 万元，“再也不敢垫了。 ”

记者采访获悉， 补贴发放时间过
长、 资金挤占压力过大是国内中小型
新能源汽车企业的另一个痛点。

中部某省经信委装备工业处处长

表示，随着退补政策的实施，企业运营
资金成本的风险还会进一步加大 ，这
在乘用车和分时租赁领域会更加突

出。 “据我们测算，如果按照 3 万公
里的核定

标准，企业需要等 2 到 3 年才能拿到补
贴，资金成本压力之大可想而知。 ”

一些受访企业反映， 退补是产业
发展的方向， 也是国内新能源汽车企
业优胜劣汰的必经之路， 但也应考虑
产业承受能力， 避免产业升级进程从
“拼技术”变成“拼资本”。

四川某车企副总经理说 ，2017
年， 该企业完成 6000 台新能源乘用车
产销， 目前公司累计垫资达到 20 亿元
左右。 “我们现在有订单不敢接，这实
际上是财政对企业的欠账， 但企业又
不能拿去融资。 ”

一些业内人士认为， 应该对补贴
政策进行更精细的调整、实施，对技术
好、运营好、诚信度高的企业提前解放
部分资金， 促使产业竞争走上良性的
循环轨道。

摸索可持续发展之路

在走访新能源汽车企

业的过程中 ，“商业模式创
新” 是被提及最多的议题
之一。

不少企业坦承，近几
年国内新能源汽车市场

持续火爆，最大的动力就
来自于国家和地方的财

政补贴 ，因此 ，围绕补贴
额较高、补贴指标较多的
城市展开重点推广，成为一

种普遍现象。 从换电站到合资建
厂、合资运营，从分时租赁到共享汽
车 ，各种 “创新模式 ”可谓层出不
穷， 这在一定程度上带动了新能

源汽车特别是商用车、 城市公交的显
著发展。

然而，记者在采访中获悉，在所谓
的“创新”旗帜下 ，不少汽车企业特别
是传统企业，各类合作推广的“自产
自销”特色也越来越明显。

一些行业内专家表示， 和传统
汽车企业通常单纯“卖车 ”相比 ，当
前新能源汽车企业普遍处于 “经营
汽车”状态，从融资到销售、运营，对
产品应用的介入程度可谓前所未

有，这既是一种创新，也对产业监
管提出了全新的要求。 对于行业的
健康持续发展而言，运营企业的诚
信度特别重要， 需要引起监管部门
的高度关注。 （据《经济参考报》）
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参展品牌全 购车优惠多
2018春季大型车展下周五开幕

□记者 侯国防

本报讯 3 月 30 日至 4 月 1 日，周
口报业传媒集团将在市体育中心举办

2018 春季大型车展的消息见报后，周
口报业传媒集团果敢行动， 立即组织
开展了全方位、多角度的宣传推介，参
展商家纷纷争先恐后抢订展位， 并结
合实际制定了很多购车优惠措施。 3 月
20 日，记者从主办方获悉，为了把今年
的春季车展办成最具吸引力的展会品

牌， 周口报业传媒集团提前启动展会

筹备工作， 目前各项准备工作进展有
序。

在利用 《周口日报》、《周口晚报》、
中华龙都网、907 广播电台及设置户外
宣传牌、小区平行门广告、公交站牌广
告等传统媒体进行宣传的基础上 ，周
口报业传媒集团按照活动计划， 启动
了新媒体宣传。 自上周开始，已在《周
口日报》《周口晚报》 官方微信平台及
周口乐服微信平台陆续推出了金牌销

售顾问微信评选活动和集字游戏评选

活动。 另外，还通过中华龙都网进行网

上造势，通过各县（市）广播电台、电视
台进行大力宣传， 同时出动宣传车在
周边县市巡游宣传。

全方位、 多角度的造势宣传， 很
快就吸引了周口的广大车商， 他们纷
纷报名参展， 目前， 40 多个展位已被
抢订一空。 参展品牌有东风本田、 马
自达 、 广汽本田 、 雷诺 、 长安福特 、
广汽丰田、 宝骏、 宝马、 野马、 一汽
大众 、 众泰 、 名爵 、 斯柯达 、 哈弗 、
广汽传祺、 郑州日产、 上海大众、 别
克 、 雪佛兰 、 东风风行 、 一汽奔腾 、

东风风神、 吉利、 一汽森雅、 长安商
用、 北京现代、 北汽幻速、 荣威等。

本届车展的提前筹备和启动，令广
大车商为之一振， 他们对此次展会尤
为重视，一是积极向厂家申请，争取得
到厂家的全力支持，让厂家出台更多、
更实惠的优惠措施； 二是结合自身实
际和周口广大消费者的消费需求 ，制
定了一系列购车优惠政策， 争取最大
幅度让利于民，把利润降到最低点。 有
想买车的朋友， 请您千万不要错过这
次难得的机会哦！

������从年初的“惨淡”到年末的“回暖”，
我国新能源汽车产业在 2017 年最终
实现了较为出色的整体业绩， 同时也
为 2018 年“双积分”政策的落地做好
了准备。

不过， 不少新能源汽车企业负责
人表示，“半年填表、 半年生产”“补贴
难得、垫钱卖车”等诸多问题，覆盖了
产销各环节以及上下游配套领域。 专
家建议， 行业扶持政策应该更加精准
化和持续化，从政策、技术等层面多措
并举，促进新能源汽车产业转型升级。
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