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谨防二手车交易的几个“套路”
������如今，全国二手车交易量月月突破百万辆，可是又有多少消费者知道二手车行业不透明、不成熟，选购二手车时处处面临各种“套
路”。

������一般而言，消费者选购二手车时，
如果碰上了事故车、泡水车，问题总是
还能通过商家最终得到一个解决 ，但
是如果在不知情的情况下购买了篡改

里程数的二手车 ， 只能是哑巴吃黄
连———有苦说不出。

近日， 浙江省消协公布的一组数
据显示，去年当地二手车投诉“篡改公
里数” 的投诉量占到二手车投诉总量
的近 5 成左右， 可见篡改公里数在二
手车商业是一种较为普遍的现象。 对
于选购二手车的消费者而言， 如果仅
仅篡改了一两万公里还情有可原 ，而
超出了 5 万公里， 车况一般会大打折

扣， 后期易损件的频繁更换足以让用
车成本陡然增加。

在此提醒消费者，在购买高价位的
二手车时， 建议对车辆公里数进行先
期查证核实，以便确实无篡改；其次是
尽可能和商家在购买合同中约定 ，一
旦购买后因公里数出现较大出入 ，可
以寻求商家或者二手车中间商协调解

决。 一般情况下，消费者在购买二手车
之后，可通过 4S 店的售后服务系统收
费查询。 但是即便如此，脱离厂商正规
服务体系的车辆公里数篡改仍然很难

被觉察， 消费者要根据经验进行基本
的判断。

篡改车辆公里数

������“我的车在市场能卖到 10.8 万元，
可是 4S 店只估了 9.5 万元， 这也相差
太大了！ ”如今，很多消费者在新旧车
置换业务中，都不同程度的发现自己二
手车价格有被低估的现象，但是基于店
内的各种置换补贴及优惠，消费者往往
选择了“沉默”！

在这里，笔者建议，遇到上述情况，

消费者可以用店内估值作为底价，然后
通过二手车市场或者第三方拍卖平台

进行拍卖，并提前设置保留价，如果拍
卖结果高出预期，一般就可以规避此类
问题的发生。 当然，消费者在算计合理
性的时候， 同时也要综合考虑 4S 店提
供的置换补贴优惠，毕竟如今置换业务
补贴款都超过 5000 元呢！

置换业务估值过低 ������当下，对二手车电商而言，最大的
利润板块恐怕就是二手车金融业务：超
过一半的 90 后年轻消费者在选购二手
车时，都会考虑选择贷款二手车，殊不
知，二手车贷款往往也是陷阱重重。

众多周知，电商平台金融业务并不
是金融机构，因此注定其资金成本高于
目前的银行系统。消费者在贷款购买二
手车的时，电商平台金融业务一般会根
据消费者的需求， 设置多种还款模式，
而大部分消费者一般很难搞懂其综合

利率到底是多少，因此消费者往往在不
知情的情况下，面临高息贷款，增加了

买车成本。 实际上，消费者自己如若能
细心一点，大致都能粗略算出贷款购车
利率水平，防止被“忽悠”。

笔者对多家平台的贷款产品进行

粗略计算，一般加上服务费、管理费等
相关费用，三年期的二手车贷款利率一
般都会超过 20%，有一些平台更是接近
了 30%，这远远高于金融机构的贷款利
率，实在让人吃惊不小。很多时候，消费
者只有在后续还款时，才能发现高利率
这一情况，可惜自己已经和商家签订完
购买合同，挽回无望了。

（据新华网）

细算二手车车贷

������国家统计局新闻发言人在国务院
新闻办日前举行的 “今年 1~2 月国民
经济运行情况发布会” 上多次赞赏汽
车类消费对“国民经济运行起步向好”
的贡献。

发言人说：“1~2 月全国社会消费
品零售总额同比增长 9.7%， 比上年同

期加快 0.2 个百分点。 ”“很主要的一个
贡献来源于汽车类消费增长的加快”。
国家统计局给出数据：1~2 两月限额以
上单位汽车类商品零售额 6118 亿元，
同比增长 9.7%。 发言人直言，如没有汽
车类商品零售额的贡献， 全社会消费
品零售总额恐到不了 6000 多亿这样的

数字，同比增速不可能“加快 0.2 个百
分点”。 紧接着，发言人诠释了汽车类
消费增长加快的两个因素：“一是汽车
销售量的增长， 二是汽车平均单价上
升比较多。 ”

中汽协 《产销快讯 》显示 ：厂家乘
用车今年 1、2 两月累计销售 393.17 万
辆，同比增长 2.09%；其中轿车同比几
乎持平，SUV 则高增长 11.63%。国家统
计局与中汽协关于 1~2 月汽车市场的
判断是吻合的。

作为消费品工具的乘用车， 国家
统计局零售价格指数 （CPI）变化可以
佐证，今年 1~2 月 CPI 平均上扬 0.8%，
而去年全年月均都呈下跌态势， 其中
有 7 个月为-1.5%。 知名咨询公司 J.D.
Power 数据产品专家年初预估：“今年
车市成交价会保持微弱增长态势。 ”

国家统计局《1~2 月份社会消费品
零售总额主要数据》显示，汽车类商品
在 15 个大类商品中横向比较， 其零售

额夺得冠军，6118 亿元占 15 个大类商
品零售总额（21762 亿元）的 28.11%；汽
车类零售额增速也高出限额以上单位

商品（8.4%）1.3 个百分点，仅次于化妆
品类、通讯器材类和中西药品类。 1~2
月限额以上单位汽车类商品零售额纵

向比较，高出去年同期（5865 亿元）253
亿元，发言人说：“今年增速 9.7%，而上
年同期是下降 1.0%”，同比高出 10.7 个
百分点。 难怪国家统计局在国务院新
闻办发布会上多次溢美汽车， 对汽车
需求的更新换代和车型结构的不断升

级，赞赏有加。
此外，1~2 月新能源汽车销售和汽

车出口均有不俗表现。 新能源汽车销
售 7.47 万辆，同比三位数高增长；汽车
出口 15.6 万辆，同比增长 29.6%，出口
额 126.3 亿元人民币，增长 15.4%。汽车
在活跃内外需求、 支撑新动能力量和
积累经济高质量发展等方面， 都有不
一般的建树。 （据人民网）

汽车类消费增长加快


