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周口众恒新能源汽车物流园项目位于周商大道与太昊路两大主干道的交叉口向西 550000
米路南，，南距宁洛高速商水出口 22 公里，，西距机西高速入口 66 公里。。 此项目是周口川汇区政
府重点工程，，川汇区 22001177 年招商引资项目，，由周口众恒集团重金打造。。占地 115500 亩，，是周口
唯一一个集传统汽车和新能源车型与一体的综合车城。。有““44SS 店品牌店集群、、二手车交易区
集群、、新能源车型集群””三大功能板块，，另周边具备相关功能配套设施：：车管所、、车辆检测、、装
潢维修、、小区住宅、、写字楼、、大型商场等商业配套。。

周口众恒新能源汽车物流园

项目介绍：

买广汽传祺 ，，到周口众驰广汽传祺北环店

广汽传祺：汽车自主品牌驶出加速度
“中国已经不再是那个只能批量生

产他国创新产品的国家了 ， 中国制造
正在转型为中国创造。” 英国广播公司
拍摄的纪录片 《中国创造 》 发出这样
的感叹。

这些年 ， 中国主要行业领域都在
提质增效的路上找到了发展密钥 ， 并
涌现出一批具有标杆意义的产品 。 作
为国民经济的支柱行业， 汽车工业更
是一改国产自主品牌疲软局面。

广汽传祺就是汽车自主品牌强势

崛起的一个代表。 广汽传祺打造多个
爆款车型， 并以远超行业平均水平的
发展速度， 刷新了消费者对国产汽车
的认知， 也刷新了世界对中国汽车的
认知。 究其原因， 广汽传祺始终围绕 3
个转变布局发力： 推动中国制造向中
国创造转变、 中国速度向中国质量转
变、 中国产品向中国品牌转变。

汽车品牌进入高端化时代

今年， 广汽传祺将迎来 10 周岁生
日。 有媒体盘点， 广汽传祺近两年销
量净增长近 31 万辆。

2017 年， 广汽传祺在车市增速放
缓的大环境下逆势上扬， 全系累计销
量达 50.86 万辆， 同比增长 37%。 不只
跑赢整个市场大盘， 更跑赢不少合资
品牌， 为中国汽车品牌的崛起提供了
佐证。

今年 1 月 ， 广汽传祺品牌的全系
销量达 61231 辆， 同比增长 32.3%， 实
现开门红， 为 70 万辆的年产销目标开
了好头。

回首 10 年， 不仅是广汽传祺销量
不断攀升的突围之路， 更是中国品牌
的成长之路。 人们已经习惯在 SUV 排
行榜前列看到传祺 GS4 车型的身影 ，
对于传祺旗舰 GS8 销量过万、 稳居高
端大 7 座 SUV 销量冠军也不再惊奇 。
GM8 的上市， 则意味着中国汽车品牌
高端化全新时代的到来。

广汽传祺发展速度和赢利水平均

居中国品牌前列， 利润贡献度稳居广
汽集团各投资企业之首。

全力开拓美国汽车市场

广汽传祺在国内大放异彩的同时，
在国外市场也收获了众多好评 。 2018
北美车展， 广汽传祺携全明星产品亮
相， 掀起了一股中国汽车热潮 ， 在美
国获得热议与好评。 广汽集团乘用车

有限公司总经理郁俊以 “我有一个梦
想 ” 开篇 ， 发表了全英文主题演讲 ，
宣布广汽传祺将于 2019 年第四季度进
入北美市场。

“十多年来， 美国汽车市场没有增
加一个新品牌。” 一位美国汽车行业分
析师说， “准确地说， 是没有哪一个
品牌经受住了美国市场的考验 ， 在此
扎根”。

“我们今天来到这里， 是为了全球
汽车产业的繁荣。 有了这个信念 ， 我
们将一起为共同的梦想努力 。 我们也
真诚期待您能发现我们的远见和务实，
以及开放和创新。 我们期盼着更多来
自国际市场的关注与支持 。 在进入北
美市场的进程中， 广汽传祺愿与大家
分享更多高品质的汽车产品 ， 共同开
创更美好的移动生活。” 郁俊在演讲中
说。

目前 ， 广汽传祺已成立硅谷研发
中心， 底特律研发中心和洛杉矶前瞻
设计中心也已初具规模。 今年 ， 广汽
传祺将设立北美销售公司和香港贸易

平台， 并首度参加美国汽车经销商协
会年会。

广汽传祺决意进入美国市场 ， 将
给北美市场乃至全球汽车产业带来新

的推动力。 继 《财富》 论坛之后 ， 广
汽传祺再一次在国际舞台上收获海外

媒体与汽车圈的广泛关注 ， 很大程度
上扭转了过去外媒对中国汽车业国际

化之路的悲观态度。

构建全球销售服务网络

短短数年间 ， 广汽传祺从一个年
轻的中国品牌， 成为一匹自主品牌黑
马， 靠的是找准 4 个抓手。

首先是抓品质 。 “不管是日程还
是销量， 甚至是成本， 都要为品质让
路。” 郁俊说， “广汽传祺决不以牺牲
产品品质为代价开展市场竞争 ， 谋求
短期的高速增长”。

在生产制造方面 ， 广汽传祺实施
严苛的生产全过程质量管控体系 ， 坚
持标准化作业， 按照 “不接收 、 不制
造、 不流出” 不良品的原则严控每个
工序。

把控供应链是品质坚守的重要方

面。 广汽传祺通过全面评价和品质培
育， 带动供应商提高品质意识。 目前，
世界排名前 10 的供应商均为广汽传祺
配套。

其次是抓基础 。 “做企业就像盖
楼， 如果一开始基础建得不是很扎实，
那么建得越高， 底下就越会出现裂缝，
到最后补这个裂缝要付出的代价可能

比投入大得多。” 郁俊说。
对此 ， 广汽传祺积极加强经销商

体系建设和梳理 ， 采取 “建立规范 、
形成体系、 强化管理、 持续改善 ” 等
系列措施， 持续强化渠道体系建设。

随着七大营销中心和六大分仓库

的正式开业， 广汽传祺将进一步提升
区域运营能力 ， 提升市场应对效率 ，
为未来百万辆销售目标预建匹配的营

销体系。 目前， 广汽传祺已形成覆盖
珠三角、 长三角、 华中区域和 “一带
一路” 经济带的产能布局。

第三是抓品牌 。 借助国家 “一带
一路” 建设和扩大开放的机遇 ， 广汽
传祺不断深拓海外市场布局 ， 塑造具
有世界影响力的中国品牌形象。 至今，
广汽传祺已完成中东、 东南亚、 东欧、
非洲、 美洲五大板块 14 个国家的落子
布局， 初步构建起全球销售网络和服
务体系。

第四是抓共享 。 广汽传祺启动了
全体员工满意度大调查 ， 旨在构建公
司与员工良好的沟通体制 。 据第三方
调查公司的数据显示， 去年 ， 广汽传
祺的员工满意度整体得分为 86 分， 比
2016 年提升 12 分， 远超中国汽车行业
整体水平。

创世界级中国品牌

汽车业是国民经济支柱产业 ， 是
实体经济的重要组成部分 。 汽车业不
仅要承担起中国品牌在市场崛起的使

命， 更要担起产业创新的重任 ， 要成
为现代制造业转型升级的龙头。

如今 ， 汽车市场竞争日趋激烈 ，
品牌间的发展分化进一步明显 。 广汽
传祺一进入市场， 就采用 “高举高打”
的战略， 瞄准中高端市场 。 这一定位
是基于以下共识： 高科技含量 、 扎实
品质以及提供优质服务的中国品牌 ，
才是现今市场以及消费者真正需要的。

创新是广汽传祺高品质产品输出

的有力抓手， 更是其打造世界品牌的
强势助推器。 广汽传祺主动适应经济
新常态， 通过创新驱动 、 构建智能制
造体系来实现全产业链的价值最大化，
推动自身实现高品质、 高效益增长。

围绕 “打造成为世界级的中国品
牌， 做产销研全球化的国际企业 ” 目
标， 广汽传祺正在改变全球市场对中
国制造的认知。

郁俊表示： “站在成立 10 周年的
全新起点上， 广汽传祺将围绕 ‘强健
体质， 持续创新， 树立危机意识 ， 深
化品牌建设， 为广汽传祺新 10 年奠定
坚实基础’ 的方针， 全面开启品牌发
展新征程， 全力打造世界级中国品牌
和产销研全球化的国际企业。”

（广汽）
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