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������8 月 16 日， 由中国新主流媒体
汽车联盟主办的 2018 “智敬大数
据” 第五届中国汽车营销峰会在贵
阳顺利举行。来自 40 多家中国主流
车企的厂商代表与 26 家主流媒体
汽车主编齐聚一堂， 对互联网和大
数据时代下 “汽车产业如何转型升
级”“汽车营销该如何玩转大数据 ”
“如何实现精准传播”等热点话题进
行了深度探讨。同时，本次峰会还宣
布，2018 年度中国汽车总评榜评选
工作正式启动。

紧跟大数据
助推产业转型升级

眼下， 一些车企和数据服务商
已经意识到， 未来汽车产品将不再
是车企的主要盈利点， 其搭载的服
务以及用户的数据信息才是汽车生

态链中的焦点。
华晨汽车销售公司副总经理

景瑶表示 ， 华晨汽车凭借与宝马
的 10 年合作沉淀了先进的生产工
艺和成熟的生产体系 ； 与车和家
签署战略合作协议 ， 双方将在智
能电动车的研发 、供应链 、制造等
各方面展开深度合作 ， 从而实现
华晨汽车的产品升级 。 南昌陆风
汽车营销有限公司副总经理毛春

鸣列举了近年来 3 个智能和互联
网技术发展影响人们生活转变的

例子 ， 对汽车产业升级和智能化
的前景描述为 “变化之快 ，不可想
象 ”。 江淮乘用车营销公司副总经
理王虎用司机 、 行人违章记录将
受到出行限制的事例 ， 来体现大
数据已经深入生活的方方面面 。
海马汽车销售有限公司总经理刘

海权透露 ， 海马已经利用大数据
定位了海马汽车的受众 。

用好大数据
实现品牌精准传播

今年峰会的主题是 “智敬大数
据 ”， 与会代表重点探讨了如何用
大数据驱动整个汽车产业价值链的

重塑。
对于大数据时代如何做好汽

车营销 ， 领克汽车销售有限公司
常务副总经理易寒分享了自家品

牌的经验 ： 领克营销的 3 个关键
词是 “快速 ” “能效 ” “精准 ”，即针
对年轻人群这一目标受众群 ，迅
速捕捉其兴趣点 ， 及时调整传播
方式 ， 并利用大数据带来的高效
反馈机制 ， 不断修正营销节奏和
推广方式 。

东风启辰市场部部长熊发明在

现场模拟了如何利用数据分析用户

角色并为之匹配相应的产品服务 ；
一汽丰田企划部高级总监杨春霞分

享了合资品牌如何利用数据分析

“贴地飞行”， 研发
更符合中国市场的消

费场景； 电咖汽车公关
传播副总裁赵焕表示 ，利
用好大数据，需先甄别“热数
据”并加以利用才更有效；江西
汉腾汽车市场策划部副部长张东

生分享了他对于数据赋能营销的新

思考；东南 （福建 ）汽车工业有限公
司总经理室部长钟维则讲述了企业

在新格局、新四化的大背景下，中国
汽车人如何玩转汽车新营销的“道”
与 “术 ”；还有网通社高级副总裁曹
挺， 从媒体角度解读了当下的营销
新思路。

借力大数据
全面提升车企竞争力

2018 年， 中国车市两极分化明
显， 竞争更趋激烈。 焦灼的市场环
境，并没有抑制新势力的涌现。 一批
批新造车企业不断冒头， 媒体环境
也不断出新， 新媒体正成为一股不
容忽视的力量。

面对新老对手， 面对不断变化
的媒体环境， 传统车企们又如何看
待呢？

针对这一议题， 东风日产乘用
车公司公关科长岳超、 上汽名爵品
牌营销部高级经理陈继业、 东风乘
用车公司传播部高级总监李威 、长
江汽车品牌总监胡铭、 长城汽车品
牌传播部长崔利艳等嘉宾走上讲

台， 分享了自己独到的见解和深刻
的洞察。

东风日产岳超首先开讲， 东风
乘用车李威、长江汽车胡铭、长城汽
车崔利艳纷纷从企业和市场方面入

手，逐渐把话题引向深入 ，最后 ，上
汽名爵品牌营销部高级经理陈继业

则把话题带向了高潮。
最终 ，大家一致认为 ：当下 ，无

论新势力造车还是传统车企造车 ，
是不是有互联网意识才是根本 ，能
不能用好大数据， 则要看各家的本
领了！

可以明确的是， 如今的汽车早
已不是单一的交通工具， 它更是生
活的一部分， 互联网意识赋予了汽
车更深刻的内涵。

与会代表还认为，对于未来，不
管是新势力还是传统车企 ，能在激
烈竞争中存活下来的企业 ，都是优
胜者 。 企业面临的变革与挑战 ，并
不会因为身份而有所增减。 随着新
能源汽车成为行业主导 ，未来在相
当长的时间内 ，新势力必定会与传
统车企并存并行，这是大势所趋。

对于势头迅猛的新媒体 ，在
参会企业看来 ， 媒体如何能把企
业需要的流量导入产品中去 ，
媒体能不能引领营销新 潮

流 ，带来更有穿透力的新
模式 、新体验 ，是企业
公关借力媒体的根

本 。

■相关链接

2018年度汽车总评榜
评选工作启动

本次峰会期间 ，2018 中国年度
汽车总评榜的评选工作正式启动。

中国主流媒体汽车联盟成立于

2004 年， 联盟成员均为国内重点城
市主流媒体，包括北京晚报、广州日
报、杭州日报在内，读者覆盖了中国
90%以上的汽车消费市场，对推动中
国汽车普及、引导理性消费具有强大
的影响力。

2016 年， 中国主流媒体汽车联
盟升级、纳新，吸收新媒体成员，正式
改组为中国新主流媒体汽车联盟。中
国年度汽车总评榜的评选过程秉承

公平、公开、公正原则，先由联盟各单
位组织地区分榜，进而由分评榜汇集
出总榜入围名单，最终由评委以无记
名投票方式，产生各项年度大奖。

从 2004年创立至今，由联盟单位
联手打造的中国年度汽车总评榜已经

走过了 14年，它的专业性和权威性，
收获了“车坛奥斯卡”的美誉，成为
洞悉全年车市走向的风向标。

（据《北京晚报》）


