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2018 年， 我国狭义乘用车累计
销量达到 22350562 辆 ， 同比下降
5.8%。 全国乘用车市场信息联席会
(以下简称 “乘联会”) 秘书长崔东树
认为 ， 2018 年销量走势 “前高后
低”， 属于市场自我消化与回归， 如
果 2019 年市场进入合理周期后再加
之政策辅助， 便可能实现车市的相
对平稳增长———汽车市场还远未达

到天花板。
2018 年， 新能源乘用车批发销

量突破百万大关， 达到 100.8 万辆，
同比增长 88.5%， 高于 2017 年增速。
2019 年， 插电混动车型加入后， 自
主品牌与合资品牌的 “交锋” 会更加
激烈， 新能源车市场也将呈现一个全
面爆发式的增长态势。

2019 年 1 月 9 日 ， 乘联会发布
数据显示： 2018 年 12 月， 我国狭义
乘用车销量为 2217441 辆 ， 同比下
降 19.2%， 环比涨幅为 9.8%。 由此，
我国狭义乘用车市场全年数据也正

式出炉， 2018 年全年， 我国狭义乘
用车累计销量达到 22350562 辆， 同
比下降 5.8%。

2018 年， 汽车市场走势相比上
一年有较大区别 ， 在 1 月销量创下
新高的情况下， 12 月市场综合销量
直接跌破 2015 年水平 。 崔东树分
析， 这一销量走势既有市场压力因
素影响， 也与过去 3 年的刺激政策
有关。 在政策退出前 ， 汽车市场销
售火爆， 第二年的年初销量会转移

到第一年的年底 ， 便会形成 “前低
后高” 的走势， 而 2018 年销量走势
“前高后低” 则属于市场的自我消化
与回归， 如果 2019 年市场进入合理
周期后再加之政策辅助 ， 便可能实
现车市的相对平稳增长———汽车市

场还远未达到天花板。
厂家减负渠道承压 年末购车潮

预期保守

分 车 型 来 看 ， 2018 年 全 年 ，
SUV 累计销量为 9513162 辆 ， 同比
下 降 5.5% ； 轿 车 累 计 销 量 为

11173044 辆 ， 同比下降 4% ； MPV
累计销量为 1164356 辆 ， 下滑幅度
为 17.4%。 崔东树表示 ， SUV 下滑
幅度高于轿车， 可以认为 SUV 市场
目前已进入调整期 ， 整个市场的低
迷也与 SUV 市场低迷密切相关， 而
结合进口车市场与豪华车市场的高

增长来看 ， 我国汽车市场目前消费
升级的态势较好 ， 但消费普及压力
较大。

在市场低迷的情况下 ， 经销商
无法有效释放库存压力 ， 其生存形
势也面临严峻挑战 。 具体来看 ，
2018 年 12 月， 厂家库存环比下降 16
万辆 ， 渠道库存环比下降 9 万辆 ；
但从全年来看， 2018 年， 全年厂家
库存下降 17 万辆 ， 渠道库存增加
25.6 万辆 。 崔东树认为 ， 在较大的
市场压力下 ， 企业于 2018 年 12 月
开始主动调整产销以 “求稳”， 这也
是导致全年降幅超出预期的原因之

一。
对于 2019 年首月车市表现， 崔

东树认为， 2019 年 1 月有 22 个工作
日， 且月末距春节还有 4 天 ， 有效
销售时间较充裕 ， 有利于节前零售
的稳定回升 。 此外 ， 部分城市国六
排放的激进政策有所调整 ， 前期观
望国六实施和期待降价混战的消费

群体开始理性购车， 2018 年 12 月下
旬车市零售明显回暖 ， 也预示着
2019 年 1 月的零售将恢复较好增长
特征。 然而 ， 由于居民的购房债务
负担较重 ， 各类投资的效果也大多
不理想 ， 居民可选消费品的购买力
需要一段 “修养生息” 阶段， 因此，
年末的购车热潮也不应期待过高。

政策利好 新能源销量破百万辆

根据乘联会数据 ， 2018 年 12
月， 新能源车批发销量为 16.0 万辆，
环比增长 19.0%， 同比增长 79.1% 。
其中插电混动车型销量同比增长

116.0% ， 纯 电 动 车 型 同 比 增 长

50.0%。 2018 年 1~12 月 ， 新能源乘
用车批发销量为 100.8 万辆， 同比增
长 88.5%， 高于 2017 年增速。 此外，
考虑到 2019 年 1 月的新能源车补贴
政策尚未调整， 2019 年 1 月新能源
车产销量有很大概率继续走强。

在崔东树看来 ， 新能源市场的
大放异彩 ， 主要是政策务实和企业
努力的结果 。 为补贴降低设置过渡
期， 并大幅度降低客车 、 专用车补
贴标准， 使 2018 年新能源乘用车实

现了高增长 ， 且客车和专用车增速
也相对平稳 。 崔东树认为 ， 此举是
汽车产业实现制造业转型升级和技

术提升的合理选择 。 此外 ， 未来中
国和美国 、 日本 、 德国的汽车竞争
将主要是新能源乘用车的竞争 ， 发
展新能源车也是加速实现节能减排

和智能网联 ， 并逐步向自动驾驶迈
进的产业突破。

与此同时 ， 2018 年对新能源乘
用车实施促进续航里程提升的补贴

标准 ， 使乘用车产品在高续航里程
化方面的技术实现了突破 。 到 2018
年四季度， 乘用车 A 级电动车续航
里程在 400 公里以上的产品达到了
50%左右， 实现了整车低能耗和电池
性能的综合提升。

此外， 在 2018 年新能源车标准
提升的设计线路上 ， 2 月~6 月过渡
期的设置让车企有合理布局和标定

新产品的时间周期 ， 加之技术指标
提升幅度符合预期、 企业对应良好，
使新能源车在补贴过渡期和年末新

补贴期的销量均保持良好增长特征。
值得一提的是 ， 在 “双积分 ”

政策的推动下， 2018 年 12 月， 合资
企业新能源车实现了爆发式的增长。
放眼 2019 年， 在加入插电混动车型
的情况下 ， 自主品牌与合资品牌的
“交锋” 会更加复杂， 新能源车市场
也将呈现一个全面爆发式的增长态

势。
（据中国经济网）

2018年
车市下

滑 5.8%

2019年
新能源

车增长
将全面

爆发

2018


