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受国内外多个因素影响，2018 年我国车市出现多年来的首次下滑，
新车零售额增速下降，汽车制造业利润下跌，居民消费信心下挫。

我国居民消费对经济增长的贡献率已高达 78%，汽车消费已是社会
商品消费的顶梁柱之一。 正因如此，汽车消费一“咳嗽”，全社会消费就
“感冒”。 2018 年 5 月起，汽车零售总额增速负增长逐月加深，11 月负增
深至 10%。“受该月汽车销售下降和石油类商品价格回落影响，拉低全社
会商品零售总额增速超过 0.7 个百分点。 ”国家统计局这样分析。

2019 年是新中国成立 70 周年，是全面建成小康社会关键之年。 纠
结的低迷车市，已成为业界乃至国人关注的热点。 日前召开的全国商务
工作会议传出重要信息：“提振车市信心，稳住汽车消费”，是 2019 年汽
车市场建设重要而迫切的任务。

提振汽车消费信心

信心是金。 2018 年车市负增长，是前两年“透支”下的回落，车市遇
上“天花板”（即需求峰值），被悲观情绪影响而信心不足。 其实，车市“透
支”下的回落，只是时间上的调整，汽车保有量和销售量峰值远未到来。
《中国汽车发展战略研究》（机械工业出版社 2013 年版）关于汽车保有量
的峰值分低、中、高三档预测值，低峰在 2035 年，3.0 亿辆；2018 年 9 月
底，汽车保有量 2.35 亿辆。 可见，新车增长仍有较大提升空间。

2018 年我国 GDP 有望达到 12 万亿~13 万亿美元规模，中等收入群
体将超过 4 亿人；2017 年户籍人口城镇化率 58.52%，城镇化率每提高 1
个百分点， 可带动 1000 亿元新增消费需求； 无论消费观念还是购买能
力，90 后、00 后等崛起的新生代将成为汽车消费主力，“提高生活品质和
显示价值取向”，是他们购车的主要动机，他们在购车族中之占比提升很
快。 《2017 中国汽车消费趋势调查报告》（21 世纪经济报道、中国汽车金
融实验室联合尼尔森市调公司共同推出）显示，新生代购车的占比，2017
年由 2014 年的 17%升至 25%，2020 年将达到 45%。

拓宽汽车消费途径

“将从汽车流通全链条着眼，积极推进汽车流通改革，推动汽车市场
加快实现高质量发展，稳住汽车消费。 ”商务部市场建设司司长郑书伟
在全国商务工作会议上表示。

新车方面，修订后的《汽车销售管理办法》实施后，阿里巴巴、苏宁等
电子商务领军企业抢占先机，积极开展汽车零售业务。 新的一年，商务
部将进一步促进汽车超市、汽车卖场和融资租赁等新模式、新业态发展。
平行进口汽车受中美贸易摩擦影响，受到冲击，2018 年销量为试行以来
首次下滑。海关总署将保税仓储期限由原来的 3 个月调整为不设仓储时
间，以减轻车商运营压力。 商务部已将试点口岸由 9 个扩至 17 个，使平
行进口便利化。

二手车方面，2018 年二手车交易量有望突破 1300 万辆， 连续第三
年创历史新高。 个别地区提前实施“国六”排放标准，二手车“限迁”可能
“回潮”，影响二手车市稳定发展。 商务部考虑修订《二手车流通管理办
法》，严防“限迁”“回潮”。 “国三”淘汰加速和“治超”力度加严，利于二手
车市场，拉动车辆更新。

报废车方面 ，2018 年前 11 个月汽车报废 146.9 万辆 ， 同比增长
15.1%，预计全年可超 160 万辆。 商务部修订《报废汽车回收管理办法》，
规范行业管理，放开报废车发动机、方向机、变速器、前后桥和车架“五大
总成”的再制造、再利用，既加快老旧车报废更新，又引导循环经济发展。

后市场方面，包括汽车改装、汽车维修、汽车旅游、汽车赛事、汽车文
化等服务，商务部将研究促进后市场发展的政策措施，深挖后市场潜力，
形成新的消费增长点。

汽车出口方面，我国汽车产量虽全球第一，但出口量占产量之比不
足 5%，远低于主要汽车生产国。 狠抓汽车出口市场，这也是建设汽车强
国的关键所在。我国已与 24 个国家和地区签订了 FTA（自贸协定），FTA
战略核心是降低关税、推进贸易和投资自由化、便利化，这为汽车产品和
汽车资本“走出去”创造了更好的贸易和投资条件。 我国“一带一路”倡
议正在加快实施，“一带一路”国家汽车市场空间很大，需求层次较多，也
为中国车企走出去提供了难得的机会。 （据《新民晚报》）

2019车市任务：

提振信心
稳住消费

从两大车展看中国汽车巨变

中国汽车工业改革开放，车展业也得到蓬勃发展。经过几十年努力，
北京车展、上海车展已经从普通专业类展览会发展为目前国际上最具广
泛影响的汽车展览会，成为中国最具权威性、最有影响力的两大车展。从
1990 年的第一届到今年的第十五届，北京车展已走过了 28 年难忘的岁
月。 而上海车展从 1985 年的第一届到去年的第十七届，走完了 32 年历
程，贯穿于改革开放的历史长河，两大车展实现了“凤凰涅?”的蜕变。两
大车展不仅成为展示国际车坛风云变幻的崭新舞台，同时也成为中国汽
车改革开放 40 年巨变的“缩影”。

北京车展从第一届到第十五届，展车数量由 216 辆增加到 1179 辆，
参展企业由 400 家增加到 1200 多家，展出面积由 2 万平方米增加到 22
万平方米。 上海车展从第一届到第十七届， 展车数量由百余辆增加到
1400 辆，参展企业由 73 家增加到 1000 多家，展出面积由 1 万平方米增
加到 36 万平方米。这些数字是北京车展和上海车展成长的脚印，两大车
展之所以能达到现在这样的规模，不是主办者做出来的，而是随着中国
汽车产业的飞速进步和汽车消费水平的不断提高而发展起来的，背靠的
是中国市场这棵“大树”。

回顾两大展会创办之初，中国的汽车工业刚开始从计划经济向市场
经济转型， 上海车展从 1985 年的第一届到上世纪 90 年代初期的第四
届，还有北京车展的前两届，基本上都是被外国汽车巨头所占领。直到上
海车展的第五届及北京车展的第三届，也就是从 1993 年开始，两大车展
才开始看到国内汽车商的身影，车展从“洋车天下”渐渐转向为国内国外
平分秋色。

1995 年第六届上海车展十分火爆，因为在前一年，中国政府颁发了
《汽车工业产业政策》，这就意味着国家明确将汽车工业作为国民经济的
支柱产业来发展， 第一次把鼓励私人购买汽车写进了政府政策文本，从
此中国轿车工业进入了一个崭新阶段。

1995 年以后到 2003 年是中国汽车发展的一个高潮阶段，也是北京
车展、上海车展渐渐迈向成熟的一个时期。 汽车政策等各方面更加明朗
化了。 1999 年中国汽车工业从低速增长转变为适度快速增长，产销双双
达历史最高水平，1999 年开幕的上海第八届国际车展及 2000 年开幕的
第六届北京车展无疑成为了 20 世纪 90 年代规模最为壮观的国内车展。

2003 年， 适逢中国汽车工业 50 周年，2002 年我国车市的井喷式增
长也使得跨国公司对中国汽车市场刮目相看，2003 年的第十届车展及
2004 年的第八届北京车展吸引了众多世界汽车巨头的目光。 而 2005 年
第十一届上海车展与 2006 年第九届北京车展则是一个临界点， 预示着
中国步入汽车社会的开始。

从 2005 以后的 6 年间，中国车市连续井喷，2009 年、2010 年销量先
后越过 1300 万、1800 万辆，成为全球第一大市场，两大车展在全球知名
度大大提高，迈开了向国际顶级车展靠拢的脚步。 2013 年，中国汽车产
销双双超过 2000 万辆，连续第五年位居全球第一。

随着中国汽车全球第一大市场的企稳， 为中国车展经济提供了沃
土，而北京车展、上海车展所起的平台作用，连同广州、成都等地的地区
性车展，对中国汽车工业的发展起到了相辅相成的推动作用。

（据人民网）
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