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汽车/综合

������除了宏观经济带来的市场压力，去
年发布的行业政策或将在今年继续对

行业施加影响， 新能源汽车将继续增
长，而传统车企的市场分化将进一步加
剧。

首先，新能源补贴政策退坡 ，这对
于去年下半年“风景这边独好”的新能
源车企产生不小的影响。 根据中国汽车
工业协会公布的数据，2018 年我国新能
源汽车销量 125.6 万辆 ， 同比增长
61.7%，其中新能源乘用车销量 105.3 万
辆，同比增长 82%。 国家对其发展的支
持一如既往，但补贴政策的门槛更加严
苛，那些过度依赖政策补贴、又没有过
硬产品的企业今年的日子恐怕要难过

了 。如何摆脱补贴依赖，将是 2019 年很
多新生新能源企业不能回避的问题。

其次，合资股比限制的放开。 国家
发改委去年 4 月 17 日宣布，2018 年取
消专用车、 新能源汽车的外资股比限
制；2020 年取消商用车合资股比限制；
2022 年取消乘用车合资股比限制，同时
取消合资企业不超过两家的限制。 这意

味着，最多经过 5 年过渡期，我国 20 多
年前制定的合资企业外方不得超过

50%的股比限制政策将被打破， 自主车
企的竞争压力或将更加沉重。 去年 10
月 11 日， 宝马与沈阳金杯汽车签署框
架协议，宝马集团将以人民币 290 亿元
的价格收购华晨宝马 25%的股权，股权
交割时间不晚于 2022 年。 今年是否还
会有新的合资企业加入到股比放开的

行列中？ 开放的汽车业对于那些习惯依
赖合资、不思上进的中方企业，意味着
靠合资企业提升业绩的好日子即将结

束。
此外，“双积分”政策和国六标准的

实施。 随着《乘用车企业平均燃料消耗
量与新能源汽车积分并行管理办法》正
式实施，传统车企和新能源企业之间的
积分交易更加频繁，更有甚者还会出现
企业转型和兼并的情况，这对不少势力
弱、产能小的企业来说更加严峻，规模
小、技术实力薄弱的企业被关停并转已
是大势所趋。

2018 年的车市整体高开低走，下半

年更是出现了严重的同比下滑，不少车
企已经开始面临被市场淘汰的风险。 从
中国汽车工业协会的产销数据中，记者
看到很多企业出现了大幅低于行业整

体水平的下滑，大幅下滑的数据和日益
可怜的市场份额，不能不让人对这些企
业 2019 年的市场前景担忧。

广汽菲亚特，作为一个国内消费者
仍不太熟悉的品牌，在世界上却有着不
小的名气。 旗下道奇、法拉利、玛莎拉蒂
等都是超豪华跑车的代名词，但是在国
内的销量却少得可怜， 据公开数据显
示，2018 年全年累计销量只有 248 辆，
其中 12 月份就卖出 77 辆，不得不说起
初就没有看重中国市场的菲亚特，如今
算是自食其果。

长安标致雪铁龙的状况同样不乐

观， 从 2011 年成立以来， 公司旗下的
DS 车型的销量就一直不温不火， 虽然
号称是法国总统的座驾，且定位为奢华
品牌，但在今天百花齐放的中国汽车市
场，DS 的知名度以及市场定位显然并
没有吸引到中国消费者，多年来其销量

都不见起色，去年销量更是惨淡，去年
12 月企业车型销量仅 155 辆，全年也只
有 3867 辆的销量，在 2019 年压力重重
的市场，企业又能凭什么翻身？

海马汽车去年 1~11 月份仅销售整
车 62385 辆 ， 同比下降 49.88%， 不到
2017 年同期销量的一半，甚至还不到吉
利半个月的销量， 全年收官销量仅为
63065 辆，也让人为其 2019 年的市场前
景捏着一把汗。 此外，像众泰、力帆等自
主品牌也在 2018 年遭遇了同样的断崖
式下滑。

2019 年初，野马汽车被雷丁汽车收
购的消息震动圈内，这也给许多待价而
沽的企业提供了一些方向。 有业内人士
指出 ，2019 年的汽车市场形势依旧严
峻，虽然整体车市保持平稳发展，但车
企的淘汰已经在加速进行，“寒冬”不仅
来自市场端，也来自众多企业内部。 可
以想见很多汽车品牌甚至部分车企或

将退出市场。
（据人民网）
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哪些车企将
面临被淘汰

的风险？？

中消协：2018年汽车及零部件投诉量居首

������当中国汽车产销量连续 10 年蝉
联全球第一， 随之而来的产品质量问
题也备受关注。 近日，中国消费者协会
（以下简称中消协） 发布了 2018 年全
国消协组织受理投诉情况分析， 根据
投诉性质来看 ， 售后服务问题占比
29.24%，质量问题占比 25.69%，这两项
约占据全年投诉量的 55%。 而在具体

商品投诉中， 投诉量居前五位的分别
为汽车及零部件、通讯类产品、服装、
食品、鞋等，其中汽车及零部件投诉量
27456 件，位居具体商品投诉首位。

事实上，这已经是汽车及零部件连
续第二年投诉量居首， 其在 2017年的
投诉量曾达到 34063，首次超过了通讯
类产品的投诉量。 不过相比来看，汽车

及零部件在 2018 年的投诉量比 2017
年减少了约 6600 件，这也是汽车及零
部件逐渐向规范驱动的一个表现。

截至目前， 中消协官方并未公布
2018 年汽车及零部件投诉中的主要问
题，但从 2017 年的消费反馈中曾提到
一些具体投诉问题，包括：在销售时隐
瞒剐蹭、补漆、漆皮受损等汽车真实情

况，甚至有事故车、问题车二次销售的
现象；汽车出现电瓶没电、提车 3 个月
就出现自动熄火等质量问题； 汽车维
修技术不过硬，维修服务质量差，多次
送修仍不能排除故障； 擅自使用质次
价廉的汽车配件； 贷款提车时被加收
金融服务费；合同纠纷等等。

显然， 作为承载出行体验和人身
安全的重要载体， 汽车质量及服务问
题的解决至关重要， 虽然汽车保有量
的快速增长是导致消费问题多发的原

因之一， 但汽车及零部件本身在服务
质量上也的确有待提升。

（据人民网）

������人来人往， 是 2018 年车企的
真实写照。 不少企业经历了 2018
年下半年的车市“寒冬”，已经逐渐
暴露出市场经营的短处和痛点，或
收购、或转让、或淘汰，行业洗牌正
在加速。

进入 2019 年， 车市依然不容
乐观，市场格局两极分化显然会更
明显 。 中国汽车工业协会预测 ，
2019 年中国汽车销量为 2810 万
辆，与 2018 年持平。 其中，乘用车
预计销售 2370 万辆左右，与 2018
年持平 ，2019 年新能源汽车销量
将达 160 万辆， 同比增长 30%左
右。


