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休闲旅游

春节长假

结束后，就进
入一年中的出

行淡季。不过随着
天气渐暖， 赏花游

成为了近期人们出行

的热点，相关目的地预
订量明显增高， 部分热
门赏花线路售卖已经过

半。

日本赏樱今年“人多价不高”

根据去哪儿网发布的

《2019 年赏樱季出行报告 》显
示，日本签证进一步放宽，尤其
针对在校大学生赴日签证办理

的简易化，使得今年赴日赏樱的
人数将进一步增加 。 樱花季期
间，旅客平均提前 26 天就进行搜
索比价。 同时，报告指出，东京上
野恩赐公园、大阪造币局、大阪城
公园、京都清水寺等景区都是赏樱
热门地，预计将出现人头攒动的景
象， 如果既想赏樱又想避开人群，
去哪儿网建议选择福冈、 札幌、冲
绳等地。

面对即将到来的赏樱大潮，住
宿和机票成为了人们的关注热点，
记者了解到， 由于今年一些住宿平
台和航司的促销力度加大， 机票、
酒店价格并未出现明显的水涨船

高。途家相关负责人表示，3 月 1 日
至 15 日， 途家将上线日本樱花季
大促，精选东京、大阪、京都、奈良、
福冈、名古屋等热点赏樱目的地的
品质民宿， 以满减优惠的形式进
行促销， 保障游客在赏樱期间的
民宿入住需求。

同时，来自去哪儿网的数据
报告显示，2 月到 3 月， 国内各
航司申请新开增日本航线超 60
条，出发地除了北京、上海、广
州、深圳四大枢纽外，山东、浙
江、川渝地区也新开多条往返
日本的航线。 另外， 天津航
空 、全日空航空 、大韩航空
推出多款“赏樱季”特价，全
国多地往返日本均有含税

1800 元 、2300 元 、2600 元
的特价。 但去哪儿网相关
负责人提醒游客， 购买此
类便宜机票的时候要

擦亮眼睛，一定要
小心不退 、

不 改 、
不 含 免 费

托运行李额的

“三不 ”价 ，无论
是在机票搜索报价

上还是订单详情页均

要仔细看清航空公司

规定， 不要临时到机场
再着急。

游客赏花之余更热衷体验感

除了去日本赏樱花外，国
内也有不少赏樱目的地， 业内
人士指出，今年春天，全球赏花
主题的产品都在热卖，而且游客
更加注重出游中的体验感。 众信
旅游相关负责人表示， 随着北半
球逐步回暖，出境游市场进入到一
年一度的赏花时节，目前 ，春季赏
花产品销售情况十分喜人， 长线热
门产品售卖已经过半。 从目的地来
看，除传统的赏樱目的地日本、赏郁
金香目的地荷兰外，德国黑森州油菜
花、瑞士伯尔尼玫瑰园、法国格拉斯
玫瑰、英国玛丽皇后玫瑰园、塞班凤
凰花都成为 2019 年赏花新秀， 国内
婺源、腾冲也是热门赏花目的地。 同
时， 据去哪儿网报告预测， 武汉、青
岛、西安、旅顺、昆明等成为了国内赏
樱最受欢迎的城市 ， 随着花期的临
近，前往热门城市赏花的游客人数将
持续上升，而现在预订三四月份国内
热门目的地的机票，还有低至两三百
元的特价票。

不光要赏花，如何更好地体验当
地文化、 全方位感受春天的气息也
成了人们关注的焦点。 众信旅游直
客营销中心总监王振■表示， 今年
赏花产品不再拘泥于某一公园的单

一花品，而是更多融入春天气息的
体验型产品，如乘坐莱茵河游船享
受浪漫春日、 探访蓝瓷工厂参与
绘陶课程、 在梵高国家公园呼吸
春天新鲜的空气等。 Airbnb 爱彼
迎相关负责人也表示，除了传统
的赏樱， 关于樱花今年还有更
多不同的玩法， 比如游客可以
跟随爱彼迎体验达人走进手

工坊，制作一份樱花主题的和
子； 在九州大分的樱花树

下，泡着温泉欣赏樱花；或是
走进札幌， 和房东学做盐渍
樱花……体验一种 “去
过，没玩过”的乐趣。

（据人民网）
文化和旅游

部发布的数据显示：
2019 年春节假期， 全国

旅游接待总人数 4.15 亿人
次，同比增长 7.6％；实现旅游收

入 5139 亿元，同比增长 8.2％。 数
据背后，是中国消费者更重品质、更
青睐服务消费的消费方式变化。
日前，由希尔顿发起、凯度及尼尔

森联合发布的《城市因你而鲜活，中国消
费者“鲜”发现》显示：中国旅客的旅游观
念正在变化， 相较于地标打卡式的旅游，
越来越多的消费者更注重旅行体验，且更
愿意在当地餐饮和文化活动上消费。

据悉 ， 本次研究样本来自于中国
1000 名不同年龄段及城市地域的消费
者，他们在过去一年至少在一家高档酒
店消费过一次。结果显示，中国旅客在
旅行偏好、 行为及消费模式等方面
有着明显变化。 与过去几年相比，
中国新兴旅客热衷于深入了解

当地文化，乐于花费更多以
获得优质体验。 同时，他

们也期待酒店更具

文化性 、舒

适性、社交性
和独特性。

此外，中国旅客认为
旅游是生活方式和生活态度

的缩影。在中国消费者旅行中的
具体需求上： 舒适是最重要的需
求，其次是文化需求、探索需求及个
性化需求。

本次研究还发现，这些特质的呈现
无关年龄， 充分说明中国新兴旅客在生
活方式及品质方面的追求不再仅仅以年

龄和地域区分，更多是自身价值观、思维
方式的展现。例如， 35 岁以上的消费者与
比他们较年轻的消费者相比，同样喜欢一
场“说走就走”的旅行。

“随着中国消费者人均可支配收入
的增长，人们的视野更加国际化、更加
开阔。 出门旅游对他们来说不再是难
事， 中国消费者越来越倾向于探索
新的旅游目的地， 并在旅途中获
得不同的新奇体验。 ”希尔顿大
中华区及蒙古商务发展高

级副总裁黄■表示。
（据中国网 ）
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