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中级豪车市场竞争激烈 优惠 10万元也不罕见
������在中国汽车市场，豪华品牌中级
轿车间的竞争一向激烈， 几乎所有主
流的车企都已进入中国市场， 甚至多
数已经实现国产。 随着汽车消费升级
的到来， 这一细分市场的份额一直处
于上涨的快车道。不过，为了争夺市场
份额，它们动辄数万元，甚至过十万元
的现金优惠都是等闲事。 记者走访羊
城车市发现， 随着一直当红的宝马 3
系全新上市， 无论一线品牌还是二线
选手，新一轮“火拼”在所难免。出手还
是等待？ 似乎不是什么艰难选项。

一线豪车在中国日子越来越好过

消费升级成为今年车市的趋势，

不少豪华品牌在中国车市的日子越

来越好过。而豪华品牌中级轿车因为
90 后消费群体的成长，也获得更大的
成功。 对任何一个豪华品牌来说，这
一细分市场销量举足轻重，各车企投
入重兵参与竞争。 不过，主角似乎永
远是 “BBA”德国 “三驾马车 ”间的专
利 ， 翻开销量表也可以看到 ， 奥迪
A4L、宝马 3 系、奔驰 C 级这 3 款车是
绝对的主流消费者的最大选项，霸占
了豪华车市场绝大部分市场份额。 他
们的月均销量全部都能轻松过万，销
量遥遥领先于其他二线豪华品牌，甚
至与大众、丰田 、本田等合资品牌的
中级轿车销量相比也不逊色。 而反观
二线豪华品牌的中级车销量表现一

般，一二线品牌之间可以用 “泾渭分
明”来形容。

德国“三驾马车”之中，奥迪曾长
年领跑豪华车市场， 由于其较早地完
成了国产化，所以国产 A4L 成功占领
了豪华中级车市场。随后宝马、奔驰也
相继推出国产 3 系和 C 级，并不断加
强本土化， 他们的激烈竞争从国际市
场一直延续到中国市场之中， 产品力
也得到中国消费者的认可。 业内人士
普遍认为，随着宝马新 3 系的上市，豪
华车领域的竞争肯定也会更加激烈。

除了上述 3 只领头羊，其他被称
为二线豪华品牌的中级轿车日子就

说不上很好了，占据的市场份额并不

大，表现甚至是有点“糟糕”。 抛开如
阿尔法·罗密欧这样的小众品牌 ，凯
迪拉克、沃尔沃、英菲尼迪 、捷豹 、讴
歌等已在中国国产的二线豪华品牌

中，作为规划中的主力车级 ，中级轿
车指导价基础上出现打七折左右的

优惠力度， 似乎不是什么稀罕事情，
但销量也不见大的起色，不过对于追
求豪华品牌又看重性价比的消费者

来说，倒是不错的选择。 业界人士认
为，二线品牌有不少都是近十年内才
进入中国市场 ，品牌附加值低 ，同时
线下店面的数量也远不及竞争对手，
因此减价换销量是最正常不过的手

段。例如，打折后的凯迪拉克 ATSL 如
今已经下探到 20 万元以内， 价格上
算是跟普通合资品牌中级轿车厮杀

起来了。

优惠 5 万元正常 10 万元也不罕见

记者走访车市了解到，在豪华品
牌中级轿车这一细分市场中，无论是
一线品牌，还是二线品牌 ，竞争都是
十分激烈，减价已经是最常用的促销
手段，只要上市有一定时间 ，一线品
牌车价优惠 5 万元属于正常，二线品
牌车优惠 10 万元也不罕见。

其中 ，位居一线品牌的德国 “三
驾马车”中 ，宝马 3 系因为刚刚才完
成新车上市，因此 2020 款的新 3 系暂

时没有还没优惠，但成了老款的 2019
款 320Li 入门车型的最高优惠超过 6
万元，低至 25 万元出头。 作为宝马 3
系的老对手，奔驰 C 级有着 5 万元左
右的优惠。 至于最早实现国产的奥迪
A4L，现在让利幅度最高的近 8 万元，
而入门车型的价格门槛也低至 23 万
元左右。

二线品牌中的凯迪拉克、沃尔沃
对于优惠，就没那么遮遮掩掩了。 正
在大力促销的凯迪拉克 ATS-L，价格
优惠达 10 万元， 入门车型的报价已
经低至 18.99 万元。销量跟 ATS-L 相
近的沃尔沃 S60L，对于价格优惠也没
太多保留， 最大优惠也达到了 10 万
元， 价格最低的入门车型也仅 19 万
元出头 。 这两个品牌的中级轿车车
型，看价格已经跟普通合资品牌的中
型轿车没太大的分别了，着实是令消
费者颇感意外。

同是二线品牌，但相比上述两大
品牌，英菲尼迪、捷豹、讴歌这 3 家的
中级轿车最近的价格优惠略显有些

保守 ， 大概只有 5 万元左右优惠幅
度。 而目前还没国产的雷克萨斯，旗
下的中级轿车 IS 不是销量主力 ，一
贯有 “吝啬 ”的传统 ，报价只是优惠
5000 元， 不过汽油车型升级 8 年/20
万公里， 混动车型升级 10 年/25 万
公里的保修保养政策还是比较有吸

引力的。 （据《羊城晚报》）


