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2019 年曾被业界公
认为造车新势力生死存亡

的年份，如今大半年已过，阴云似
乎越来越浓密，依赖外部投资的造车新

势力哀鸿遍野， 在痛苦与希望中苦苦挣
扎，命运未卜。

遭断崖式下滑
眼下正在举行的成都车展 ， 造车新

势力集体 “哑火 ”， 相比上半年上海车
展，参展数量少了一半。 2015 年前后，
造车新势力风起云涌 ， 纷至沓来者
高达 500 余家 。 然而 ，经过短暂浮
华后迅速降至百家左右 ，市场更
呈断崖式下滑 ， 今年 7 月总销
量仅 2375 辆 ，环比骤降 76%；
7 月总上牌量骤降至 2232
辆， 仅为 6 月上牌量的四
分之一。

造车新势力之间

的分化已经十分明

显。 目前，蔚来、威
马 、云度 、小鹏 、
新特、 电咖、合
众新能源这

7 家 企 业
已 经 实

现 小

规

模

量产和交付， 紧随其后的是爱驰与车和家，
均处于量产车型亮相阶段，排在中后梯队的
拜腾和华人运通等，则正在想方设法获取各
种资源，以期加速量产落地，而其他落后者
已开始陷入困境。

然而，即使做到交付的少数几家造车新
势力，也只是表面风光。 排名前 3 名的蔚来、
威马和小鹏，7 月总共销售仅 2133 辆， 没有
一家过千辆。 其中，蔚来近三年大规模亏损，
累计亏损高达 172.3 亿元。 与此同时，一系列
自燃、召回、维权、停产事件，也让造车新势
力遭遇信任危机。

如今 ，2019 年只剩余三分之一时间 ，
包括国际巨头在内的众多传统车企将会投

放大量电动车产品 ，“僧多粥少 ”需求危机
出现 ， 这将给新势力企业造成空前压力 ，
那些无实力、 无交付力的企业将难以挺过
“生死年”。

融资魔咒难破
前不久 ， 基石资本董事长张维宣称 ，

中国没有任何一家新势力造车企业值得

投资 ，一时惹来众多 “反驳 ”。 张维所言是
否片面先另当别论 ，不可否认的是 ，一直
以来 ，造车新势力都是靠着融资进行 “输
血供养 ”，“烧钱 ”已经成为常态 。 据统计 ，
近 3 年来国内主流的 15 家造车新势力企
业共融资 120 多次 ，总金额已超过 1200 亿
元 。 但随着近年新能源汽车补贴政策的退
出 ，造车新势力资金变得捉襟见肘 ，生存
情况堪忧 。

与此同时，随着车市“寒冬”的来临，投
资环境也发生了明显变化。 资本对于一个
产业的支持最长不超过 7 年 ，平均时间约
为 4~5 年 ， 造车新势力已过了 PPT 融
资阶段 。 从去年开始 ，造车新势力融
资情况每况愈下 ，资本对于它的青
睐程度已远不及之前 ，加上某些
头部新造车企业在盈利方面

并 未 起 到 很 好 的 表 率 作

用 ， 资本圈对于造车新
势力的投资似乎更加

谨慎了。
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公开表示， 造车新势力的融资窗口剩余时
间不会超过一年， 在一年内会有大批企业
被淘汰出局，90%的投资人会损失惨重。 另
外，造车新势力的吸金能力降低，与我国整
体经济环境面临较大下行压力不无关系 。
除此之外，新势力身上过度“烧钱”的过往、
尚未形成的交付能力以及产品制造环节的

天然缺失， 无形中成为投资者眼前的一道
屏障。

更为重要的是，造车新势力研发烧钱 ，
盈利遥遥无期。 此前团队投资的新造车公
司大多血本无归。 目前， 造车新势力的模
式多样 ，有代工 ，有合资 ，也有自建工厂 ，
但一般的 “三电 ”都是采购来的 ，自己核心
研发的较少， 这就导致品质的不可控以及
资本的信任度降低。 毋庸置疑， 未来融资
渠道将会越来越窄，这就是个无底洞，即使
融资 “输血 ”到几十亿元乃至几百亿元 ，也
是杯水车薪。 小鹏汽车何小鹏最近公开表
示， 以前看别人造车投资 100 亿元觉得不
可思议，但真正干起来，才知道就是 200 亿
元也是不够的。

获取生产资质受阻
“资质 ”就像是一张 “准生证 ”，对于想

要进入汽车领域的外来者而言， 这是绕不
开的难题之一。 日前，发改委下发了《汽车
产业投资管理规定 （征求意见稿 ）》，针对
现有市场格局对造车新势力的设计、研发、
产能、规模等 4 方面做出严格的要求，大幅
度提高了造车新势力获取资质的门槛 ，如
果不满足这四项条件，将无法获取资质，意
味着只想通过资本套现的 PPT 造车企业
将被新政拒之门外。 就现有造车新势力车
企来看，其中大部分难以符合要求，生产资
质门槛的提升， 令内外交困的造车新势力
雪上加霜。

面对产业全面重构的空前变局 ，造车
新势力只有积极应对新挑战 、 迅速转型 ，
同时对新技术培育发展的长期性和曲折

性有足够的心理预期 ，充分尊重汽车产业
基本规律 ， 踏踏实实做好研发 、 采购 、生
产 、销售 、服务以及质量和成本等各个环
节的工作 ，大胆创新 ，甚至推出革命性的
全新解决方案 ，尝试引领产业未来演进方
向 ，这也正是新势力进入汽车领域的价值
所在 。

事实将证明 ，没有任何一家造车企业
能在脱离产品和市场的支撑下实现长久

发展 ，造车新势力只有不断提升产品和品
牌的市场竞争力 ， 尽快摆脱对资本的高
度依赖 ，着力提升自我 “造血 ”能力 ，
才能在当下激烈的竞争中存活下

来并发展壮大 。
（据《新民晚报》）

造车新势力：

在在痛痛苦与希望中挣扎


