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“史上最强国庆档”票房 50 亿元创新高

春节档电影吊足观众胃口

������本报综合消息 国庆档余温尚存，2020 年春节档
就已经吹响了“集结号”。 连日来，《中国女排》《■妈》
《唐人街探案 3》接连发布预告片，吊足了观众的胃口，
也让春节档的期待指数噌噌上涨。 那么，在国庆档创
下 50 亿元新高后，春节档还有多大潜力可挖呢？

围绕这一话题，在“国庆档回顾电影沙龙”上，伯
乐营销创始人张文伯、 阿里影业宣发总经理杨海、灯
塔研究院院长牧晨等嘉宾展开探讨并认为，如果明年
春节档能够从类型和内容上有所突破，保证影片内容
质量，另一方面拉动新用户、唤醒存量用户，那么 2020
年春节档票房市场将再上新台阶。

今年国庆档适逢新中国成立 70 周年，在《我和我
的祖国》、《中国机长》和《攀登者》等主旋律影片的强
势带动下，8 天内票房突破了 50 亿元大关。 灯塔研究
院院长牧晨分享了这背后出现的一些行业新趋势，比
如：档期内购票观影用户中，女性占比较去年增长显
著， 提升了 7%；00 后和 70 后成为了今年国庆档新用
户的增长主力；19 岁以下、40 岁以上的新用户占比都
超过了 20%；同时，一二线城市的存量用户也开始在
今年国庆档更多地购票观影。

“史上最强国庆档”的诞生，也产生了连带效应，
让 2020 年春节档的重点影片提前进入观众视野 。
《唐人街探案 3》《中国女排》《姜子牙》《紧急救援》等
多部影片，都以“贴片”的形式成功蹭上了国庆档的
热度。 据统计，在距离春节档还有 100 天时，淘票票
用户对几部影片的想看热度已达到 39.8 万，较去年增
长了近 200%。

那么，国庆档的成功有可能复制到春节档吗？ 张
文伯认为，今年国庆档的火爆与全民爱国情绪的高涨
密不可分， 因此这样的热度很难复制， 而春节档如
想再创新高， 则需要将目光投向更广的社会环境 ，
使宣发内容符合大众情绪 。 另一方面 ， 牧晨分析 ，
国庆档三部大片都呈现出超高口碑， 这是以往各档
期都没有出现过的， 因此 2020 年春节档最终能达到
什么高度， 关键在于高质量的影片供给。 对此， 张
文伯也很认同， 在他看来， 观众对 2020 年春节档的
超高期待， 意味着必须给观众更好的体验才能满足，
反之则可能造成口碑的崩塌。 “为什么迄今为止大
年初一领跑的影片从来不是最后的赢家？ 因为最终
决定这场马拉松比赛输赢的， 不是明星也不是宣发，
而是电影本身的品质。 ”

杨海则表示，如果明年春节档影片能从类型和内
容上有新的突破，引发更年轻或更年长的增量观众走
进影院，会让春节档有新的局面。 “通过《中国机长》，
能看到《中国女排》的成长机会，因为它也是真实事件
改编，与家国情怀相关联，穿透了几代人的情感，并且
明年还是奥运年，在春节期间这样的情感连接会成为
一个非常强的力量。 我认为《中国女排》会有很强的增
长力。 ”杨海举例说。

灯塔研究院的数据分析还显示，目前国庆档和春
节档购票用户重合度不足 1/4， 证明市场仍有巨大潜
力待挖掘。 牧晨表示，如何进一步挖掘 00 后和 70 后
新用户，同时唤醒一二线城市和 95 后存量用户，将成
为春节档能否冲击 100 亿新纪录的关键。 （李俐）

“时代号子手”霍尊唱方言号子

������本报综合消息 大型原创音乐

文化节目《劳动号子》正在广东卫视
每周五黄金档热播， 节目通过不同
年龄的实力歌手演绎各种风格的

“号子”， 引起一片好评。 其中一位
“时代号子手” 霍尊接受采访时表
示， 自己所生长的年代虽然与 “号
子” 距离较远， 但他依然有信心演
绎好这一类型的音乐。

霍尊坦言， 收到节目组邀请就
被勾起了挑战的兴趣，“我对这个类

型的音乐很陌生，可能我没有办法演
绎出歌曲当年的情感，但劳动精神是
相通的，所以怀揣着质朴、纯粹的心
态去演绎，反而没有压力”。

在节目中， 霍尊选唱了各个地
方的方言号子。谈及选曲标准，他道
出了一个共同点：“就是旋律性，首
先旋律还是要好听， 否则可能怎么
样都 不行。 ”霍尊认为，做音乐不能
一味寻求突破，那样会失去本真、迷
失自己。 （曾俊）

曾经的民谣歌手艾敬
回家乡沈阳办大展

������本报综合消息 10 月末的深秋， 艺
术家艾敬回到了家乡沈阳， 做了三件事
情： 将雕塑作品 《艾的祈祷》 落户在沈
阳莫子山公园， 举办了 《我的母亲和我
的家乡》 新书发布会， 以及在沈阳广电
传媒博物馆开辟了 “艾敬空间”。 这位满
怀故土情思的艺术家， 在 20多年前还是
歌手的时候， 曾唱过这样的歌词： “我
17岁那年离开了家乡沈阳， 因为感觉那
里没有我的梦想”， 表达出一种决绝的宣
言。 然而随着时光的流淌， 家人、 家乡
这些意象在艾敬的艺术水潭中慢慢晕染

开来。 4年前， 艾敬的母亲去世， 这让
她开始发现 “我的梦想就在这， 只是因
为我已经走得太远。”

《我的母亲和我的家乡》 是一本厚
重的画册。 全书中英双语， 5万字， 200
余幅彩图。 它的源起要追溯到 2018 年
艾敬在沈阳中国工业博物馆举办的个人

艺术展 “我的母亲和我的家乡”， 展期 3
个月， 展出作品有架上绘画、 大型装置
及雕塑， 展览引发了强烈的关注。 在艾
敬看来， 这本同名的书籍就是对展览的
一次文本总结。 艾敬在书的第一页写
道： “谨以此书献给我的母亲。”

“没有我对母亲强烈的怀念， 也没
有这个展览”， 艾敬说。 展览中最引人瞩
目的一件作品， 是一件写满了 “LOVE”
字样的挂毯， 宽 6 米， 长 16 米， 它是
艾敬的母亲在生前和 54位家乡的乡亲、
邻居、 亲朋好友们一起动手编织而成
的， “这是一个集体劳作的行为， 他们
把自己家里的毛衣毛裤都拆了， 愿意让
我当作作品来展现。” 在挂毯前面， 艾
敬安放了正在低头编织的母亲的雕像，
以此来寓意千万母亲的形象。

艾敬为人们所熟悉的身份是原创歌

手 ， 在上世纪 90 年代 ， 她的 《我的
1997》 《艳粉街的故事》 等歌曲唱响大
江南北。 从热闹的娱乐圈隐退之后， 艾
敬走进了当代艺术的大门。 1997 年在
美国纽约的 “漂泊” 经历， 让她真正开
始与当代艺术产生共鸣， 后来看到哈
林·凯特的展览， 让艾敬无比激动， 她
更加坚定了音乐与视觉艺术创作内在联

系是对爱的诠释。
很多人认为， 艾敬从流行音乐转向

了当代艺术， 是从大众转向了小众。 艾
敬并不认同， 她不希望将艺术局限在一
个很小的范围， 或者去附庸某种 “高
冷” 的格调， “我是从流行文化而来
的， 我对大众的审美很熟悉。” 因此她
一再在自己的艺术实验中注重观众的参

与感。 如果说从音乐到现代艺术， 有什
么是没有变的， 那么可能就是她的朴素
表达。 “在我的创作中最朴实的情感，
最直白的表达很重要， 这似乎是我的标
签。 我之前的音乐创作， 也是很直白很
朴素的语言， 没有华丽的词藻， 我也很
讨厌那种华丽的修饰感。 朴实的感觉一
直存在我的创作中”， 艾敬说。 （成长）

霍尊

《《中国女排》》宣传海报

有信心演绎好这一类型的音乐

艾敬（（资料图片））


