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■新华社记者 张泉 盖博铭

智慧医疗、服务机器人、工业互
联网……2020 年中国国际服务贸易
交易会的展厅里， 令人应接不暇的
创新成果勾勒出一幅幅未来生产生

活的全新图景。 “中国服务”的高速
发展得益于创新， 而全面加强创新
也会进一步引领服务提质增效。

科技创新的高速发展让无数“不
可能”变为“可能”，成为服务经济蓬

勃发展的动力之源。随着新一轮科技
革命和产业变革深入演进，服务业向
数字化、网络化、智能化方向发展成
为大势所趋，这需要持续加强新一代
信息技术领域科研攻关，基础研究与
应用研究并重，单领域突破与跨学科
创新兼顾，为“中国服务”的未来发展
提供充足的技术储备。

机制创新会释放“中国服务”发
展潜能。 远程医疗、在线教育、协同
办公……疫情期间， 创新与需求的

精准对接催生了服务贸易新业态新

模式加速发展。 当前，创新企业大量
涌现、消费市场加速升级 ，为 “中国
服务” 发展提供了有力支撑和广阔
空间。 未来， 需进一步通过机制创
新、模式创新，为服务业创新企业营
造更加开放 、透明 、包容 、公平的发
展环境， 助力其围绕市场需求高效
集聚创新资源， 让服务业创新潜能
得到充分释放。

合作创新将促进服务贸易再上

新台阶。 2012年以来，中国服务贸易
年均增长 7.8%，“中国服务”提升自身
发展质量的同时也惠及世界。 “建立
健全跨境服务贸易负面清单管理制

度”“推进服务贸易创新发展试点开
放平台建设”“继续放宽服务业市场
准入”……中国将继续坚定不移扩大
对外开放，通过创新合作方式、深化
合作领域，共同促进全球服务贸易发
展繁荣，助力世界经济包容性增长。

（新华社北京 9 月 7 日电）

以创新引领“中国服务”新发展

■杨三喜

据媒体报道 ，9 月 1 日 ，江
西婺源一位女副校长当着学生

的面， 把孩子们吃剩的早餐全
部吃光。 视频中显示，这位副校
长端起学生的餐盘， 将剩饭吃
完， 而学生们则站成一排在一
旁观看。

这一举动引发网友热议 ，
有人认为这位副校长言传身

教，对于引导孩子们节约粮食、
爱惜粮食意义重大。 也有人认
为，出发点虽好，但以这种方式
来教育学生珍惜粮食大可不

必，尤其是在疫情期间，吃剩菜
剩饭更不宜鼓励。

这位副校长的做法也许只

是当时情境下的一个选择 ，目
的在于以这样一个特殊之举 ，
冲击孩子们的心灵， 在他们心
中留下难以磨灭的印象， 达到
更好的教育引导效果。

其实， 与其争议这种引导
方式合不合适， 不如关注如何
在校园内营造节约粮食的氛

围， 如何培养广大青少年养成
节约粮食的好习惯。

中国这几十年的发展，一个
最重要的成就，就是基本解决了
十多亿人的温饱问题，从 80 后、
90 后开始， 基本就没有太多关
于饥饿的记忆，而对于 00 后、10
后来说，象征粮食紧缺的粮票更
是遥远的过去。

告别了饥饿感，但是节约的
意识和习惯不能丢。 社会再进
步、物质再丰富，这种意识和习
惯都应该代代传递。 不仅因为
粮食生产的不易，不仅因为这是
确保国家粮食安全的要求，也是
因为节约是一种美德，在节约粮
食的过程中能够帮助青少年理

解生活，培养品质。
校园是培养青少年节约粮

食、珍惜粮食的主阵地，因为青
少年的大部分时间都在校园度

过，家庭用餐反倒没有学校用餐
多。 同时也因为，校园浪费情况
也较为严重，一点都不能忽视。
中科院地理科学与资源研究所

发布的《中国城市餐饮食物浪费
报告》显示，中小学群体同样是
餐饮食物浪费的主要人群。

引导青少年养成节约粮食

的好习惯，传承节约精神，不仅

要在课堂上， 更应该在食堂内、
在餐桌上；不仅要有言传，更要
求教职员工为广大青少年带头

示范，为他们做好榜样。 如果教
师不能以身作则、 严格要求自
我， 一边要求孩子节约粮食、珍
惜粮食， 一边自己铺张浪费，教
育的作用必然要大打折扣。

校园内节约习惯的培养、节
约意识的传承，还应该通过改进
食堂伙食、 改善运营等方式引
导。比如近期南京航空航天大学
食堂推出的“一毛钱米饭”，学生
们可以根据需要花一毛钱购买

一碟 50 克的米饭。又如，清华创
业团队设计了一个 “光盘+打
卡”的办法，以年轻人喜欢的“打
卡”方式，激励“光盘行动”，用餐
后对餐盘拍照，经由人工智能识
别为“光盘”后可打卡，并可用积
分换取奖品或给公益项目捐款。
这类循循善诱的办法不是浮于

表面，而是能够真正转化为青少
年的行动力，塑造青少年节约意
识。 当然，这些创意和做法的背
后，也是对校园食堂精细化管理
等能力的一种考验。

■武楠

推动媒体融合向纵深发展，建立以内容建设为根
本、先进技术为支撑、创新管理为保障的全媒体传播
体系，是党中央交给主流媒体的重要任务。当前，随着
媒体融合发展向纵深推进，传统媒体应当加强传播手
段建设和创新，坚持移动优先策略，不断加强内容建
设，牢牢占据舆论引导、思想引领、文化传承、服务人
民的传播制高点。

借助移动传播， 能够让主流价值更加入脑入心。
近年来，群众在享受信息传播便捷性的同时，对虚假
信息和低俗内容产生强烈反感，需要持续以正面宣传
成风化人、凝心聚力，培育积极健康、向上向善的网络
舆论生态。 主流媒体在强化舆论引导、同受众形成持
续同频共振等方面，不妨多一些创新内容，实现高产
出、高传播的良性互动。为此，在开展移动传播内容建
设时，主流媒体应当立足于群众的多维度需求，多从
社交互动心理、新媒体接触习惯和使用行为等特征出
发，丰富社会文化产品供给，提升传播内容品质。

当下，新技术显著影响了主流媒体的内容生产，特
别是随着 5G、大数据、云计算、人工智能等技术不断发
展，多终端智能化的“万物皆媒”时代正在到来。 对此，
主流媒体应深刻认识新技术的核心特征及其发展趋

势， 使互联网这个最大变量成为有利于推动事业发展
的最大增量。需要看到，内容消费的主入口将逐步通过
跨屏、跨终端无延时衔接，VR影像技术的实质性应用
推广将带来更多媒体变革， 推动传播内容的高质量发
展。主流媒体应充分运用革新力量引领技术发展趋势，
带动行业机构、 商业平台和个体用户等生产主体的融
合与创新，更要把握技术前沿和运行规律，认识到主流
接收渠道在哪里、内容生产主战场就在哪里。

在媒体融合发展的潮流中，主流媒体需要推出更
多好作品，讲述更多好故事，以社会主义核心价值观
激发人民群众创造美好生活的奋斗热情。随着互联网
创作主体多元化，移动内容产品在实现极大丰富的同
时，部分低质化现象也令人困扰，以量取胜亟待转为
以质图强。 在这方面，主流媒体大有可为。 例如，在新
冠肺炎疫情防控中，主流媒体在移动传播内容生产方
面加大融合效能，强化技术驱动，精品爆款迭出，强化
了主流声音的全媒传播；以图解、动漫、H5、短视频等
方式推出各类健康科普报道， 及时有效安定人心、消
除恐慌；“共同战‘疫’”等移动端专题利用不间断大直
播、慢直播、全景 VR 等，助力社会凝结成团结一心的
整体。 这些融合式、沉浸式、社交化、场景化的战“疫”
报道精品凝聚了抗疫的合力，营造出强信心、聚民心、
暖人心、筑同心的舆论氛围。

在主动利用新技术形态开展内容建设的同时，主
流媒体要始终将正确的导向作为内容建设重要遵循，充
分发挥好技术创新与价值引领的双轮驱动，要“塑形”更
要“铸魂”。 牢牢掌控内容建设主动权，稳妥运用移动传
播，方能持续优化舆论格局，以更加积极向上的舆论环
境服务国家治理体系和治理能力现代化的提升。

用优质内容塑形铸魂

节约意识的代际传递依靠校园

火锅“隐形”浪费

吃火锅 ，
菜剩下了怎么办？记
者近日走访重庆主城区

一些火锅店时发现，在全
社会提倡节约光荣、 拒绝
浪费的大环境下， 一些食客
为了防止店家二次回收，将剩
下的菜煮进锅底，表面上看都
光盘了，其实锅里另有乾坤。
一些火锅店店主告诉记者,
这样的 “隐形 ”浪费在火
锅消费中并不少见。
新华社发 朱慧卿 作

画中有话


