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■邹翔

4 月 22 日是第五十二个世界地球
日，自然资源部发布的活动主题为“珍
爱地球 人与自然和谐共生”。 扫描二
维码答题赢景区门票，组织快乐骑行，
进行“地球小卫士”评选……最近一段
时间，各地开展形式多样、内容丰富的
主题活动，增强了人们爱护地球家园、
保护生态环境的意识，让简约适度、绿
色低碳的生活方式更加深入人心。

前不久，习近平总书记在参加首都
义务植树活动时强调：“践行绿色低碳
生活方式， 呵护好我们的地球家园，守
护好祖国的绿水青山。 ”地球是人类赖
以生存的唯一家园， 支撑着人类的工
作、生活、健康。 然而，一系列数字警示
着环境问题的严峻性： 有研究显示，按
目前的速度， 全球平均气温将在 2040
年左右甚至更早上升 1.5 摄氏度；自然
界 780 万个物种中，约有 100 万个正面
临灭绝；拉丁美洲、非洲和亚洲约有 1/3

的河流受到严重污染……全球自然灾
害频发、新冠肺炎疫情全球蔓延，更警
示我们深刻反思人与自然的关系。实践
表明， 必须彻底摒弃只讲索取不讲投
入、只讲发展不讲保护、只讲利用不讲
修复的做法，加快形成绿色发展方式和
生活方式，建设生态文明和美丽地球。

生态兴则文明兴， 生态衰则文明
衰。 生态保护和修复是一个系统性工
程，必须统筹山水林田湖草一体化保护
和修复，着力提高生态系统自我修复能
力。 从河北塞罕坝到山西右玉，从内蒙
古库布其到新疆柯柯牙，一片片绿色延
伸扩展，一座座村庄面貌一新，实现了
从“沙进人退”到“绿进沙退 ”“人沙和
谐”的历史性转变，标注着中国荒漠化
防治的坚实步伐。 彻底整改干线 1361
座非法码头，腾退岸线 158 公里，拆除
各类建筑物约 234 万平方米，对整治后
的 1213 万平方米岸线进行复绿……长
江保护修复攻坚战，让一个个“生产锈
带”向“生态绣带”美丽蝶变。 在习近平

生态文明思想指引下，中国推动生态保
护和修复工作的决心之大、力度之大、
成效之大，前所未有。

中国智慧 、中国方案 、中国行动 ，
为全球共谋生态文明建设、 推进绿色
复苏注入了新动力。 一道道 “绿色长
城”保护家园，一个个绿色传奇惊艳世
界———从 2000 年到 2017 年 ， 全世界
新增绿化面积中，约 1/4 来自中国。 从
划定生态保护红线， 到建立国家公园
体系，从大力推进绿色 “一带一路 ”建
设， 到先后与 100 多个国家开展环保
交流与合作……中国始终是全球生态
文明建设的重要参与者、 贡献者和引领
者。中国坚定不移走生态优先、绿色发展
之路， 不以高耗能、 高污染换取经济增
长。 无论是“十四五”生态文明建设实现
新进步的目标， 还是二氧化碳排放力争
于 2030年前达到峰值、 努力争取 2060
年前实现碳中和的承诺， 都彰显了中国
积极应对全球气候变化的大国担当。

建设绿色家园是全人类的共同事

业，需要世界各国同舟共济、共同努力。
正如习近平总书记强调的：“我们要像
保护自己的眼睛一样保护生态环境，像
对待生命一样对待生态环境，同筑生态
文明之基，同走绿色发展之路。 ”面对
气候变化、海洋污染、生物保护等全球
性环境问题，全球行动、全球应对、全球
合作是人类唯一的选择。 共同采取积
极行动，推动构建人类命运共同体，才
能实现互利共赢，福泽各国人民。

呵护好我们的地球家园，也离不开
每一个人的努力。保护环境、修复生态，
既要有只争朝夕的精神，更要有持之以
恒的坚守；既需要国与国之间的团结协
作，也需要每个人不弃微末的行动。 从
自己做起、从现在开始，杜绝餐饮浪费、
参与垃圾分类、选用节能产品，把环保
行动融入日常，才能加快形成绿色发展
方式和生活方式。 全社会共同参与环
境治理，营造绿色低碳生活新时尚，每
一份努力都将汇聚成珍爱地球、保护环
境的强大合力。 （据《人民日报》）

呵护好我们的地球家园

■彭飞

随着信息时代、智能社会的到
来，如何有效保障用户的知情权、隐
私权，成为一道紧迫的现实课题。

不久前，国外一段某汽车品牌
车内摄像头拍摄的高清画面引发

热议。 网友表示，私家车内部属于
私密空间，如果在毫不知情的情况
下，在车内的一举一动都被摄像头
记录下来，甚至上传云端，会让人
没有安全感。尽管相关品牌已经作
出回应，但尚不足以完全消除人们
的疑虑。

实际上，不少以“智能网联”为
卖点的汽车产品都有类似配置，而
且还可能配备麦克风、温度检测等
一系列传感器。这些传感器是智能
汽车实现人脸识别、 疲劳驾驶监
测、语音交互等功能的基础，也是
产品的竞争力所在。 然而，无论功
能如何丰富，都不能以牺牲个人隐
私为代价。智能网联汽车的发展前
景令人期待， 如何兼顾舒适性、便
利性、 安全性与用户隐私保护，是
每一个汽车品牌的必答题。

智能汽车行业所面临的问题，
仅仅是移动互联时代隐私保护的

一个切面。不久前，“一对夫妻住民
宿遭偷拍 8 小时” 的报道广受关
注，引发人们探讨“不被窥视的权
利”。 今年央视“3·15”晚会曝光的
案例中，就有一些商家未经用户同
意，通过人脸识别收集用户个人详
细信息，导致大量隐私泄露。 手机
APP 过度索取权限、智能家居存在
安全漏洞等现象， 更是屡见不鲜。
这充分说明，隐私保护已成为关乎
智能化、信息化进一步发展的重要
因素。

保护个人信息， 需要给用户
隐私加一把更精巧、更严密的“规
则之锁”。 这其中，不仅包括具体
法律条文的增设、修改，也包括一
套针对个人信息收集和处理的法

治原则。 比如，过去面对企业收集
用户信息时，我们基本奉行“法无
禁止即可为”的原则，但在网络时
代，“合法、 正当、 必要”“最小够
用”等原则，应当成为收集和处理
用户信息的准则。 不久前，有关部
门出台规定，明确了 39 类 APP 的
必要个人信息范围， 建立信息收
集的 “正面清单”； 今年 1 月，北
京、 上海等城市大幅精简与新冠
肺炎疫情相关的流调报告， 隐去
不必要的病例个人信息， 只公布
必要内容。 类似的制度设计与治
理实践受到好评， 正是由于遵循
了与网络时代隐私保护相适应的

法治原则。
他律至关重要，自律也不容忽

视。 网络时代的隐私侵权，与过去
相比有很大不同。 许多情况下，产
品服务与隐私保护之间并非“零和
博弈”。以智能汽车企业为例，如果
能够在收集和使用数据的过程中

完善程序、升级技术、细化管理，就
有机会实现商业利益与用户隐私

保护的双赢。 特别是一些平台企
业， 掌握并管理着海量用户数据，
能不能在数据的收集和使用中加

强自律， 关乎用户个人隐私保护，
也关涉全社会信息安全。 未来，在
为用户创造价值的同时，也守护其
隐私， 将成为一条重要的商业伦
理；能否把隐私保护体现在产品和
服务的每一个细节中，将越来越成
为衡量一家企业优劣的重要指标。
顺应这一趋势，自觉将隐私保护的
关口前移到自身的日常经营中，企
业才能走得长远。

智能化、信息化背景下的便利
与个人隐私保护， 并非无法兼得。
完善制度、堵塞漏洞，确立更加明
确的规则，不断升级技术、强化监
管，就能兴利除弊，充分发挥新一
代信息技术的巨大优势，更好增进
民生福祉。

（据《人民日报》）

保护用户隐私需要“规则之锁”

■常河

花 1000 多块钱泡半天的澡，美其名
曰“量子悬浮疗”，再花上万元买个据说
能“量子排毒”的足浴盆，用“量子神梳”
整出个发型， 喝一杯据称能延年益寿的
“量子酒”……听起来，似乎是在过着健
康科学甚至还有点浪漫的生活，但是，这
不过是一个个打着量子幌子的骗局。

量子力学是 20 世纪物理学领域的
最重要进展之一， 与爱因斯坦的狭义相
对论并称为现代物理学的两大支柱。 尤
其是近年来，随着量子计算、量子通信和
量子测量三大领域从理论研究逐步向实

际应用过渡， 人们对量子计算机等充满
了期待和想象。说是想象，就是因为如果
不是这个领域的专门研究者， 可能对何
谓量子、 量子未来应用空间到底有多大
知之甚少甚至一无所知。

也正因此， 一些不良商家为了牟取
不法利益，利用人们对量子的无知，把一
些产品披上量子的外衣， 堂而皇之地高
价销售。 2019 年，“量子波动速读法”引
发媒体关注， 相关的培训机构声称可以
教人利用 “高等感官认知” 的力量进行

“量子波动速读”， 甚至蒙着眼睛也可以
在 1 至 5 分钟内读完 10 万字的书籍，而
且都能记住，其创始人还声称“专注儿童
教育 60 年”。说到底，现在的骗子无论搞
出什么花样， 不外乎钻了人们对科学认
知的漏洞。

而且，骗子的手法永远如出一辙，那
就是谁火蹭谁的流量，谁热碰谁的瓷。纳
米热时， 市场上充斥着各种与纳米 “结
亲”的产品。 现在量子热了，不管什么商
品，只要和量子扯上关系，立刻因充满神
秘而身价倍增。 针对“量子骗局”，一方
面， 需要更多的科普工作者走进人们的
日常生活， 帮助消费者驱散罩在所谓科
技产品上面的“科学迷雾”；另一方面，需
要相关市场监管部门不能因为对科学的

“敬畏”而缺位，更不能因为“新概念”而
不去新作为。同时，还需要消费者擦亮双
眼、管住钱包、理性消费。

“遇事不决，量子力学”不过是一句
人们对量子力学认识肤浅的调侃， 但在
现实中，理性的方法应该是“遇事不决，
求助科学”。毕竟，科学才是戳穿包括“量
子骗局”在内的所有骗局的利器。

(据《光明日报》)

科学是戳穿“量子骗局”的利器

画中有话


