
3 月 17 日， 周口
文昌万达广场布置的

“浪漫气球”， 吸引许
多市民拍照打卡 ，同
时，带动了消费。
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“嗒嗒嗒、嗒嗒嗒”
屋子里缝纫机响个不停， 桌角放

着的剪刀和零碎布头， 随着缝纫机工
作的节奏不停地晃动。 李二梅头戴老
花镜，脖子上挂着皮尺，正忙碌地给顾
客改衣服。

缝补衣服、修改样式、剪裤腿，李
二梅游刃有余。在过去的几十年里，这
些都是李二梅的日常。

李二梅今年 54 岁，家住西华县李
大庄乡， 身材微胖的她脸上总是带着
笑容，性格乐观，对人热情，是十里八
村有名的裁缝。

“干裁缝这一行 40 年了，对这一
行的感情越来越深。 ”全心全意服务顾
客、精益求精用心裁剪，李二梅把裁剪
制衣当作自己一生的事业。

卖一头猪换学费

每一块布料都需要经过量、 画、
裁、剪、缝等一系列工序才能成衣，这
些步骤重复了 40 年，已经都深深烙印
在李二梅的脑海里。

“那时候家里一贫如洗，最值钱的
就是父亲养的那头母猪。 ”回忆起学艺
之初，李二梅记忆犹新。 14 岁那年，父
母为了支持李二梅学手艺， 把家里养
了多年的母猪卖了 ， 拿出全部积蓄
170 元让李二梅去技校学习裁剪。 “因
生活费难以为继， 我在技校学了两个
月就离开了。 ”

从技校学习回来， 李二梅开始自
己裁剪衣服练手， 把家人的衣服拆了
再缝好。在不断摸索练习中，李二梅的
手艺越来越好， 看着一块块布料经过
自己的双手变成精美的成衣， 自信心
和自豪感油然而生。

15 岁那年， 李二梅开始摆摊，17
岁那年，李二梅通过努力，有了属于自
己的一家裁缝店。

“刚学艺时大家做衣服用的基本
都是灰土布，现在生活好了，各种颜色
的丝绸针织都有。 ”随着社会发展，服
装面料也不断更新。 面对众多款式以
及越来越多新开发的面料， 李二梅反
复钻研，不断改进裁剪方法，以应对服
装市场的变化。

“小修小补”服务四邻
时光流转，在市场经济大潮的冲

击下，昔日风光的裁缝店生意如今变
得冷清起来。

“买衣服容易，修衣服就难了。 ”
谈起修拉锁的经历， 徐奶奶感叹道。
在日新月异的发展过程中，提供修补
服务的摊位越来越难找到。 李二梅坚
守裁缝店 40 年，凭借精湛手艺，不仅
留住了顾客，生意还逆势上扬。

“这件衣服是两年前买的 ，现在
我瘦了不少 ，穿上有点胖 ，衣服扔掉
太可惜了，就拿过来让二梅帮我改一
下尺寸。 ” 张阿姨是店里的常客，跟
李二梅认识了 20 多年， 一年四季的
衣服都是在李二梅店里做的。

李二梅的裁缝店，能够满足大家
修补裁剪的需要， 由于手脚麻利，裁
剪手艺好，她有一批老客户。 “二梅，
这个外套拉链坏掉了，能帮我换一条
吗？ ”在记者采访中，一名顾客正好走
进店里，请李二梅为她修理拉锁。 李
二梅接过衣服细细端详，从工具箱里
挑出合适的替换链条， 拆除旧链条、
穿针引线 、启动缝纫机 ，李二梅的手
指熟练地“游走”在针线之间，很快就
换好了拉链。

“现在的年轻人大多不会做针线
活，遇上衣服纽扣掉了、拉链坏了、改
裤脚等问题 ， 基本需要到店里处
理。”李二梅告诉记者，虽然现在生活
水平提高了，但是市民对“小修小补”
的需求依然旺盛。

一张一合的裁剪，一针一线的缝
补， 凭着过人的裁剪手艺和坚守，李
二梅买了房和车，日子越过越旺。

从春夏到秋冬，经她手缝制的衣
服温暖了一代又一代人。李二梅守着
自己的裁缝店， 细缝着时光的针脚，
织补着岁月的痕迹，在时代的变迁中
诉说内心深处的情怀。

李二梅：不辞年年压金线 四十春秋裁罗裳
随着消费市场逐

渐回暖， 一些变化正
在我们身边发生 ，一
些风口渐次出现。 休
闲零食、新式茶饮、美
妆个护、家电、潮玩等
赛道风起云涌，蹦床、
漂流 、冲浪 、跳伞 、滑
翔伞、 露营等项目热
情高涨……见惯的消
费场景持续涌现不一

样的元素， 传统的消
费领域不断打开崭新

的天地， 千姿百态的
新消费正在引领新潮

流、释放新活力。
创 新 的 消 费 形

态， 也是美好的生活
方式。心情低落？不妨
和好友来一次 “围炉
煮茶”，在“诗与远方”
的慢生活中 一 扫 阴

霾；追求新奇？ 那就来
一趟座无虚席的企鹅

餐厅 ，在 “人与自然 ”
的亲密接触里心满意

足；享受健康？ 赶紧预
约一场精彩的体育赛

事，在“速度与激情”的强身健体时
挥汗如雨……正是从温饱型向舒
适型、发展型、享受型的转变中，消
费者的需求得到满足，美好生活得
以实现。

新型消费不是无中生有 ，而
是消费新业态新模式的一种发展

趋势。从消费场景来看，情感消费、
绿色消费、 知识付费快速成长，主
题乐园等亲子类体验式消费持续

走俏，直播电商等新业态成为消费
者的新宠。从智能智慧来看，“互联
网+医疗健康 ” 消费模式推广普
及， 移动购物的频次不断提高，生
活服务类消费成功联通线上线下。
从品质品牌来看，兴趣类产品逐渐
兴起，“颜值类” 商品受到追捧，个
性化、多样化、定制化消费正在成
为新风尚。可以说，市场的迭代、技
术的集成、品质的升级，共同助推
了新型消费的崛起和走俏。

更为重要的是， 新型消费的
发展将线上线下的有机融合趋势、
潜在的消费需求传导至产业链上

游， 推动大中小企业协同联动、上
下游全链条一体发展，成为高质量
发展的基础和先导。中央经济工作
会议指出，要把恢复和扩大消费摆
在优先位置。 这就意味着，要释放
消费潜力、增强市场信心，就必须
满足居民对高品质产品和服务的

旺盛需求， 不断培育消费新热点，
绝不能在加快培育新型消费上“慢
一步”“欠火候”。

当然也要看到， 任何一种消
费业态的成长壮大，都要经受市场
的洗礼， 都需经过消费者的选择。
愿不愿消费、想不想消费，靠的不
是噱头响不响、规模大不大，而是
产品行不行、服务好不好。 从这个
意义上来说，消费业态、消费结构
再演变，也要遵循市场规律；消费
模式、消费理念再创新，也要遵守
法律法规。 优化每一个细节、强调
每一个环节、 重视每一个行为，才
能让新型消费热度不减、 人气不
衰。 （据央视新闻）
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浪漫气球
温馨“绽放”

李二梅给顾客改衣服


