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市场 !免疫力" 发挥作用

代理茅台多年的安徽友谊贸易有限公

司总经理吴宁表示! 现在茅台酒批发价每

瓶降了
"77

元! 跌至
!8779!$77

元
+

瓶"

#现在茅台酒每瓶
"7:7

元! 前几天

是
""77

多元! 我们进价优惠了! 卖得也

就便宜了"$ 合肥市太湖路上一酒店老板

说%

据悉! 由于茅台在安徽每年一共只

有
!"7

吨! 市场基本仍是紧缺的! 所以!

安徽的茅台酒降幅低于其他地区 " 但即

便如此! &降价$ 还是不可避免地发生

了%

当然! 不仅仅是安徽! 在全国各地的

商场超市中! 茅台' 五粮液价格均有不同

的下调! 其中! 茅台的跌幅巨大! 部分地

区的降价幅度超过
677

元
+

瓶! 节前还在

上演缺货且价格在
";77

元
+

瓶的飞天茅

台! 如今都回到了
!$779!<77

元
+

瓶! 有

的地方还到了
!:77

元
+

瓶! 而五粮液的价

格也有
!77

元左右的调整"

分析其原因! 之前曾闹得沸沸扬扬的

&腐败酒$ 事件和最近颇受关注的公款消

费问题! 不能不承认其对高端酒的消费产

生了一定的影响"

&动辄
"777

多元一瓶的茅台酒已经

不再是普通的白酒! 老百姓对此议论纷

纷' 意见很大"$ 在酒类研究专家王健看

来! 茅台选择在
;

月初的两会期间降价!

&不是偶然! 也不全是市场因素! 估计要

照顾一下大众的情绪"$

更多的观点则认为! 茅台等高端酒的

价格回落! 除了市场消费需求逐渐冷却!

销售进入淡季外! 还有不少经销商大量囤

货' 终端购买力下降' 市场供应关系转变

等因素所致"

看来! 市场的免疫系统发挥了作用!

即使没有像楼市那样的国家政策干预! 酒

水市场还是 &严格$ 遵守了价值规律! 价

格不断围绕着价值上下波动"

定位于消费品而不是奢侈品的茅台!

终究要回归到消费的属性上来! 或许! 今

后的茅台价格也会在 &起起落落 $ 中徘

徊"

量稳价缓# 调整期来临

虽然! 现在茅台和五粮液的价格调整

并没有波及二线品牌的销售价格! 但 &止

于$

!:77

元的价格无疑给已经有单品过

千元的汾酒' 洋河和古井贡' 金种子等带

来了不小的压力"

齐鲁证券分析师谢刚认为! 一线名酒

的量价齐升局面在
"7!"

年度出现的概率

降低" 一线名酒为了巩固自身价位竞争

力! 必将更加严格地控制高端品牌量的增

长! 并加速产品结构调整! 这应该是他们

的理性决策"

今年两会期间! 全国人大代表' 金种

子酒董事长锁炳勋表示! 以营销支撑价

格' 以概念支撑价格' 以消费支撑价格的

高价白酒时代就要结束! 奢侈品不是白酒

行业发展的方向! 天价白酒没有未来! 矛

头直指一线品牌"

调整似乎已经不可避免" 实际上! 陆

续的动作已经开始了" 据调查! 茅台汉酱

和五粮液的系列酒正逐渐 &受宠$"

汉酱酒成为茅台系列酒的新亮点 !

另外! 茅台计划明年推出仁酒! 汉酱酒

运作半年时间来! 完成了销售
6<7

多吨!

销售
62$$

亿元 !

"7!"

年计划增长一倍 "

不同于以往传统的模式 ! 汉酱酒
$7=

的

经销商为新手! 并采取了扁平化的销售

策略"

五粮神的经销商也认为 ! 要战胜对

手 ! 五粮液必须提高快捷市场作战的能

力! 必须加快系列酒的推广力度"

事实上! 从之前一线名酒企业高举高

打品牌战略到如今加重了渠道推力来看!

茅台' 五粮液的企业战略正在发生改变!

一味地抬高价格倡导高品质消费显然不是

长久之计"

就在去年五粮液集团经销商大会上!

五粮液集团董事长' 五粮液股份党委书

记唐桥表示( &五粮液领先的幅度在缩

小! 领先的速度在放缓%$

由于产能的限制! 未来
;

年内! 五

粮液的增量将维持在
!7=

左右! 要做大盘

子! 重任就落在系列酒上% 但据五粮液高

层人士透露! 五粮液的中价位和中高价位

酒销量并没有上升%

据透露! 五粮液 &

!><>$

$ 的品牌战

略可能会有所调整! 全国品牌不一定是

<

! 区域品牌也不一定是
$

! 会减少 !

&

!>#>:

$ 或 &

!>6>#

$ 都有可能%

可以看出! 一线名酒均开始打造次高

端和高端新品牌! 这些品牌将与古井贡'

汾酒' 洋河等展开直接的 &身体对抗$!

竞争会更为激烈! 缺乏有效商业模式特别

是团购模式' 多品牌驱动的企业将遭遇更

大的增长压力%

$华夏%

定位于消费品而不

是奢侈品的茅台# 终究要回

归到消费的属性上来&

就在
!

月初#一直居高不下的茅

台价格不再坚挺# 降价销售立即在全

国形成了一股潮流#与之前的陆续!遮

遮掩掩"涨价相比#这次史无前例的

降价倒是出奇地痛快# 以至于好

多经销商'消费者还没回过

神来&


