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为引导读者建立正确的酒类消费观

念!本报举行"我与酒的故事#有奖征文!

欢迎读者朋友将生活中遇到的有趣的酒

故事$健康饮酒的心得体会$酒类消费与

酒文化$与酒有关的糗事窘事等!付诸笔

端!与大家分享%

!"

征文内容及体裁
#

凡个人亲身经历的与酒有关的事与

情!无论大小!皆可提笔为文!发给我们%字数

在
788

字以内!散文$诗歌$杂文$故事均可%

$"

征文方式
#

电 子 文 档 请 发 送 至 电 子 邮 箱
9
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!来信请寄
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周口日报

社酒水餐饮部 付永奇收 % 咨询电话 &

7$##2<1
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征文评选
#

本报对来稿进行评定并择优在报纸

上予以发表!凡文章见报作者及优秀作品

作者均可持报社发放的奖品卡到万姓缘

领取价值
!88

元酒品一提% 领奖电话 &

!27271271#1
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!我与酒的故事"征文

由河南万姓缘酒业协办
万姓缘酒业地址#周口市大

庆北路

电话#
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征文启事

我与啤酒的故事
我这个球迷没有到过德国! 倒染上

了德国球迷的习惯! 喜欢一边在电视机

前看球! 一边大灌啤酒! 遇到精彩的射

门!一口气要猛灌大半瓶才觉得过瘾"

#欧洲杯$开赛的前一天!为了备足

啤酒! 我到一家副食品批发点批购了二

十箱啤酒%啤酒运到家时!一个搬运工往

我家搬啤酒!我从阳台上看到&几个邻居

围着运啤酒的汽车在指手划脚! 好像在

议论什么! 我猜想他们一定是在惊诧我

是个#酒桶$!不觉哑然失笑%

晚上! 我正在电视机前边看 #欧洲

杯$赛前的花絮边灌啤酒!蓦地!门铃响

了!我打开门一看!原来是一个小区的邻

居!我还没来得及问他干什么!他就递过

来
!8

元钱道&#来
$

瓶啤酒% $

我正要解释! 他又说道&#你小子真

有商业头脑!知道#欧洲杯$期间我们都

爱喝啤酒!而这小区买啤酒不方便!还得

跑里把路% $

我拿了几瓶啤酒递给他道&#哥们!

我不是做啤酒生意的! 我跟你一样也是

喜欢用啤酒助兴的球迷!是专门为'欧洲

杯(准备的!钱我不要!想喝就来拿) $

*哦) 原来我们是同一货色啊) 钱你

拿着!要不!你老婆找你扯皮打架!我这

啤酒也喝得不畅快) $他一边开着玩笑!

一边把钱往我桌子上一甩! 就抱着啤酒

转身走了+

球迷邻居刚走了不一会儿! 门铃又

响了! 原来又是一个要来买啤酒的球迷

邻居!我又费了一番口舌!解释了一番%

谁知他前脚刚走! 后脚进来小区居委会

的赵大姐%

*赵大姐!你无事不登三宝殿!你有

何贵干, $我打趣地问道%

赵大姐却不苟言笑!一脸正经地问&

*小汤啊!听说你在家卖啤酒!这不对呀)

你办了工商执照没有, $

*我不卖啤酒!我是买来自己喝的%$

我申辩道%

*你看你!年轻人撒谎要不得啊) 有

人举报你进了一汽车啤酒!你不卖!一个

人能喝那么多,再说!我刚才明明看到王

胖子从你家拿了几瓶啤酒! 难道你不要

钱!白白送给他,$赵大姐说着!眼睛飞到

桌子上那
!8

元钱上%

我知道对于赵大姐来说! 越解释越

扯不清!我干脆不理她!转身去拿了一支

碳水笔! 在一张大白纸上写道&*我家不

出售啤酒%如果是球迷!一概奉送%$然后

递给赵大姐道&*请你帮忙贴在我家大门

上% $赵大姐拿着我写的公告!悻悻然地

走了%

第二天! 我写的那张公告还真贴在

了我所住的那栋门楼上! 我一下成了小

区里有名的啤酒球迷明星% $汤礼春%
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记者 任富强

本报讯 孩子心目中的祖国是

什么样的, 孩子表达热爱祖国的感

情会用什么方式, 为迎接伟大祖国

12

岁华诞!

#

月
""

日! 由本报特别

策划的*杜康-窖藏杯$首届小记者

绘画大赛在周口市区滨河路民族广

场隆重举行%现场!近
"88

名小记者

和家长参加了当天的活动%当天!杜

康-窖藏周口总代理为孩子们颁发

了奖品%

据了解! 本次大赛以 *我爱我

家!祝福祖国$为主题!让小记者借

此平台!用眼睛去寻找!用心灵去发

现!用画笔去描绘自己对家庭.对家

乡.对祖国的爱和祝福%

当日上午的绘画现场! 小记者

们手拿画笔!都在专心致志地创作!

他们凭着丰富的想象力和奇特的创

造力! 将大自然的美刻画得淋漓尽

致%有的描绘周口的八一大桥变迁!

有的描绘天安门广场! 有的描绘美

丽的沙颍河岸边风景//小记者们

对家庭.对家乡.对生活和对祖国的

热爱!顷刻间跃然纸上%

作为本次活动的支持单位000

周口一德副食!主要经营杜康-窖藏

等系列白酒! 蓝带啤酒及佳尼特净

水器%本次总冠名的杜康-窖藏产品

为活动提供了物质支持和小记者的

奖品%杜康-窖藏白酒出身名门酒祖

世家!承袭杜康白酒品质优良!酿造

工艺独特!口味醇正的优点!加以窖

藏% 杜康-窖藏白酒自登陆周口以

来!得到许多酒民的认可和青睐!周

口白酒消费市场的杜康-窖藏风暴

正在袭入%杜康-窖藏周口总代理欧

阳经理表示&*本次活动为孩子们上

了一堂很好的爱国主义教育课!很

有意义% $他们承诺!中秋来临!杜

康-窖藏将以优良的酒质.最低的价

格呈现给市民! 凡节庆期间购买该

款白酒者!均享节日特价%

年份原浆成骗局!让我如何相信你
网友热议古井贡!勾兑门"#

!!!!!!

近日! 在全国各大网站.报

纸.电视等媒体都充斥着关于古

井贡*勾兑门$事件的相关报道!

把白酒行业的大品牌古井贡推到

了风口浪尖% 这个消息之所以这

么火!还是因其关乎百姓的食品

安全这个敏感话题!本报精选出

以下网友的网上讨论观点%

!新疆喀什&&&何欣"&树一

个品牌难!砸一个品牌易% 当一

个企业走向唯利是图的不归路

时!意味着离开市场的日子到了%

古井贡啊古井贡!这回真要贡古

井了%

!榴莲芒果樱桃聪"&古井贡

承认存在酒精勾兑行为% 勾兑的

东西还这么贵啊((((

!王竞 "&古井贡食用酒精

采购金额的数据 ! 掀开了白酒

行业多年来使用食用酒精勾兑

白酒的冰山一角 % 大规模使用

食用酒精勾兑白酒 ! 其实是个

既定的事实 ! 但绝大部分白酒

企业却是用而不标 ! 消费者知

之甚少%

!付波"&踩着国家政策的边缘!

不真正考虑消费者的利益%

!奋起直追"&感觉有一股类

似浑水的力量在做空!首选板块

就是酒类!先是质疑茅台!然后是

张裕农药门!然后是酒鬼酒财务

操作!这下又轮到古井贡的酒精

门% 真有问题的话!揭露出来是

好事!但如果把业界长期实行的

规矩在法制未完善前就斥为不

善!恐非好事%

!王海"&古井贡说采购酒精

是勾兑低档酒!但上半年低档酒

的成本只有
"1<8

万元!酒精采购

却高达
=$$8

万元% 显然!考虑库

存和消耗等因素!也还是有一些

酒精去勾兑中高档酒了% 另一方

面!它低档酒的毛利也高达
=1>?

真是赚钱不分贵贱( 另外!年份

酒都是忽悠%

!葛校长"&前段时间对古井

贡股票做过分析! 觉得其在白酒

行业内算有上升空间的一只!还

在想慢慢布局的节奏! 结果今天

出来)勾兑门'事件% 看来最近白

酒行业将暗黑一片%

!开心摇啊摇"&蒙牛真"牛'(

古井真"精'(蒙牛牛奶改保质期!

一改多半年% 古井贡酒厂半年采

购酒精
=$$!@=#

万元! 折算约为

1$#1

吨(

!林劲峰"&不是说年份原浆

吗* 虚假宣传不可取%

!扬韬"&所谓年份原浆!从头

到尾就是古井贡的一个骗局%

!中国草民
)

"&怪不得我那

件古井留了
!8

年了还是没有老

酒的味道(

!道正居士"&)没说是埋藏了

$888

年挖出来的已经是很客气了(

!瓜棚主人
)

"&花酿造的钱

喝勾兑酒%酱油都标明酿造了!酒

为啥不规定*

$周广%

消费者选购避免走入价格误区
年份酒打!概念牌"

记近日者走访多家超市及烟

酒行看到! 不仅不少白酒企业打

出
$"

年.

$%

年.

&"

年陈酿产品标

识! 一些葡萄酒企业酒瓶包装上

还印有
'

年.

$"

年酿制标识 !酒

价也随着年份的增长成倍上翻%

对此专家提醒! 年份酒仅是厂家

打出的*概念牌$!消费者选购时

应避免走入年份酒价格误

区%

中国酒业协会副理事长

王琦说!以白酒为例!其成分

最为复杂! 有的白酒中含有

的一些有益成分会随着时间

的流逝而减少或消失! 老酒

需调酒师重新勾兑后才能饮

用%*年份酒只是企业做的品

牌概念! 但现在市场上仿照

的太多!把概念做杂了% $

针对葡萄酒市场上炒作

年份概念!专家表示!对于葡萄酒

来说! 只有
$"(

的顶级酒才有年

份一说! 每一瓶年份葡萄酒都有

明确的产区年份记录!

)"(

的红酒

谈年份都没有意义! 应该趁新鲜

时饮用%

目前年份标准很难制定!因

为没有任何仪器. 手段能监测酒

的确切年份! 只能靠企业自己的

诚信去规范%

*对于消费者!目前市场上高

价年份酒并不是很好的选择%$贵

州省消费者协会秘书长杨帆说!

这个市场整体较为混乱! 消费者

因缺少相关知情权! 消费仍较为

被动% $华夏%

酒业消费升级
带动结构升级
!!!!!!

在我国的酒类消费中! 白酒仍然

是市场消费主力%

ABBC"8!8

年秋季

数据显示!过去一年内!白酒在大众人

群中的渗透率是
!1@#>

! 在中间阶层

中的渗透率是
"2@7>

! 在新富人群中

的渗透率达到
"#>

% 随着财富积累和

社会地位的上升! 白酒在人们日常消

费构成中的地位越来越重要%

名酒发力中端市场

根据全国性白酒品牌渗透率与忠

诚度排行! 中间阶层的白酒十大品牌

的市场集中度为
18@7>

! 大众人群的

白酒十大品牌的集中度为
$"@7>

%

近
!8

年来!高端白酒在白酒行业

掀起了一股巨大的浪潮% 从
"881

年

起! 我国高端白酒销量占整个白酒行

业的
!@">

左右!销售收入约占白酒行

业总数的
!$>

以上% 由于高端白酒对

品牌.口感.销售渠道的要求较高!未

来几年高端白酒的竞争格局不会发生

太大的变动%与此同时!茅台.五粮液.

泸州老窖等企业也将目光转向中端市

场! 这使得白酒企业的发展重心都在

向中档白酒市场靠拢%

在市场方面!传统名优企业继续扩

张全国市场的份额!老牌二线名酒也纷

纷发力!借助传统品牌优势与产品结构

升级拓展市场%无论是目前国内白酒消

费的趋势! 还是全球烈酒消费的特征!

都有着一个共同的特征&少喝酒!喝好

酒% 而在最近几年里!中档白酒品牌的

良好成长恰恰印证了这一点%

年轻人#喝得少'喝得好

中间阶层白酒消费人群的平均年

龄是
27

岁!

21

岁以上人群的比例占

到
1!>

! 趋同于白酒整体消费人群特

征!中间阶层白酒人群依旧偏中年%在

白酒的饮用量上 !

$=@=>

的
<8

后和

1"@<>

的
78

后群体为轻度饮酒人群!

$8>

以上的
$8

后.

18

后群体属于中度

和重度饮酒人群%

随着
<8

后和
78

后逐渐成为社会

主流消费群体!白酒消费力也将凸显%

尽管年轻人白酒消费量较少! 但是在

中间阶层白酒人群中! 有
$1@!>

的
78

后过去一年中喝过高端白酒! 比例超

过
$8

后和
18

后%同时!在高端白酒的

消费人群中!女性的比例上升到
$>

%

稳健中年与踏实!奋青"

据调查显示!

=1@$>

的中间阶层白

酒人群*更愿意购买国产品牌$!与中

间阶层整体相比较! 其倾向性指数为

!8#@"

% 通过数据比较可以发现!中间

阶层白酒人群中的
<8

后 .

78

后目前

尚处于财富积累的初级阶段! 物质生

活并不富足!因此与
$8

后.

18

后人群

相似! 他们也拥有理性且保守的消费

观念!*更愿意购买国产品牌$%

$中酒%


