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日 星期四家用电器

家电维权
让我们和您
同行

!!!!!!!

如果现在您正是假冒伪

劣电器的受害者 !或是遭遇了

消费欺诈正奔波在讨回公道

的路上""您不必沉默 !因为

您的沉默会让更多的消费者

受害 #您不必容忍 !因为你的

容忍会使不法商家逍遥法外 $

在维护消费者权益和市场公平

秩序中 !有我们与您结伴 !您不

是孤单者$

有事请您迅速联系我们$

维权热线%
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买家电
看!周口晚报"

这里有最新消息发布

这里有厂家最新资讯
这里有商家最新活动
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创维客服电话%
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美的客服电话%
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格力客服电话%
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海尔客服电话%
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中国入世首席谈判代表龙永图

曾经形象地比喻说 ! "中国家电业

是一个很皮实的孩子#通过这
.8

年

来的发展 $中国家电业从一个很皮

实的孩子变成了一个很争气的孩

子# %

的确$十年弹指一挥间# 中国家

电在
.8

年之内全面领先行业$ 抢滩

日本&韩国$完成了全球家电强国的

加冕过程#

78..

年$ 中国家电业工业总产

值达到
.185

万亿元 $ 是
788.

年的

915

倍'出口额超过
9/8

亿美元$平均

每年增速为
70:

$ 远远领先于
;<=

增幅和整个进出口的增幅#

目前$中国空调&彩电&大部分小

家电等产量占全球总产量的比重均

超过
58:

$ 中国制造的
9>

类家电产

品销量稳居全球第一#

.8

年间 $ 中国家电企业经历

大开大合 $实现了本土化崛起 $用

沉甸甸的数字书写出 "中国创造 %

的同时 $也完成了自身从 "皮实少

年 %到 "壮硕青年 %的蜕变 #

十年%从抵御到收购

数据显示$

7887

年$中国家电产

业总产值为
7/6.17

亿元$ 出口额为

?51>

亿美元 # 那时中国刚刚加入

@AB

$ 对于最早开放和最早参与全

球化竞争的家电业$ 据龙永图回忆$

基本采取不保护的谈判方针#

中国家电不可避免地受到了海

外家电巨头的集体冲击# 入世之后$

日立&东芝&松下&

C;

&三星等跨国家

电企业纷纷宣布$将加大对华投资力

度或转移生产线$抢占中国家电市场

份额# 国内家电厂商不得不降价应

对$爆发了一轮惨烈的价格战#

很快$精明的中国家电企业找到

了对策$一方面继续以高性价比为杀

手锏与欧美&日韩家电企业进行本土

的较量$ 一方面尝试用海外并购&自

建基地等方式推进自有品牌扩张#

"中国家电企业的国际化之路$

走得艰难而辛苦$ 始终布满了荆棘#

但是$中国企业需要一种驾驭世界文

化的能力# %

ADC

集团董事长李东生

表示#

作为中国家电企业国际化中第

一个吃螃蟹者$

ADC

自
.666

年在香

港成功上市后就大举进攻越南市场$

从东南亚国家起步 $

7887

年先后收

购德国施耐德电视业务&美国碟机厂

商
;BEF<!B

&法国汤姆逊彩电和阿

尔卡特手机$尤其是在李东生大手笔

攻下法国汤姆逊后$

7889

年
5

月$由

ADC

出资占
/5:

的股份的合资公司

AA!

正式成立#

根据当时的规划 $

AA!

的年销

售量将超过
.?88

万台$ 成为全球最

大的彩电供应商$被誉为"借船出海%

的商业样本# 李东生也由此声名大

噪$先后当选
7887

年央视"中国经济

年度人物%和
7889

年(财富)杂志"亚

洲年度经济人物%#

然而 $ 当时间的车轮进入到

788/

年$

ADC

开始为自己的并购交

学费!海外市场复制过程中$人力资

源跟不上$经营跟不上$体系跟不上'

对市场&对环境都不了解$市场压力

大$动作走形**那段曲折的经历让

李东生经历了炼狱般的考验$痛定思

痛$开始壮士断腕般的变革$在欧洲

市场选择收缩业务&妥善关闭的"止

血%方案#

7885

年至今$

ADC

已经建立了

全球供应链$ 完善了全球生产布局$

进入到全球主流市场#

78..

年$

ADC

创造了集团成立
08

年以来的最佳业

绩#

"这是一条艰难而又必须走通

的路'不能一蹴而就 $要坚韧不拔 '

要有长远规划& 明确目标和资源准

备等$ 企业国际化前期风险代价往

往很大$ 应从更长的时间业绩来评

价企业国际化的成败得失# %李东生

说#

相对于
ADC

的 "借船出海%$海

尔则是"造船出海%#

早在
.666

年$ 海尔集团董事局

主席张瑞敏就未雨绸缪$在美国南卡

罗来纳州设立了工厂$成为第一家在

美国建厂的中国企业#

7887

年$海尔

花费
.988

万美元买下格林威治储蓄

银行大楼设立了美国总部$并命名为

"海尔大厦%#

截至
78.7

年
?

月$ 海尔在海外

已先后建立起
5

个工业园&

5

个海外

工厂及
.8

个
FDG

+即国际合作,工

厂#

此外$美的&格力等企业也都纷

纷发力海外建厂$开始中国家电企业

新一轮收购浪潮#

"伴随国际市场环境不景气 $

更多海外品牌将披上被并购的标

志 # 中国的家电企业已经从名牌

战略 & 多元化战略 & 国际化战略

后 $ 全面驶入了全球化品牌战略

发展的深水区 $ 对中国企业于海

外区域市场布局 & 集团内部人才

结构调整 &关键技术提升 $有着重

要的作用 # %家电专家罗清启这样

表示 #

十年%从
/01

贴牌到中

国创造

.8

年前$ 刚刚担任美的空调事

业部总经理的方洪波+现任美的集团

D!B

,$ 最头疼的是如何能完成
788

万台销量'张近东则因为声称苏宁将

在
0

年内开设
.>88

家门店$ 而被业

界笑为天方夜谭**

仅仅
0

年后$

788>

年$海尔集团

宣布产销首次突破千亿元大关$接着

美的集团也成功加入千亿元阵营#与

此同时$家电渠道领域呈现出苏宁电

器& 国美电器两大巨头独霸的格局$

年销售规模也纷纷突破千亿元大关#

曾经担任格兰仕副总裁&被誉为

"价格杀手% 的俞尧昌说$

.8

年前光

波炉对于格兰仕还仅仅是个概念$像

格兰仕&九阳这样的企业虽然以"世

界工厂%的名声为傲$创造出平均不

到
.

秒钟生产出
.

台微波炉$世界上

平均每卖出
7

台微波炉中有
.

台出

自格兰仕的纪录$但是始终在摸索从

"世界工厂%到"世界品牌%的经营之

路#

经过不断创新$格兰仕持续推进

微波炉研发和制造体系的升级换代$

研发出一代又一代的精品微波炉$获

得越来越多的中国消费者的认可$最

终让微波炉从过去的奢侈品变成今

天中国百姓家庭的生活必需品#

中国家电协会营销委员会副理

事长洪仕斌表示$我国的家电企业不

仅创造了众多规模上的"之最%$还在

不少产品领域的技术创新上实现了

第一!比如全球首台"全无霜%三门冰

箱等$初步形成了海尔&格力&美的&

海信科龙&格兰仕等一批国际知名品

牌#

来自中国家电协会的数据表明$

目前中国彩电产品占全球产能的

?8:

$ 空调器产品占全世界产能的

58:

$ 冰箱产品占全世界产能的

>8:

$ 洗衣机产品占全世界产能的

98:

$绝大多数小家电产品
?8:

以上

的产能也在中国$中国目前已经成为

名副其实的世界家电生产中心#

十年%两次政策扶植

在中国家电企业走向世界的同

时$令人头疼的问题开始出现!原材

料价格上涨&人民币汇率变动&家电

出口受限&国际绿色壁垒新规&反倾

销事件&外资品牌的贴身肉搏**中

国家电企业在摔打中前行#

788?

年国际金融危机爆发 $全

面扩张的家电行业面临产能过剩的

难题$市场已被提前透支$库存压力

迫在眉睫#

于是$政府开始了两次大手笔救

市#

7885

年$"家电下乡%政策推出$

千亿级的农村市场被撬动#

7886

年$

"以旧换新%政策推出$以"节能惠民%

等一系列家电行业财政提振措施$推

动家电行业全面升级#

据中国电子商会消费电子产品

调查办公室调研数据显示$在政策扶

持下 $ 家电行业得到了飞速扩张 #

78..

年全国"家电下乡%产品销售超

过
.H80

亿台 $ 实现销售额
7/9.

亿

元'全国家电"以旧换新%共销售五大

类新家电
679?

万台$ 拉动直接消费

0978

亿元$有效缓解了危局$让家电

行业重焕生机$步入"黄金年代%#

苏宁电器副董事长孙为民表示$

中国家电行业正在经历一个关键过

渡时期$"家电行业的商业模式有待

改变#过去家电业一直延续的产业链

模式需向供应链模式转变$家电制造

业及流通业内的规模性企业亟待建

立真正的战略联盟# %

也许$正如龙永图所说!"最皮实

的孩子还会接受考验$中国家电业发

展不能放弃制造业道路$ 需遵循规

则$走公平竞争的文明之路- %

&人民'

节能产品销量超 !"万台 补贴效果下半年更明显
日前 $ 工业和信息化

部电子信息司副处长周海

燕表示 $家电节能补贴出

台经过广泛研究论证 # 以

首批
.>

家电视企业为例 $

/

月入围至今 $ 节能产品

产量超过
.88

万台 $ 销量

超过
>8

万台 # 今年下半

年 $ 政 策 效 果 将 更 加 明

显 #

中国电子视像行业协

会与奥维咨询 +

IED

,联合

发布的数据显示 $ 今年
.

至
>

月 $ 内销彩电零售规

模
.958

万 台 $ 同 比 下 降

.716:

$ 零 售 额
>./19

亿

元 $ 同比下降
.616:

# 其

中 $ 液 晶 电 视 销 量 为

.00.16

万 台 $ 同 比 下 降

61>:

#周海燕表示 $政策的

出 台 正 是 考 虑 到 内 需 不

旺 &外需下滑的宏观背景 #

为此 $ 工信部也对企业推

行节能补贴政策提出了要

求 $包括加快研发 &产品升

级 '坚决杜绝能效虚标 '加

强对促销员培训管理 &解

决信息系统不准确的问题

等 #

&刘映花 '


