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为引导读者建立正确的酒类消费

观念!本报举行"我与酒的故事#有奖

征文! 欢迎读者朋友将生活中遇到的

有趣的酒故事$健康饮酒的心得体会$

酒类消费与酒文化$ 与酒有关的糗事

窘事等!付诸笔端!与大家分享%
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凡个人亲身经历的与酒有关的事与
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事均可%
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本报对来稿进行评定并择优在报

纸上予以发表!凡文章见报作者及优秀

作品作者均可持报社发放的奖品卡到

万姓缘领取价值
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!我与酒的故事"征文

由河南万姓缘酒业协办
万姓缘酒业地址#周口市大

庆北路

电话#
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征文启事

酒杯里的友情
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酒逢知己千杯少!话不投机半句多"

大碗喝酒!大块吃肉!大快朵颐!这似乎

成了豪爽的代名词! 成了友情的最好见

证" 不在乎酒的品牌! 不在乎酒宴的档

次!却在乎酒杯的大小#举杯的频率!有

时甚至到了斤斤计较的地步"

谁都知道喝酒要适量! 酗酒有害健

康!但婚丧嫁娶不能没有酒!朋友相聚更

不能离开酒! 酒宴不能不斗酒 $丧宴极

少%" 尊老爱幼!从酒桌开始!从敬酒开

始"敬人酒!长者先!尊者先!人家出于礼

貌也总会回敬你一杯! 甚至对你发号施

令!先干为敬!你不能不喝" 不喝或喝得

不痛快!对方不爽!说你怠慢甚至瞧不起

人" 谁敢冒天下之大不韪& 如此斗酒!说

起来还算文明"

感情深!一口吞" 碰上年轻人斗酒!

真算得上酒水大比拼!才智大比拼!非一

醉方休不可" 为了斗酒!为了宣泄!人们

总得弄些花样让人喝得心服口服! 于是

酒桌上经常出现划拳#转汤勺#击鼓传花

等斗酒法! 文雅一些的便是猜谜# 对对

子# 说笑话! 也有小儿科的 '锤子剪刀

布(" 总之!输者要喝酒!喝多喝少!赢者

说了算!开始也许是小杯!慢慢便换成了

大杯#大碗#盆子!甚至吹瓶子$整瓶酒%"

冲着友情和酒胆!谁也不服输!有人实在

撑不住了! 匆匆离席外出翻江倒海一番

后!还要回来迎战"

八仙过海!各显神通" 斗酒宴上!大

家不免使出浑身解数!都想让别人喝!都

想'举世混浊而我独清!众人皆醉而我独

醒(!显尽自己的英雄本色"真人不露相!

露相不真人"有人酒量并不好!却总能赢

到最后!笑到最后" 有人喝酒是海量!不

知不觉也醉了" 友情在酒桌得到宣泄和

加深!皆大欢喜"

酒!真不是好东西!害人不浅" 酒量

因人而异! 当你喝得想吐人家还让你喝

时!难免心里恨恨的" 大水冲了龙王庙!

自家不认自家人!甚至大打出手!反目成

仇" 酒罢!醉酒便是常有的事" 有人酒醉

心明!只会呼呼大睡)有烂醉如泥者!吐

得一塌涂地!走路踉踉跄跄!常摔得鼻青

脸肿! 甚至因酒驾而丧命) 有人酒壮色

胆#恶胆!轻则胡言乱语!惹是生非!重则

违法犯罪!锒铛入狱"

酒杯里的友情! 因为酒而得到交流

与巩固! 但见证和考验友情的毕竟不是

酒"单纯因酒而交往的朋友!充当量不过

是酒肉朋友!这样的朋友靠不住!还是少

交为好" $赖全平%
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近段时间! 国内各啤酒企业相

继发布了半年报" 相关啤酒企业中

报称!由于受大环境经济增速放缓#

天气等综合因素的冲击影响! 整个

啤酒行业进入了增速放缓的时期!

行业利润有所下降" 广东省酒类专

卖管理局副局长朱思旭指出! 对比

目前白酒的鼎盛时期# 葡萄酒的黄

金时期而言! 啤酒正处于零和博弈

时期!此消彼长"有啤酒营销专家指

出!我国啤酒业产能#消费量#增速

等已经接近'天花板("
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# 多家企业中报显示利

润下降

据相关数据显示!上半年!中国

啤酒总产量增长
=2<>

! 产值略升!

增长约为
!#>

!以出厂价计算!上半

年销售额$不含百威%达
6##

亿人民

币左右!有
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的增长!但是行

业整体利润下降
!:>
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据燕京啤酒中报显示! 其上半

年销量
";<

万千升 ! 同比仅增长

$>

!上半年实现净利润
=2:

亿元!同

比增长
"2;>

!啤酒毛利率同比下降

#2;1

个百分点至
="2:>

" 其他啤酒

类上市公司业绩也不甚理想! 燕京

啤酒旗下的惠泉啤酒上半年净利润

亏 损
":1;2#"

万 元 ! 同 比 下 降

!<#21:>

) 珠江啤酒上半年净利润

==""2#;

万元!同比少了
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岛 啤 酒 今 年 上 半 年 净 利 润 为

!##;=#211

万元! 同比略增
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百威英博
"#!"

年上半年销量也仅

增长
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相关组织统计!今年
!?;

月!白

酒#啤酒#葡萄酒#黄酒#乳制品#肉

制品# 含乳饮料和速冻米面
6

大行

业中! 仅啤酒行业利润增速为负增

长"中粮集团白酒市场总监#著名营

销专家舒国华对记者透露!

"#!"

年

!?6

月! 全国白酒销售收入同比增

长
"62<=>

! 葡萄酒销售收入增长
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! 黄 酒 销 售 收 入 增 长
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! 而啤酒销售收入仅增长
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据了解! 目前国人人均消费啤

酒是一年
:"

斤! 已经达到国际水

平"而广东酒协副秘书长#营销专业

委员会主任李唐对记者表示! 目前

我国啤酒行业的发展空间有限!产

能#消费量#增速等已经接近'天花

板()同时啤酒行业整合已经接近尾

声!华润雪花#青岛啤酒#燕京啤酒

三大'国产(啤酒品牌巨头已进入后

整合时代!他透露!三者的行业集中

度高达
:#>
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据了解!在资本市场上!近
<

个

月的啤酒股票多数也是处于跌的状

态" 数据显示!今年
!?<

月$截至
<

月
"!

日的数据%!华润创业#青岛啤

酒#燕京等股价都出现下跌"

#$

# 啤酒巨头纷纷扩产抢

地盘

据悉! 目前啤酒行业已形成以

华润雪花#青岛啤酒#燕京啤酒#百

威英博为主的四大巨头"上半年!虽

然整个啤酒市场无明显扩大! 但是

各啤酒巨头却纷纷建新厂或对原有

厂房进行升级改造扩建"

今年
1

月! 青岛啤酒揭阳生产

基地项目正式'出酒(!打响在大粤

东的第一枪"今年
:?;

月份!百威英

博在福建漳州和河南新乡新建的工

厂分别建成投产"今年
;

月!河北珠

江啤酒有限公司二期扩建工程项目

建成投产!

6

月梅州珠江啤酒有限

公司建成投产"

近日! 退出竞购金威啤酒角逐

后的燕京啤酒宣布公开增发方案!

拟发行不超过
:2"

亿股! 募集资金

总额不超过
"12"

亿元人民币!并将

把募投资金投到
!!

个项目中!其中

包括对四川#广东 #江西 #湖南 #云

南# 新疆等
6

个区域市场的子公司

增资"燕京啤酒方面表示!以上多地

产能不足以覆盖当地市场! 此次增

发之后! 将有利于燕京啤酒在上述

区域提高竞争力"据了解!华润雪花

啤酒在国内目前经营有近
6#

家啤

酒生产厂"

那么! 在增速放缓的啤酒市场

中!啤酒企业不断新建#扩建厂房!

会不会造成产销矛盾&专家认为!啤

酒企业此举意在抢占新的 '势力范

围(或者巩固自己的'桥头堡(" 他

说!啤酒行业整合的上半期!啤酒企

业都是通过兼并来扩厂!到现在!优

势对象已被收购得差不多了! 所剩

合适对象较少! 需要通过新建工厂

方式来解决扩大势力范围的问题"

为谋求利润增长! 部分啤酒企

业今年加快了进军高端市场的步

伐" 据了解!今年以来!珠江啤酒对

产品结构进行了全面优化! 提炼出

珠江啤酒#珠江纯生#珠江
#

度三线

主打产品!向纯生#易拉罐为代表的

中高端啤酒领域集中投放资源" 今

年
=

月! 百威啤酒宣布赞助
@AAB

亚洲保时捷卡雷拉杯! 百威相关负

责人表示! 此次携手意在借助赛车

赛事在中国的日益流行! 进一步加

强百威啤酒的高端品牌定位"

$信时%

葡萄酒!奢侈品还是大众产品"

!!!!!!:

年前! 香港只有极少数的精

致餐饮选择*丽晶酒店的
@*C'D

#希

尔顿酒店的扒房#半岛
E(FF)GH

或在

九龙香格里拉的
I(8J(CK

! 人们只

可以在这些餐馆里找到一份较有体

面的酒单"早在
"#

世纪
6#

年代!香

港的精致餐饮集中在尖沙咀而不是

中环"

当年的葡萄酒爱好者中! 中国

人屈指可数! 他们大部分都是律师

或医生!长期在英国接受教育!令他

们养成了品味葡萄酒的习惯" 那时

葡萄酒价格高昂! 但对于白领和专

业人士! 一个实而不华的地窖也不

是难以负担的嗜好" 当年的高端葡

萄酒的价钱比起现在要便宜得多!

而饮用葡萄酒爱好者给人的感觉就

是精英#外籍人士或是富家子弟"

即使是现在!商场超市内许多

葡萄酒售价低于
!##

元
+

瓶! 但葡

萄酒在许多人的心中仍是一种奢

侈饮料" 这也很容易理解*在中国

的餐桌上!葡萄酒的价钱远超过啤

酒和许多其他饮料!它并不像许多

葡萄酒产区的饮食文化中那样被

视为一顿饭的重要组成部分" 从历

史上看!葡萄酒可随储存时间增加

价值的特点#在欣赏品味时笼罩着

复杂的术语和与精英和富裕阶层

结下不解之缘!都令葡萄酒被牢牢

地放置在作为豪华# 奢侈品之中!

即使它的价格已经回落到百姓可

负担的水平"

葡萄酒作为豪华用餐体验的

一部分时!享有其独特的 '酒礼 ("

首先由选酒杯和醒酒器开始+++

如
L)DFD*

为每个主要的葡萄品种

和地区制造不同的酒杯 " 为了获

得最佳的享受!葡萄酒正确的温度

是至关重要的!这往往需要一个温

度控制的存储空间!收藏的葡萄酒

直接被拿到餐桌上 " 葡萄酒专用

的冷柜往往比较可取!因为没有正

常制冷机组的振动!令葡萄酒存放

的环境更稳定 " 冰桶和其他侍酒

的用具 !如不同类型的开瓶器 $可

分为正常的葡萄酒#成熟的葡萄酒

等 %!都要为一顿美好的享受做好

准备"

'酒礼(往往开始于委托精通葡

萄酒礼仪的侍酒师" 经验丰富的侍

酒师首先将葡萄酒带到顾客面前!

让顾客检查是否为下单的葡萄酒!

然后用小刀熟练地取出包裹着酒塞

上部的锡箔纸" 下一步的'酒礼(就

能看出侍酒师的经验! 看他能否轻

松地从瓶子中取出软木塞! 经验老

到的侍酒师能轻松优雅地取出软木

塞"再下一步!就是把软木塞给顾客

检查! 然后倒一小杯葡萄酒让顾客

做质量检查"

各种豪华产品都有自己的 '仪

式(" 就如走进路易,威登或阿玛尼

等高级时装的旗舰店时! 店员的销

售服务严谨详细得如葡萄酒的侍酒

仪式" 每件货物都是经过仔细审查

才被放到架上出售" 销售人员需要

接受多国语言的培训! 必须了解产

品的特点和细节! 才能抓住顾客的

喜好!成功卖出产品"'仪式(还包括

店内讨人喜欢的灯光! 巧妙的显示

器和醒目的装饰! 都是为了映衬产

品而需要的氛围"

豪华产品的礼仪和仪式在构建

其相应的价格和质量发挥了重要作

用"如果除掉葡萄酒中的势利因素!

享受葡萄酒时真的需要这些装备

吗&其实!即使没有侍酒师在旁精心

侍酒的过程! 我们仍能品尝到葡萄

酒的乐趣! 我们需要的只是一把好

的开瓶器罢了"

不过!享受葡萄酒仍有很多'酒

礼(是必须要遵循的*储存和饮用时

的正确温度! 在开瓶后的一口杯质

量检定! 都是为在座客人倒酒前的

必要准备" 一位称职的侍酒师同时

也能够轻松导航他们的酒单! 根据

不同客户的预算和喜好并提出建

议"

葡萄酒有着成为豪华产品的配

件! 但别忘了! 对于许多欧洲人来

说!它仅仅是一个搭配食物的饮料"

葡萄酒是一种奢侈品同时也是大众

市场的产品!对于我们来言!它的美

好在于所有不同的价格段都有种类

繁多的风格选择"

$李志延%


