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为引导读者建立正确的酒类消费

观念!本报举行"我与酒的故事#有奖

征文! 欢迎读者朋友将生活中遇到的

有趣的酒故事$健康饮酒的心得体会$

酒类消费与酒文化$ 与酒有关的糗事

窘事等!付诸笔端!与大家分享%
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征文内容及体裁
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凡个人亲身经历的与酒有关的事与

情!无论大小!皆可提笔为文!发给我们%

字数在
566

字以内!散文$诗歌$杂文$故

事均可%
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!来信请寄
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周口日

报社酒水餐饮部 付永奇收% 咨询电
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征文评选
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本报对来稿进行评定并择优在报

纸上予以发表!凡文章见报作者及优秀

作品作者均可持报社发放的奖品卡到

万姓缘领取价值
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元酒品一提% 领

奖电话&
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由河南万姓缘酒业协办
万姓缘酒业地址#周口市大
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电话#
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征文启事

娘酒飘香
迎客来

!!!!!!

过完年不久!老家有人捎来几十斤

家里自酿的老酒(((客家娘酒!恰好有

朋友来访! 于是倒上一碗让朋友品尝%

在我鼓励的目光中! 朋友一饮而尽!抹

抹嘴说&"好喝!真好喝) 就是有点酸!像

醋的味道) '

朋友因此喝上了瘾!隔三差五就来

我家蹭酒喝%

说起来!我们客家人大多是好酒之

人!无酒不欢!无酒不成宴!无论红白喜

事都要喝!逢年过节更要喝!喝酒必用

大碗喝! 喝酒必喝自酿的客家老酒!亲

朋之间最好的馈赠也是客家老酒%

客家人心灵手巧!家家户户都有自

己酿制客家娘酒的习俗和传统% 我是看

着母亲酿制客家娘酒长大的!每年一到

夏秋之交! 母亲就开始酿制客家娘酒

*客家话又叫蒸老酒+!每次都酿制五十

公斤以上!保证春节期间不断酒!让家

人及来访的亲朋喝个痛快%

为了保证酒质!母亲将酿制娘酒视

为一件非常神圣的事情!从不需要别人

帮忙!一个人完成所有的工序%

酿制娘酒的过程!如同酝酿一篇经

典的散文诗%

先是备料% 酿酒的主要材料是糯

米!当年收割的颗粒饱满的糯谷成为首

选% 客家人每家每户都有一个专门剥离

谷壳的工具!叫做砻!类似石磨!分上下

两层! 两层之交的咬合处凹凸不平!随

着砻的转动!锯齿状的咬合处产生适度

的摩擦力!将谷壳剥离出来!因此!谷子

脱壳的过程也叫砻谷% 这种自制的砻谷

工具!只剥谷壳!不损米皮!足以保证原

材料的完整性%

下一步! 将糯米泡浸半天然后沥

干!放在锅里!加上少许水蒸熟% 蒸熟的

饭叫娘饭!很有粘性!亮晶晶的如珍珠

一般!有一股特殊的浓香!吃起来相当

可口% 娘饭出锅后!均匀地晾在米筛里!

待冷却得差不多了!在上面洒一层起发

酵作用的酒饼和起调色作用的红曲% 末

了!把娘饭放进酒缸!盖上盖子% 至此!

酿酒工程已完成大半%

等待娘酒发酵的那些天!母亲牢牢

地把持着酿酒间的钥匙!不许其他人进

入% 这样做!一是为了卫生!防止细菌入

侵 !二是怕我们乱揭盖 !偷喝 !破坏酒

质% 发酵期间!要不定时浇一些冷水!借

此保证娘酒的浓度适中% 如果天气好!

气温高!只需三五天时间!娘酒就发酵

得差不多了% $李职贤%
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导读
*

打假是打不过来!一个

茅台酒瓶的回收价现在高达
!66

元! 从酒瓶回收这么贵就可以看出

茅台造假的暴利)

昨日! 贵州茅台派出
!"6

名营

销人员和
06

名打假人员奔赴各地!

开始为品牌和假酒,作战'%

但是! 记者针对此事致电茅台

集团宣传部部长叶远鸣时! 却被告

知,并不知情'%记者同时也了解到!

该消息已经刊登在了
!6

月
"5

日的

茅台内部报刊上%那么!为何公司人

员却不愿意承认呢-

加派营销人员收复中低档市场

据贵州茅台内部一位营销人员

向媒体透露! 茅台在公司内部公开

招聘的
!"6

名营销人员和
06

名打

假人员
!!

月
:

日赶赴各地!帮助当

地经销商拓展市场! 主要服务对象

则是茅台两款定位中端的汉酱酒和

仁酒"

也就是说! 上述
!"6

名营销人

员和
06

名打假人员在昨天从贵州

出发!奔赴全国各地"对于茅台的这

一做法!有业内人士表示!茅台加大

营销人员力度为新打造的系列酒拓

展市场!这是在#补课$%

而据记者了解! 贵州茅台除了

飞天茅台主打品牌之外! 还有茅台

王子酒&茅台迎宾酒!而这两个品牌

主要跟随茅台主品牌营销! 市场份

额并没有郎酒卖得好"

当茅台意识到一家健康的酒企

应该拥有多品牌& 多个档次的产品

时!茅台中高档产品汉酱酒&仁酒相

继面世"然而!这两个品牌虽然有一

定的市场份额! 但远没有茅台主品

牌那么响亮"如今!在郎酒占据酱香

型酒中低档市场之际! 茅台的子品

牌如何突围是一个问题! 由此也有

了茅台为了开拓市场! 如此大动干

戈地派出百余名人员"

'公司是培训了一些营销人员!

主要是为了汉酱及仁酒的市场宣传

和管理"$贵州茅台山东济南自营店

一人员对记者如此表示"

据他介绍!以前!公司的营销人

员都是在省内!不去全国市场!而公

司新推出的品牌都需要市场推广和

渠道维护! 公司派出人员主要是为

了防止各省间串货! 目前济南分公

司没有接到任何通知"

随后! 记者电话咨询北京茅台

自营店人员 '是否知道茅台派出

!"6

名营销人员及
06

名打假人员

到各地$的事情!但是得到的结果是

他们'并不知情$"

同样表示不知情的还有茅台集

团宣传部部长叶远鸣!'我不知道$"

当记者致电叶远鸣欲了解相关情况

时!他如此表示"

茅台不愿承认大规模打假

茅台用
!!

年的时间让净利润

增加了
!;

倍!同样的一瓶酒从当年

的几十元钱到如今的千元以上!巨

大的利润背后则是假酒的肆虐横

行"甚至有媒体报道称!市场上的茅

台
<6=

是假酒! 虽然后来被茅台出

面否认!但是!茅台假酒泛滥是不争

的事实"

浏览
"66!

年
>"6!"

年
!><

月

贵州茅台的净利润数据!

"66!

年贵

州茅台的净利润为
#

亿元! 而今年

!><

月份的净利润为
!6?1"

亿元"查

阅茅台近
!!

年的利润表可以看出!

茅台从当年的几亿元小企业已经成

长为破百亿的大公司!

!!

年涨了
!;

倍" 另外!茅台
"6!"

年
!><

月份的

净利润额甚至超过部分行业内所有

上市公司的净利润总和! 超
<6=

的

毛利率让茅台赚足了真金白银"

另外!茅台的饥渴营销策略一

度让公司处于缺货状态!这也给假

酒茅台创造了生存空间" 虽然茅台

在打假方面付出了巨大的财力和

人力!但是假酒屡打不禁 !甚至愈

演愈烈"而对于此次茅台派出的
06

名打假人员! 在业内人士看来!这

是茅台确保春节业绩而做出的一

次春节前的清扫活动!派出如此多

的打假人员!说明假茅台酒真的很

多"

虽然茅台集团宣传部部长叶远

鸣对上述消息表示不知道! 但是本

报记者也通过其他途径等到了证

实"据知情人表示!上述消息已经刊

登在了
!6

月
"5

日的茅台内部报刊

上! 茅台不承认或许是不想让更多

的人知道这件事"

对于
!!

月
:

日派出
06

名打假

人员一事! 本报记者致电茅台济南

自营店询问情况! 该自营店人员表

示!公司不会派那么多人出来打假!

'今年山东就派来了一个打假人员!

这个消息也是听说的! 因为打假人

员的身份是保密的" $

一位酒行业资深人士对记者表

示! 上述情况已经刊登在茅台报纸

上!叶远鸣作为茅台集团宣传部长表

示不知情或许有两个原因! 第一!茅

台打假一事不想引起更多人的关注(

第二!就是他本人真的不知情%但是!

第二种原因的可能性不大!毕竟叶远

鸣的身份是宣传部长!公司自己报纸

上刊登的内容怎么会不知情%

在茅台假酒满天飞的时下!打

假才能保证公司的利益最大化!而

为什么茅台不愿意承认公司打假

呢)

'茅台出动如此多的人打假!说

明假酒太多了! 但是有没有效果不

好判断%个人认为!茅台与其如此大

张旗鼓地去打假! 还不如研究怎么

扩大产能! 平抑价格和加强防伪投

入% $上述资深人士如此表示%

到底有多少真茅台

有媒体报道! 茅台厂家一位打

假人员表示!价格高!市场常断货!

一些假茅台趁机泛滥% 打假是打不

过来! 一个茅台酒瓶的回收价现在

高达
!66

元! 从酒瓶回收这么贵就

可以看出茅台造假的暴利*

事实上! 茅台在打假方面做了

不少工作! 公司曾在去年投资
!15

亿元建设茅台酒流通追溯体系!以

期望提升茅台酒防伪功能% 数据显

示!

"6!!

年贵州茅台配合执法部门

查获假茅台酒
"01#

万瓶!假冒茅台

王子& 迎宾等系列产品
"1?#

万瓶!

各种侵权酒
!?1<

万瓶% 从数据上可

以看出! 茅台打假是有成效的!但

是!在业内人士看来!上述茅台查获

的假酒数据只是冰山一角! 市场上

还有更多的假茅台在流通%

于是! 在社会各界都在呼吁茅

台打假的同时! 业界却对茅台酒提

出了一个质疑!那就是#到底市面上

有多少是真茅台酒)$到哪里才能买

到正宗的茅台酒)

#最好来我们自营店买% $上述

茅台自营店的销售人员对记者表

示!#从开业一直都有酒卖的! 我们

这里是厂家直接发来的货! 保证是

真的$%

事实上!茅台
0!

家自营店的开

业确实给消费者带来心理上的安

全!不过!也有很多人对自营店的酒

打了问号%如今茅台派出
06

名人员

到市场打假! 是否能有效果尚不得

知!但是!茅台为何不愿意承认大规

模打假一事却值得商榷%

$证日%

酒企目光转向 !"后
白酒如何才能取得长久生命力!

!!!!!!

核心提示+从
"!

世纪第一个十

年开始! 作为世界六大蒸馏酒之一

的中国白酒呈现出快速发展势头!

产量$产值$利润等主要经济指标都

以
"6=

以上的速度增长! 但有人预

测!中国白酒经过
0

年的增长期!将

于
"6!?

年面临着新的发展拐点%

的确! 由于人们饮酒习惯的改

变& 醉驾入刑等诸多不利因素的影

响!中国白酒经过长达近
"6

年的快

速增长!拐点或将呈现%如何适应新

形势的需要! 保持白酒企业在拐点

的持续增长态势! 是每个白酒企业

面临的严峻考验! 尤其是营造快乐

饮酒时代!培育以
56

后&

<6

后为主

体的新消费群体! 或将对白酒行业

起到积极的推动作用%

故事回放&&&酒企目光转向

!年轻人"

最近!一款保龄球#身段$&#身

着$白色和蓝色外衣的宝丰#小宝$

酒进入人们的视野! 这个全国首款

专为
5:

后年轻人打造的清香型白

酒一呱呱坠地! 便赢得了
56

后和

<6

后年轻消费群体的青睐和行业

的广泛关注%据称!#小宝$的最大卖

点就是#喝法多变$!可酒中加冰!也

可搭配红茶等多种饮料! 别具一番

风味!完美展现了#白酒也时尚$%

今年
0

&

?

月份! 五粮液也专门

研发了针对年轻人的夜场专用产品

冰珀
?0

!剑南春则开发了适合年轻

人消费的纯享
"!

等%

一些业内人士表示! 培育年轻

消费群!除了推出相应的产品!还需

要从思想上引导年轻人! 让他们认

同中国文化!认同中国白酒(同时还

要倡导一种健康的饮酒方式!小饮&

兑饮料饮用! 以一种轻松的方式饮

用! 让白酒消费群体不能在我们这

一代人断裂%鉴于此!#小宝$们的问

世! 可谓对走入困惑中的中国白酒

消费形势吹进了一缕清新之风%

行业分析&&&白酒低度化贵在

坚持

在上世纪
;6

年代!我国白酒均

在
:6

度以上! 因度数高不能出口!

成为制约我国白酒产业发展的瓶

颈%

!<;?

年!张弓酒厂技术厂长郭

宗武研制成功白酒低度化! 但是并

没有在我省得到弘扬和发展! 我国

白酒泰斗沈怡方曾多次说! 低度白

酒在河南开了花!却在山东&黑龙江

结了果%

河南仰韶酒业营销有限公司

总经理卫凯表示+从整个白酒行业

来看!低度化是发展趋势 !但中国

白酒低度化的发展之路还很漫长%

他分析说!由于受几千年酒文化的

影响!白酒已经脱离了简简单单的

饮料本质!它已经脱离了物质享受

的范畴 !发展成为传递友情 &强化

沟通的有效媒介!不同的消费者具

有不同的消费诉求!会因人&因地&

因时&因文化&因价格不同而改变%

#低度化是整个白酒行业的发

展趋势!但道路相当漫长!需要所有

白酒企业的共同努力% $卫凯强调%

业界观察&&&快乐饮酒时代或

将到来

白酒已经不是简单的食品饮

料!它之所以能够风靡数千年!与它

本身的属性有着密切的关系! 有人

说!#小宝$酒的诞生!具有划时代的

意义!它开启了人们快乐饮酒理念!

它警醒人们!快乐饮酒重要在快乐!

饮酒不是包袱%

河南省久立方商贸有限公司总

经理步赞表示!宝丰#小宝$酒的推

出是白酒文化的一种进步! 是针对

消费群体在逐步萎缩而注入的清新

之风! 认知度不高是影响消费的关

键!他曾用宝丰#小宝$酒进行了
!#

种不同的勾兑试验! 不同的勾兑方

法!产生不同的口味效果!引发不同

的白酒享受%

专家评论&&&白酒营销需要精

准定位

如何在特定群体中制造流行!

是市场推广策略的核心% 值得提醒

的是!看似很容易捕捉的群体!其实

需要聚焦!聚焦!再聚焦% 聚焦的目

的就是抓住主流消费群体! 也就是

最容易形成第一波消费的消费群

体%与传统白酒产品不同!低度酒必

须集中引爆第一波消费群体! 开展

娱乐化的营销推广手段! 通过网络

制造消费群体的流行活动并将营销

植入其中%

河南省酒业协会营销策划专家

委员会秘书长窦惠忠说! 白酒低度

化是白酒业面临的最大考验! 作为

企业经营者要合理确定消费群体!

不断创新产品和营销理念! 促进豫

酒文化与时俱进! 培育白酒新的消

费群体! 培育适合社会发展的饮酒

习惯!这不是一个企业的责任!是整

个行业共同的义务! 这支队伍的力

量目前还很单薄% $大河%

在厂商的推动下'白酒与冰块(茶饮料混搭正悄然盛行


