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与古人!干杯"

那天!与几个文朋诗友相聚喝酒!

喝着聊着! 不知怎么说到了古人""

古人是怎么喝酒的# 喝的是多少度的

酒# 我们猜测$ 争执了一会儿也就作

罢!毕竟不是考古的!实在说不清% 但

对于因酒而名传千古的人物! 大伙儿

则如数家珍&杜康$刘伶$曹操$李白$

杜甫$白居易$欧阳修$关羽$武松等%

'与古人(干杯)怎么样# 与哪个古人

(干杯)最爽#*一位友人的一句话引发

了共鸣!增添了酒兴%

'要说与古人(干杯)!我就和曹操

(干)! 曹操才是真正的英雄豪杰*!大

李举着酒杯! 吟起了曹操的诗句&'对

酒当歌!人生几何*!'何以解忧!唯有

杜康*""'嘿!曹操这些诗句确实经

典!可跟他(干杯)!爽是爽!但太悬!闹

不好小命都没了% *文友赵说% '为什

么# *大李问% '你没看过(赤壁之战)

啊!曹操大摆酒宴!横槊赋诗!有个官

员叫什么来着!说曹操出言不吉利!结

果被曹操一槊刺死了% *赵说道% '对!

对!跟曹操(干杯)!太悬%*我们纷纷说

道""

'与古人(干杯)!我找李白%*诗人

刘快人快语! 说李白是 '诗仙*$'酒

仙*!斗酒诗百篇!那才叫牛+ 跟他'干

杯*!一定爽!没准还能沾点儿'仙*气!

写出几首千古流传的诗"" '李白#

嗨!算了吧!李白是(诗仙)$(酒仙)不

假!可是用现在的话说!也是个(脱底

棺材)!有点儿钱!都被他喝光了!那还

过不过日子啦% *大李不以为然% '是

啊!他不但喝光!没钱还要抵押$典当!

(五花马!千金裘!呼儿将出换美酒)!

哈哈!你老兄要与他(干杯)!你老婆决

计饶不了你% *文友小汪笑道%

随后!我们又分别与杜甫$关羽$

武松'干杯*!结果也一一被否定%理由

如下&'老杜* 忧国忧民! 令人肃然起

敬!可是活得实在太累!与他'干杯*!

必定压抑$悲苦,关羽呢!心高气傲!瞧

不起人 !与他 '干杯 *!免不了遭受奚

落%至于武松!倒是意气$豪爽!可酒量

也太大了!过景阳冈!一喝就是
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碗!

这谁也招架不住啊%

大伙儿一致认为!还是和欧阳修$

白居易'干杯*好!这两个人都是名人$

官员!既没有名人的谱!也没官架子%

再者!有道是'醉翁之意不在酒!在乎

山水之间也*!和欧阳修'干杯*!忘情

山水间!那多逍遥$优雅$享受啊""
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未来两年将现大洗牌

!双十一 "刚刚结束 #阿里巴

巴集团即宣布 #其 !双十一 "促销

的淘宝交易额达到了
-6-

亿 #同

比增
4.78

$ 与此同时#多家酒类

电商也陆续公布了自己的全网销

售业绩$ 国内最大酒仙网公布其

在 !双十一 " 当日销售额突破

.777

万元#而另一家拓展全网分

销的一线酒类电商购酒网也透

露 # 其当日销售额超过
-477

万

元# 位列天猫酒类专营店月销量

前茅$ 业内人士分析# 目前酒类

电商已日渐成熟#而随着酒仙网%

也买酒% 购酒网等一线电商相继

介入全网分销# 酒类电商之间的

竞争将全面升级# 未来两年将现

大洗牌$

网购盛宴考验酒类电商

5777

多张单 #

-477

万的销售

额#

-77

多个便当盒#

/.

小时无睡

眠#购酒网
9!:

赵小伟表示#!这

是我们第一次挑战自己的极限#消

费者对我们的认可#整个团队的合

作力#让我感到骄傲$ "

事实上#购酒网这个刚刚成立

了只有
--

个月的年轻企业# 在此

次!双十一 "的活动中 #无论在系

统%物流%货品备货%营销策略#还

是在物料准备%人员安排上都经受

了一次高强度的实战考验$

而今年年初#对于电商能否在

酒水市场闯出一条新路的质疑还

声犹在耳#但经过短短几个月的时

间#电商运用整合市场%促销迎战

等多重手段#成为!双节"期间促成

酒水!逢节必涨"魔咒失灵的重要

因素之一#此番又在!双十一"掀起

了一波销售新狂潮$

购酒网营销负责人%曾在华致

酒行工作多年的行业资深人苗春

表示# 在产品同质化严重的前提

下#价格战是很正常的$ 目前的价

格促销是最直接%最节省成本的营

销手段#至少未来
/

年这还是最重

要的一招#是!大杀器"$ 除了垄断

因素外# 价格竞争是一个关键因

素$他进一步指出&!品牌的培养需

要大量的资金和时间#无论厂家还

是经销商#都不希望看到这种'流

血促销(# 而失去了优质的产品和

服务# 消费者也不会是最终的赢

家$ "

一位不愿透露姓名的业内人

士直言#!酒类电商仍然是酒水产业

链中的一个环节# 单纯的价格战会

破坏行业生态圈$ 对一些大商家而

言#最重要的往往不是盈利水平#而

是用户量%交易规模#商家不计成本

的疯狂打折促销# 一方面违反商业

规律#另一方面也会让行业走进'不

促不销(的尴尬局面$ "

未来两年将现大洗牌

在国家大力推动电子商务发

展的背景下#酒类电商的数量呈现

出爆发态势#目前仅注册的酒类电

商就有
-77

多家$ 业内人士分析#

随着酒仙网%也买酒%购酒网等一

线电商相继介入全网分销#酒类电

商之间的竞争由以前的 !各自为

阵"升级为!短兵相接"#而借着平

台商的强大杠杆力量#!马太效应"

也会愈演愈烈#酒类电商未来两年

将现大洗牌$

!从去年年底开始的资本寒

冬# 使得红孩子等垂直电商的标

杆企业纷纷陷入困境# 这种情况

也波及了酒类垂直电商$ "赵小伟

透露#!前几年的泡沫太大# 最近

两年#热钱在减少#投资人的热情

也趋于理性$ 未来酒类电商的发

展趋势会更趋向于平淡而务实 #

要想在这场'赢家通吃(的游戏中

不被踢出局# 关键还是在于专业

化和精细化$ "

苗春也进一步补充说#!做'大

而全(是很困难的#需要创业者的

实力%领导力%偏执力以及非凡的

管理能力$我们会选择做'小而美(

的企业#做到品种多样%价格长期

保持低廉%文化传播持续%客户互

动活跃%服务体验不断完善$ "

数据显示#尽管目前酒类电商

在整个酒业市场中的占比还很小#

只占到总销售
;777

亿的
-048

左

右#却有着较大的上升空间$ 在这

个电商凶猛的时代#有人乐观地估

计#这个占比将来会提升到两位数

甚至达到
<78

$ 然而#酒类电商想

要在这场千亿级别的饕餮盛宴中

品味胜利之果#无疑还有很长的路

要走$

!夏芳"
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业内人士表示#未来

酒类电商的发展会更趋
向于平淡而务实#要想在

未来不被踢出局#关键在

于专业化和精细化$

广告


