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酒是我国传统佳节不可或缺的

快消品!元旦"春节等传统节日正是

酒水销售的黄金时节! 更是广大经

销商难得的市场机遇# 随着元旦"春

节等节日的来临! 很多酒水经销商

都在积极行动! 同时也在不断寻求

良好的促销手段! 想法设法让终端

动销!打好旺季硬仗$ 节庆之下!众

口难调! 但经销商却 %见招拆招&"

%奇招频频 &!一场 %新春大卖 &已拉

开序幕$ 然而在现实中!有的经销商

赚得盆满钵满!也有的因缺乏规划!

品牌和价格结构不合理! 缺乏精确

的绩效考核体系等原因! 导致严重

库存积压"资金链不畅!最终一无所

获$ 那么!酒商如何在新一年%双节&

来临时避免这些尴尬! 实现红红火

火过新年呢'

控制品牌数量 优势成就精彩

对于众多酒商而言!%双节&销售

的关键点就是销量!销售政策必须围

绕销量进行$一些成功的酒商告诉我

们!既选择畅销"次畅销品牌!同时也

顾及费用!采取销售返点的方法进行

弥补$ 有一个酒水经销商通过在%双

节&代理控制品牌数量!达到了提升

促销的效果!同时!也有利于增强经

销商与生产厂家谈判的议价能力$

他们的做法是!通过精选几个酒

品而进行%主推&! 进一步集中资源!

赢得生产厂家更大的支持$酒商有着

多年运作高端酒水的经验! 口碑良

好!从高端酒水的品项来看!也比对

手有优势$ 另外!该公司与竞争对手

相同的酒水品牌走量远大于竞争对

手!对于和对手相同的品牌!在价格

上与其保持一致! 靠多年的口碑赢

得销量$ 对于自身独有的品牌适当

提高价格!确保利润空间$ 再加上其

独家代理的几个高端品牌! 就更加

彰显了其优势地位$ 并且!酒商将销

量指标进行细分!将任务细化"量化

到每一个人头上! 并出台了诱人的

激励政策$ 尽管酒水品牌引进不如

以前多! 但销售业绩却是去年的
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倍! 更是将竞争对手远远地甩在了

后面$ 同时其独家代理的几款酒水

也在当地打开了销路! 实现了快速

走量!赢得了生产厂家的大力支持!

品牌的实际销售排名与公司%主推&

顺序接近! 成为了当地大名鼎鼎的

酒水经销酒商$

一些成功酒水经销商的经验为

我们做了%双节&促销提醒(及早进行

市场分析!收集和挖掘往年的销售数

据! 展开市场调研并认真分析结果!

控制品牌数量!集中营销资源!制定

合理价格避免直接竞争!获取合理利

润)减少库存!制定详细的业绩考核

指标和奖惩制度!制定详尽的营运计

划并强化执行力$

突显产品特性 拓宽价值链渠道

许多酒商在 %双节& 做促销活

动!根本就不管自己的产品是什么!

有什么特点$ 如果有针对性地找到

产品的特异性! 就可不必看到市场

上某一促销活动搞得红火并有效果

而照猫画虎! 生搬硬套地来实施促

销活动!这个时候!就可大胆地实施

促销创新活动$ 那些与产品本质没

有任何关联! 这种促销即使短期内

有一些效果! 也马上会被竞争对手

效仿! 还有可能让竞争对手用更强

一点的促销力度来打败你! 促销活

动的实施应该是与渠道" 价值链紧

密相关的$

很多酒商做促销只抓住了渠道

的一个点!这样不但是不系统!更大

的问题是价值链没有产生连带效

应! 将促销活动的效果有效传达并

且扩大到另一个层级! 有时其他层

级 还 有 可 能 会 出 现 促 销 的 负 效

应***不支持或者抵抗促销活动)或

者一竿子插到底!只针对消费者进行

促销活动!这是很好的办法!但极有

可能不划算!酒商本身由于不盈利而

使价值链断裂$比如酒行业的***瓶

盖有奖促销!它考虑到了促销的几大

重要因素(时效性+消费者促销与渠

道促销兼具"隐蔽性!还最深地抓住

了消费者%赌博&的博彩心理!是对渠

道"价值链的一种完全理解$ 这是完

全按照渠道"价值链进行合理设计促

销活动的办法( 从消费者方面来讲!

消费者可得到多大的奖或购买几次

得到一个奖! 才能被吸引进行消费!

这样可设计出合理的中奖比率!消费

者会有真正得到实惠和被酒商关注

的感觉$

整合促销方式 打 !亲情与利益

牌"

酒商在%双节&促销过程中!如何

结合产品的名称赋予产品更多的文

化内涵"如何通过缤纷的色彩表现产

品包装的品位和喜庆氛围!给消费者

最大的视觉冲击力是进行产品传播

推广的基础$ 其实!常用的促销方法

也很多!但我们要做好促销元素的有

效组合$比如适逢元旦"春节将至!亲

切感人"扣人心弦的广告词往往会打

动远离家乡的游子的心!酒商应以感

性诉求为出发点!紧紧围绕产品的营

销概念来突出广告的主题!以此拉动

消费$ 另外!酒商还可以考虑采用一

些互动式的广告活动!如围绕营销概

念进行对联征集活动等$

另外! 公关策略也是提高酒商

产品的美誉度"影响公众行为"为酒

商塑造良好形象" 为酒商创造良好

的市场营销环境的一种更高级的促

销方式! 是酒商进行品牌推广的重

要战略部署$ 酒商可以考虑运用短

期性的刺激工具以刺激消费者迅速

购买产品$
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在大型商场或公共场所!多搞

一些娱乐性与趣味性相结合的有奖

销售"产品知识竞赛等活动!以制造

节日快乐的气氛!吸引更多消费者积

极参与$
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采用捆绑销售形式!在新春佳

节! 酒商可以采用买酒水送香皂"送

烟等一些既实用又充满亲情的东西!

如某酒水酒商就采用购酒水一箱赠

送植物油一桶的做法!深受广大消费

者欢迎$
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终端销售人员的职责不仅要

使终端售点生动化!而且还要与消费

者直接进行交流!向消费者推荐产品

的利益!要做好终端促销人员的组织

与培训等细微工作$

投消费者所好 把握好!利"与!度"

现在竞争越来越激烈!要做一次

非常出彩的促销难度也增大了$ 元

旦"春节!酒水商促销关键还在于如

何设置把握好%量&和%利&的度$让顾

客把自己的产品消费掉!要实现产品

的使用价值! 不仅要拿出优惠的诚

意!更要显示该酒作为礼品酒的尊贵

之处!满足消费心理$

酒商如果和合作伙伴一起搞一

些活动!可能会比自己势单力薄地做

促销效果要好些$比如说在元旦结婚

的新人较多! 有一个案例较为成功$
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酒为扩大知名度! 在当地的主要

媒体上登了这样一则广告(凡是元旦

当日结婚的新人!只要在以下酒店举

办婚宴!将给每一桌宾客赠送一瓶价

值
99

元的
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酒$促销活动结束后!

该酒在当地知名度大幅提高!通过婚

宴人群集中实现了产品质量的口碑

传播!同时因为提高了酒品在节日期

间的销量!可谓一举几得$

放眼节日市场!促销活动中买赠

的比例非常高$如果酒商在节日促销

时的媒体宣传"策划活动是%空战&的

话!那么利用促销品"赠品实际扩大

销量就是%巷战&了$应该说赠品在买

赠促销中起着关键性的作用$买赠的

作用大家是公认的! 关键就是赠什

么"怎么赠的问题$ 在商场多用捆绑

销售!但是!

!

瓶
"::

元的酒送一瓶
2

元钱的可乐!对顾客就没有多少吸引

力$ 如果赠送价值可能在
!#

元左右

的精美茶具 ,消费者会以为价值更

高-效果就不一样了$ 关于促销品的

选择!首先是赠精品$ 送东西!切记不

能让顾客认为你的东西不值钱$ 因

此!选择赠品不可太小气!不要在小投

入上舍不得而造成因小失大$ 其次!

赠品尽可能是有内在联系的"使用频

率高的"重复购买率高的"低质易耗

的$如赠送酒具!比如南方喝酒喜欢用

的小陶瓷杯$

创新促销模式 以!妙招"取胜

对于酒商来讲!%双节&促销非常

重要!促销要持续不断!而且促销的

方式除了简单的买赠"送小礼品等方

式外!还要进行大胆创新!当然创新

要结合实际!最重要的要吸引消费者

的猎奇心理!抓住消费者的需求$ 比

如!在过节期间!展开%喝某酒拨打热

线拿大奖&$ 顾客每购买一瓶
99

酒

水便可获得一张顾客服务卡!顾客可

按卡上的服务热线电话及验证码!拨

打酒水酒商服务热线!回答问题!有机

会获得大奖$ 大奖还可设置成赠彩票

方式(顾客在购买或者消费一定数量

酒水时候就赠送一定数量的福利彩

票或者体育彩票! 大力宣传可能中

99

万元大奖!吸引消费者积极参与$

比如!还有个酒商在节日促销时

采用%寻宝行动&$酒商事先与有关广

场公园管理部门联系好!将酒商的产

品隐藏在公园的某几个角落!并贴出

告示!声称公园中有%宝&!游客可以

到公园的各个角落找!谁能找到!%宝

物&就归谁所有$ 除此之外!找到%宝

物&的人还有可能获得大奖$ 在寻宝

过程中!酒商的形象和产品也借此声

名远播!再加上媒体的宣传!得到很

好的效果$

好的促销创意! 关键在于执行!

在于执行中的气氛营造和促销人员

的灵活推销$酒商自身或可联合厂家

开展社区行活动或征文大赛!联合电

视台!通过大型的文艺演出和现场的

演示"推介!拉近和消费者的距离$为

了激发人们的兴趣和爱好!还可以搞

有奖问答!赠送小礼品!这样!在居民

的心中就能留下深刻的印象$联合报

纸"电视"网络等媒体!举行大型征文

比赛!设置不同奖项!成立专家组对

征文进行评选! 评选结果在报纸公

告$同时!为吸引年轻的消费群体!酒

商还可采取%美女家教服务活动&!专

门聘请美女大学生作为促销员!当消

费者购买一定金额的酒水!大学生可

以免费为消费者的子女进行家教服

务!家教服务可以是文化课!也可以

是才艺辅导$

此外!酒水在元旦"春节的竞争

是十分惨烈的!在每年此时短暂的销

售旺季!酒水经销商还应该运用策略

来突破终端!扩大分销网络$同时!在

终端放置吸引人的甚至煽情的易拉

宝 "

;<;

单对促销也是非常有必要

的$

酒水经销商完成了对终端的突

破!以新"奇"特的%双节&营销模式!创

造了%眼球经济&!销量自然水到渠成$

酒商如通过这种淋漓尽致的促销创

新与体验!红红火火过新年并非痴人

说梦!反而更加热闹非凡$
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