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上海车展开幕" 来自
%(

个国家和地区近
$&&&

家厂商参展! 展出整车

约
%'&&

辆!全球首发车
%%%

辆!其中跨国公司

首发车
$(

辆! 亚洲首发车
#)

辆# 概念车
")

辆!其中跨国公司
*&

辆!国内公司
%)

辆#新能

源车
)%

辆!其中跨国公司
*"

辆!国内公司
'*

辆" 作为全球顶级车展之一!本届上海车展究

竟有哪些看点$
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23

%技术&奇瑞&中国梦'企业新战略(全新

品牌形象(%

+,-./

' 核心技术概念平台(

!0

量

产概念车和
"*

概念
123

))在实施从追求

速度和销量规模向追求%品质(品牌(效益'为

目标的深层次战略转型之后 !%一个奇瑞品

牌' 的品牌战略愈加清晰! 产品型谱由目前

$&

余款产品逐步精减到十一二款产品!并形

成了由智云娱乐新车系统( 智效动力总成系

统( 智衡整车精益标准组成的国内第一个汽

车核心技术概念平台
+,-./

以及国际化的产

品研发团队"

由前沃尔沃轿车造型设计总监( 现任吉

利造型设计副总裁彼得&霍布里和设计总监

马征鲲担纲 ! 吉利国际化设计团队打造的

45

概念车# 融合底特律电动车公司等国际

最先进研发资源! 结合吉利多年积累推出的

具有世界先进水平的帝豪
650

电动车))

走近吉利展台! 你同样能感受到融合国际先

进技术资源( 打造吉利新品质进程中取得的

成就和突破"

奇瑞( 吉利只是自主品牌车企的一个缩

影!在历经痛苦的战略转型和调整之后!国内

自主品牌车企正逐步收获丰收的喜悦"一汽发

布了从
$

升到
"

升(功率覆盖
%&&

千瓦到
'&&

千瓦的
*

台%红旗系列发动机'" 东风以%自豪

向前'为口号!正式发布自主乘用车品牌"该品

牌旗下包括东风风神(东风风行和东风风度三

个子品牌!并发布了
#

款自主发动机和
*

辆节

能与新能源汽车" 上汽发布了搭载
717 "

速

油冷双离合系统的第二代战略车型***全新

荣 威
**&

(

89

首 款 量 产 城 市
123

概 念

车***

89 51

以及商用车
8,:21

大通
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概念车" 广汽传祺携%

7

'动力硕果***传祺

91* %;(7

和传祺
9,* %;(7

车型亮相上海车

展!还发布了广汽首款紧凑型车传祺
9,'

" 北

汽发布了旗下自主乘用车品牌绅宝第一款量

产车型
,<=/

!以及绅宝
63

纯电动轿车和增程

式电动车"长城携
%"

款车型(

"

款发动机(

%

款

新能源底盘亮相车展!充分展示了其%专注(专

业(专家'的主题"

45+,-.67

89

之诺(朗世(华骐(首望(天越(开利(理念(

启辰(宝骏))走近上海车展!一批全新的汽

车品牌引起了观众注目" 合资自主品牌!这一

中国特色的全新品牌发展模式!历经多年争议

之后!在今年上海车展集中亮相"

广汽本田首款%由中国人开发!为中国人

制造' 的合资自主量产车型***理念
1%

!今

年迎来了中期改款" 焕然新生的全新理念
1%

以时尚外观(运动内饰(惬意空间以及潮流配

置!全面刷新了人们对理念
1%

的印象!并为

理念
>636?21@

品牌注入更多时尚(活力" 广

汽本田执行副总经理姚一鸣介绍说! 理念不

仅为广汽本田开辟了%合资自主品牌'这一全

新品类!更重要的是!广汽本田借此提升了自

主研发实力!培养了一批年轻的研发人才!建

立了一整套的汽车研发数据库 ! 为理念
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品牌未来发展及走向奠定了坚实

的基础"

华 晨 宝 马 推 出 了 自 主 品 牌 % 之 诺

BCDE?E

'" 宝马集团大中华区总裁兼首席执

行官安格说!%之' 字代表其中国文化的属性!

%诺'是指信守承诺!%宝马集团深信!在中国这

么多年的巨大成功!是基于坚定的和持续加强

本地化的策略'"定位为新能源汽车的%之诺'!

首款产品是采用全电力驱动技术的汽车!计划

在
$&%'

年底的广州车展上进行世界首发!并

于
$&%#

年第一季度推向市场"

东风日产合资自主品牌启辰发布了新能

源%

3

蓝战略'!并展出了以%易享纯电动车'为

目标开发的全新概念车
F+GH

! 将在年内开展

大规模示范运营的启辰
<'&

量产电动车再次

参展" 东风日产乘用车公司副总经理任勇介

绍!%

3

蓝战略'分为两个层面"一方面!着眼未

来!坚持将
63

+纯电动汽车,作为未来汽车的

终极解决方案#另一方面!立足现在!致力于传

统引擎的技术升级(能效提升"

此外!一汽丰田合资朗世(东风悦达起亚

华骐(北京现代自主品牌首望都展出了概念产

品!广汽丰田也推出了一款合资自主品牌新能

源概念车!但品牌名称暂未公布"
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%到
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年! 大众汽车在华车型平均油

耗会再降
%%I

"

$&&*

年以来!我们在中国销

售的车型平均油耗已经降低了
$&I

" ' 大众

汽车集团 +中国 ,总裁海兹曼接受媒体采访

时! 对因
J19

双离合变速器召回给中国消

费者造成的不便表示了深深的歉意" 与此同

时!他也明确表示!在实施召回后!

J19

动力

中断隐患可以彻底解决" 鉴于
J19

对节能

减排作出的贡献!大众集团会一直继续使用

这一技术"

海兹曼重申了大众在中国市场的发展规

划***
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年到
$&%*

年!将在中国两个合资

企业投资
)(

亿欧元!用于纯电动和插电式混

合动力等环境友好型产品的研发和生产" 到

$&%(

年! 大众在华员工人数将从现有的
0;*

万人增加到
%&

万人 ! 年产能将达到
#&&

万

辆"

作为
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年全球车企 %老大 '!丰田无

论是展台布局 (展车造型还是新技术 (新战

略 !都展示出比大众更加本土化 (更加富有

活力的一面"去年广州车展上!丰田提出%中

国丰田 '新概念 !并承诺会推出更多适合中

国消费者的车型" 仅仅半年之后!丰田便迅

速兑现承诺并推出了两款新车***
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%悦佳 '和 %
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亲 '量产小型车 "

丰田中国执行副总经理董长征表示 -%这两

款车与以往的在华车型不同!是专门为中国

消费者设计制造的! 在车辆的研发阶段!针

对中国消费者的喜好进行了大量调查"从车

身大小(外观颜色以及内饰设计等多方面进

行了调整!最大限度让中国用户满意" '

#$

款重量级车型联袂登场! 奔驰强大的

产品攻势同样给人留下了深刻印象" 其中!全

球首发的
9N,

概念车展示了未来紧凑豪华

123

的新风向" 全球首发的新一代长轴距
6

级车用截然不同的前脸与内饰组合演绎了两

款各具风格的车型" 此外!全新
,

级车和旷世

新生的全新
5N1

级猎装车等
0

款重磅车型一

同上市"

戴姆勒股份公司董事会主席兼梅赛德

斯*奔驰汽车集团全球总裁蔡澈表示!全新
,

级车的上市开启了豪华紧凑车型细分市场的

新篇章!他相信伴随着销售体系整合带来的正

效应!以及%年轻化'战略的推进!奔驰在中国

市场的销量将快速提升"

同样展示出强大产品攻势的还有福特"

除了市场热切期待的全新蒙迪欧之外! 福特

旗下全新
6OP/=.

概念车正式全球首发" 值得

注意的是! 这是福特首次在美国之外进行全

球首发!同时福特表示!该款新车将会主要针

对中国消费者"此外!以现代起亚集团为代表

的韩系车!以本田(马自达(日产为代表的日

系车均在核心动力总成和汽车造型设计上发

力!跨国公司在华竞争格局正悄然改变"

!人民"

广告


