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!周口白酒排行榜名次依据各款酒获得短

信投票数排列"本期截至
!

月
"#

日
$%

时#

!周口白酒排行榜"

邀请你投上神圣一票
周口酒民队伍庞大"""位居全国省辖市前列#

周口酒品种类繁多"""本地外地白酒超百种#

周口酒水消费超前"""多款名酒销量数第一#

周口酒民口味多变"""两年喝倒三个酒牌子#

现在周口流行什么酒$ 请拿出手机为你所喜欢的

白酒投上一票%让你的最爱登上我们的&周口白酒排行

榜'# 让广大市民从千万选票缔造的排行榜中%发现今

天周口白酒市场的风向标#

短信格式
.

白酒名称(越具体越好)

.

投票理由(

,/

字以内)%发至
+%"%$-+,#&"

# &周口白酒排行榜'每

周一更新%欢迎您的关注#

现在流行什么酒!

请看周口白酒排行榜
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百年泸州老窖*窖龄酒
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红花郎
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茅台迎宾酒
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双沟青花瓷
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就餐时不给发票+菜品中有异物+

被迫接受最低消费+油烟扰民+

假冒伪劣酒水+服务态度恶劣+

强制使用一次性消毒餐具+

,,
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发现以上情况% 请拨打监督热线电

话% 我们将在第一时间关注您的呼声%通

过记者的调查与呼吁%引起有关部门的重

视%让您的合法权益得到维护-
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记者 付永奇

本报讯 !又喝到多年不见的"大红袍#了$

和原来的口感一样% &近日$本报品酒团成员'

市民王先生在市区建设大道的一家大排档就

餐时惊喜地告诉记者( 河南祥龙四五酒业)以

下简称!四五酒业&*相关人士告诉记者$李先

生喝的!大红袍&$是他们在时隔
"&

年之后$应

市民要求重新推出的周口特曲(

!酒是喝出来的( 周口特曲口感好+销量

大$因其商标颜色是大红色的$所以当时人们

就习惯把这个酒叫,大红袍#$它可给四五酒业

立过大功呀%&在四五酒业工作了
"&

多年的管

理人员李俊才$指着刚刚推出的!大红袍&)周

口特曲*对记者说-

据介绍$在上世纪
'&

年代$当时的四五酒

厂辉煌一时$年销售额曾超过
(

亿元$位居全

省前列-仅!大红袍&'四五老酒'四五特曲三个

产品$年销售额就超过
$

个亿$是当时酒厂的

战略产品- 那个年代$!看山川锦绣$喝四五老

酒&广告语响遍省内外$!大红袍&在市区大小

商店'中小饭店随处可见-

忆峥嵘岁月$国家级品酒大师'四五酒业

总工程师苏新生感慨颇多-他告诉记者$!大红

袍&在那个年代的兴起绝对靠的是质量-那时$

四五酒厂瞄准城市大众消费群体和农村市场$

在竞争对手一味用酒精勾兑的市场环境下$坚

持用原酒勾兑$为广大农村市场和市区中小饭

店提供了在当时环境下酒质最好的产品$所以

能名噪一时$盛行省内外-

四五酒业总经理李东在介绍这款产品时

说$!走亲访友$要喝四五老酒&$

"&

年过去了$

许多人现在回想起当时的!大红袍&仍记忆犹

新$十分怀念- 因此$四五酒业决定重新推出

!大红袍&- 在公司国家级白酒大师的带领下$

四五酒业研发团队历时半年推出的新款!大红

袍&$采用的仍是纯粮原酒勾兑$酒质由原来的

一级提升为优级$加上是本地酒$交通运输等

成本相比同类酒要低$因此!大红袍&是目前我

市市场上最质优价廉的大众白酒$这是同价位

的外地白酒所无法相比的- !这是我们对重推

"大红袍.的信心所在&- 四五酒业销售公司总

经理刘亚平说$为使!大红袍&顺利复出$他们

对周口及周边地区大众消费白酒的情况进行

了广泛而细致的调查$特别是对同类产品进行

了多次分析对比$保证在质量+价位+包装+促

销等方面全面超越对手-

在市区八一大道经营快餐店的刘先生说$

!大红袍&进店五六天来$深受中年男性客户的

喜爱$ 他们说又找到了当年创业时的感觉$也

有客户说!大红袍&物美价廉$是最让市民放心

的大众酒-
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年是白酒行业的一个分水岭 -

从目前发展趋势来看$行业正从高端驱动

增长式转型为中端驱动增长式$部分媒体

及专家预判$行业将进入!中端为王&的时

代- 中投顾问食品行业研究员梁铭宣表

示/ 白酒行业已经到了一个关键的整合

期$中档白酒可能将成为未来白酒消费的

主力$ 代替高端产品成为业绩的新增长

点-

在高端白酒市场$ 茅台一直是领军

者$在中端市场$尚无一款产品能脱颖而

出成为领军者- 今年以来$洋河旗下的明

星产品天之蓝进行了一系列动作$在独家

冠名第十五届青歌赛的同时$产品也在悄

然提档升级 $ 其目标直指刚需消费群

体000中产阶级-

在!限制三公消费&的政策下$高端白

酒增长遭遇天花板$多数酒企开始重心下

移$主推中端产品$如茅台力推名将酒+剑

南春大力推金剑南-而天之蓝作为一款在

全国有很高知名度的产品$正试图借助青

歌赛进一步巩固品牌基础$从而成为中端

市场的!领头羊&-

资料显示$天之蓝已经连续冠名了两

届青歌赛-

"&$&

年$白酒行业发展高歌猛

进$天之蓝借助第十四届青歌赛顺利实现

了品牌知名度的提升- 同时$在大众市场

消费升级及品牌效应的带动下$天之蓝的

市场也逐步从江苏走向全国-

从品牌发展阶段来看$天之蓝已具有

很高知名度- 在铺货渠道上也很强势$全

国各大酒店+商超+终端网点都能看到这

款产品- 分析目前的行业市场$与天之蓝

同等价位的产品琳琅满目$但从品牌知名

度和市场占有率来看$尚无一款产品超越

天之蓝-

在白酒这一特殊领域$高端抢占的是

利润$低端抢占的是市场$唯有中端是利

润和市场的双来源- 因此$中端市场作为

酒企的!金腰带&$竞争异常激烈- 此次天

之蓝二次冠名青歌赛$看中的不仅是青歌

赛的影响力$更是央视这一高人群辐射平

台-

得中端者得天下-天之蓝能否成为中

端的王者1 至少在青歌赛这一事件营销

中$它已崭露头角$强化了其中产阶级+商

务精英+都市白领专属的品牌形象-

(苏九)

事件宣传营销是白酒商家近年来运用较多的营销方式之一% 也是效果较好的宣传方式之一#

图为我市华欣酒业和四川郎酒集团驻周办参与的水上旅游宣传营销活动# (记者 付永奇
1

摄)


