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白酒是一种特殊的商品! 有其自然属性

也有其社会属性" 在人们的日常交往中!它还

充当着情感交流和沟通媒介的角色! 因此其

需求的形成和变化不能单纯地从商业的角度

考虑! 更要注意研究其所包含着的诸多人文

因素"
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如果要研究未来白酒需求变迁的趋势!

以下几个方面值得予以特别关注"

首先!居民收入持续增加!消费结构的上

移已成定论! 白酒价格将会在一定程度内稳

步增长" 受益于国内经济的稳健发展!国内各

阶层消费者收入在未来几年将继续保持稳步

增长!消费水平将得到继续提高!表现在白酒

消费方面! 消费者会更倾向于相对优质高价

的白酒商品"

另一方面!物价上涨导致原材料涨价!劳

动力使用成本也进一步提高! 激烈的市场竞

争更会进一步加大营销投入! 同时物流配送

成本无疑也会逐步上涨! 成本的增加必然会

促使企业提高售价" 由此可见!未来十年白酒

价格升级仍将继续" 即便是老村长酒#龙江家

园酒这样的低档酒军团! 也必须把产品升级

以及与之相对应的价格升级当作未来两年一

个重要的战略课题来谨慎考虑!否则!其境堪

忧"

其次! 未来社会各阶层的购买力将决定

白酒主流价格带的分布区间"

时下业内比较流行的观点是$ 一个以中

等收入为主的中产阶层正在迅速崛起! 高档

白酒的需求量将进一步放大" 未来五年!白酒

消费持续多年的高#低两端消费大!中档消费

小的%哑铃型&结构将会发生改变!向着%两头

小#中间大&的%橄榄型&方向发展!
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之间的中高档白酒将迎来更大的发展机遇"

这一观点尚存在诸多有待商榷之处" 因

为它的提出是建立在未来中国中产阶层消费

崛起的基础上" 而这一根据本身就存在着极

大的争议性" 未来五年到十年的中国!真正意

义上的中产阶层能否崛起! 又究竟在国民结

构上会占有多大的比重' 这些问题至少从现

在来看依然存在太多的不确定性"

只有存在足够的支撑性条件! 让我们明

确地判断出未来中产阶层的崛起! 这一观点

才会真正地让人信服" 显然!现阶段这一趋势

还不是太明显"
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那么! 未来究竟哪个阶层在国民结构中

的占比最大呢'

中国的现实情况是! 一方面国民整体消

费能力有所提升! 另一方面城乡消费存在不

小差距! 而且在短期内得到解决的可能性不

高" 因此!未来五年到十年!占据国民总数最

大比重的不会是中产阶层! 而应是中低收入

阶层"

在这一趋势之下! 未来五至十年的中国

消费者市场将向奢华和省钱两个背道而驰的

方向挪移" 在奢华模式中!消费者会不惜高价

购买高品质和满足情感需求的产品和服务(

而在省钱模式中! 消费者却又尽可能地寻找

低价#高品质的商品"

下一阶段! 中国酒如果想续写上一个十

年的辉煌!就必须找到二者之间的平衡点!以

%一流的形象!二流的产品!三流的价格&为主

要识别特征的产品!去满足消费者的需求" 结

合当下的社会经济发展态势! 再综合考虑通

胀等一系列因素!未来十年内!中国白酒的发

力点将会更多地存在于
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元这个区

间" 此外!由于国民收入水平的两极化!奢侈

品白酒将会在未来十年获得更多的生存空

间"

其三!在消费能力多层次!文化多元化的

趋势之下! 中国白酒的各主流价格带在不同

的区域会有不同的表现"

鉴于中国市场发展高度不均衡! 中国各

区域的经济发展水平也参差不齐" 但随着国

家政策逐渐向内陆和西部倾斜! 未来这一状

况可能得到一定程度的改善! 但发展平均化

的格局只能寄希望于一个很长的时间段!短

期内难有大的突破"

各区域经济发展的不均衡性! 决定了消

费者购买力的不均等和消费需求的差异性"

另外!地域文化#消费文化的多元性!也会导

致酒水产品结构和价格的多层次性! 这就要

求一些全国性的酒企在产品结构和定价策略

上必须因地制宜! 以满足不同区域消费者的

需求"

区域市场的不均衡! 对于很多二线品牌

来说!也是异地市场扩张的好机会" 因为在进

入新市场的起步阶段!区域消费的差异#价格

的不透明!可以通过适当更换包装#拉高单品

价格# 战略性产品和运营型产品同时推进的

方式!来弥补前期巨大的市场投入" !华夏"
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和老公结婚
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年了!
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年里我

们生活得也算比较幸福" 但是那次

老公的醉酒事件" 却在我脑海中留

下了抹不去的阴影!

记得是
!"":

年夏天的傍晚"天

空下着滂沱大雨! 我做好饭等着老

公回来吃放" 但是等了好久他还没

有回来"我不放心就给他打电话!我

听到电话那头非常吵" 而且有喝酒

划拳的声音!我既担心又生气"因为

他每次喝酒都爱喝个痛快" 并且他

当时还开着车! 我多嘱咐了几句#

$不要喝那么多"非得喝醉回来% 为

什么不打电话告诉我你在外喝酒

呢% &谁知道他大声说#'你管我那么

多干吗%我想咋喝就咋喝"大不了我

不回去! &我也非常生气地说#'想干

啥干啥( &随机挂掉了电话!

我当时非常生气"为了这个家"

上班累了一天"还要带两个孩子"洗

衣)做饭"多么辛苦*可他倒好"就知

道在外和朋友吃喝" 还那么让人操

心*我气没地方出"就把儿子吵骂了

一顿"而且非常委屈地大哭了一场*

一个多小时过去了" 外面的雨还一

直在下"地上的水很深* 此刻"我还

是非常担心他" 害怕他喝多了酒回

不来* 又想" 不回来他又能去哪里

呢% 因为他几乎不外宿* 我站在门

口"不时地瞅着门外* 这时"他回来

了"我看到他蹒跚的身影"忽地躺在

了满是水的地上* 我当时心中的怒

火无法形容"真的不想去管他"但是

又不忍心他躺在暴雨中* 我忍着怒

气" 走上前去喊他回屋" 谁知他倒

好"喊着说#$不要管我"我爱干啥就

干啥"就让我死在水里吧( &我真想

转身离去" 但我怎么能和喝醉的人

一般见识呢(我拉他起来"但是他身

材那么高大"我怎拉得动*听到吵闹

声"两个儿子也跑了出来"站在雨中

一起帮助拉"并哭着喊着#$爸爸"不

要躺在这里了"回家吧++&可是"

他还是躺在那里不起来*此时"大儿

子忽然跪在地上哭着说#'爸爸"我

求求你" 快点起来吧" 不要这样好

吗% &我的泪水哗哗地流下来"他立

即抓住儿子的手说#'儿子站起来"

咱们回去吧* &

从那以后" 他知道了酒可以成

事"也可以坏事"因此他也时时地把

握着饮酒的度" 没有再发生过前面

的事"我们家又恢复了以前的幸福*

!市区八一大道万姓缘酒业 姜玲"
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作为代表着健康与时尚生活方式的载

体! 葡萄酒正逐步从啤酒和中国传统蒸馏饮

料市场中争夺份额" 同时!葡萄酒作为白酒的

替代品走上中国人的餐桌! 正在受到越来越

多消费者的青睐! 这为红酒市场的多渠道发

展提供了有利的外部环境"

除了外部环境的有利因素之外! 中国经

济的发展和人们对于健康的认识! 也是红酒

市场能够多渠道发展的重要因素"

%首先!快速发展的经济对中国红酒市场

的崛起有重要贡献作用! 居民收入水平的提

升为红酒消费提供了条件(其次!近年来消费

者对健康的关注度提高! 而红酒的健康功能

被消费者所熟知! 所以消费者对红酒的选择

倾向增强(最后!)

("

后*#)

;"

后*等消费群体

的崛起! 对红酒尤其是进口红酒的认知度更

高!所以在三大因素的支撑下!中国红酒市场

得以崛起" &中投顾问食品行业研究员梁铭宣

在接受采访时说道"

目前!我国葡萄酒消费人群已达
'&""
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人!大多消费者为白领!恰巧这部分人跟网购

人群高度重合! 网购红酒已经成为一种消费

趋势" 近两年来!葡萄酒网购市场出现爆发式

增长!面对庞大的潜在市场!越来越多的酒类

电商开始布局红酒市场" 梁铭宣认为!相比于

商超等渠道! 网购红酒在价格上具有明显优

势!所以能够迎合消费者的购买心理"

然而!随着网购市场的火热!各种问题开

始层出不穷" 由于中国红酒市场还不够成熟!

致使很多红酒行业以次充好#以假乱真#价格

虚高等现象频出" 许多用户对于红酒的专业

知识了解很有限! 在选择的时候往往无所适

从! 这些现实的尴尬无疑阻碍了红酒市场的

良性发展"

业内人士提醒消费者! 虽然网购红酒方

便快捷!且有价格优势!但是不要一味贪图价

格低廉! 因为价格过低意味着假冒产品的可

能性较高! 网购时最好选择大品牌电商以及

商家自营网站! 同时向网店索取酒类流通随

附单" 酒类流通随附单上记录着每一批次酒

的生产日期#酒品规格等信息!相当于红酒的

%身份证&!是鉴别所购酒品真假的依据之一"

虽然网购红酒有一定风险! 但网络同时

能够吸引消费者随时随地参与进来! 能更便

利地与全国范围内的用户及时互动! 因此也

不失为教育和培养红酒用户#普及红酒知识#

树立行业信任的理想平台! 可以进一步激活

和放大红酒市场" !北商"

为引导读者建立正确的酒类消费

观念"本报举行'我与酒的故事&有奖

征文" 欢迎读者朋友将生活中遇到的

有趣的酒故事,健康饮酒的心得体会)

酒类消费与酒文化) 与酒有关的糗事

窘事等"付诸笔端"与大家分享-

!"

征文内容及体裁
#

凡个人亲身经历的与酒有关的事与

情"无论大小"皆可提笔为文"发给我们!字

数在
(""

字以内"散文)诗歌)杂文)故事均

可!
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