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节能补贴政策即将退出的翘尾效应正愈

演愈烈!记者日前获悉"除了各大卖场联合家

电企业推出各种#企业版$节能补贴后"电商

巨头易迅网也宣布" 将针对节能补贴的退出

联合供应商投入亿元推出#三重补贴$"从而

让原本激烈的促销大战再度升级%

家电产品销售量!销售额齐涨

与家电下乡政策相比" 节能补贴的翘尾

效应更加明显!记者日前走访卖场发现"针对

节能补贴即将到期" 家电企业纷纷推出了大

量给力的促销活动"覆盖整个家电产品线!像

美的&

#$%

等企业均有参与" 部分企业补贴

额度甚至高过国家节能补贴!

企业的补贴也带动了产品销售! 据中怡

康监测数据显示"过去两周彩电&冰箱&洗衣

机等产品的销售量&销售额齐涨!彩电零售量

同比增长
&"'()*

" 零售额同比增长
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冰箱零售量同比增长
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" 零售额同比增

长
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'洗衣机零售量同比增长
/'-0*

"零

售额同比增长
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目前的家电产品销售火热主要缘于节能

惠民补贴和企业补贴的双重作用! 中怡康品

牌中心总经理左延鹊认为" 随着节能惠民补

贴在月底的退出" 引发大量消费者搭赶政策

(末班车$" 再加上卖场联合企业推出 (企业

版$惠民政策"节能家电产品在两个补贴情况

下价格一降再降"从而吸引大量消费者购买%

翘尾效应引发促销大战

财政部数据显示"

.+&.

年节能补贴政策

带动
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多万台高效节能家电的推广" 拉动

消费
&&(,

亿多元" 预计到今年
(

月底将拉动

超过
.(++

亿元的节能家电销售%专家称"节能

补贴在我国节能家电普及过程中起到了功不

可没的作用"一旦退出"市场出现政策空白期"

高效节能家电产品销售恐怕会大幅下降%

不管是从短期的销售经营还是政策结束

后的市场情况来看" 企业都不会放弃此次促

销大战%记者在卖场发现"如今的促销战已经

从整体促销延展到细分行业了%一卖场中"商

家在显眼位置挂出(节能补贴倒计时$标志"

同时为不同品类产品推出专门促销期%

(补贴政策尾期的促销大战其实是家电

业一种常态的销售策略%$在中国家电商业协

会营销委员会执行会长洪仕斌看来" 我国家

电产业发展还不算成熟" 产品销售主要来自

于活动促销" 借助各种节假日和特殊时间进

行促销宣传" 而节能惠民工程的尾期无疑算

得上一个绝佳的档期%

商家启动"三重补贴#

继传统家电卖场联合企业推动(企业版$

节能补贴后"电商平台也开始发力了%记者日

前从易迅网获悉"节能补贴将于
(

月
-&

日结

束" 易迅将针对大家电产品推出
&

亿元比价

活动的同时"在
(

月
.+

日
1-&

日"联合供应

商投入亿元推出家电节能商品(三重补贴$活

动%

消费者可以同时享受节能补贴和 (三重

补贴$% 易迅大家电品类负责人告诉记者"

易迅网目前彩电&空调&冰箱&洗衣机四大类

目的节能补贴商品多达近
.+++

件"届时将全

部享受(三重补贴$政策%

在洪仕斌看来" 易迅网的大金额加入

可能打破传统的卖场促销优势" 引发连锁

反应"导致整个促销大战升级% 按以往家电

下乡& 以旧换新等政策红利退出前的市场

表现" 节能补贴退出导致的市场翘尾效应

将会非常明显" 无论是线下商家还是线上

网购平台" 都能抢在政策结束前掀起一轮

销售高潮%

$北商%
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月
06

日下午&由新纪元幼儿园联合市区多家学校主办的庆六一文艺汇演&暨中华传统文化读书会启动仪式在周口人民会堂举行'这一活动

得到了龙都电器商厦的大力支持(

龙都电器商厦相关负责人表示)"小朋友们能在欢笑和快乐中度过自己的节日& 龙都电器商厦今后会经常开展一些类似的公益活动& 造福百

姓&回馈社会( 希望企业能像这些小朋友一样&与社会一起成长&和周口人民一起见证辉煌( $本报记者%
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气温上升的同时也带动了白电市场的升

温% 据中怡康最近的监测数据显示"截至
,

月

.)

日"空调&冰箱&洗衣机零售量一个月内连

续四周同比增长分别高达
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和
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年家电市场的高端智能化趋势已无

需赘言" 在节能惠民和企业促销力度的影响

下" 高端产品的拉动作用更加显现% 以
.+&-

年第
&/

周数据为例"三门冰箱&滚筒洗衣机&

变频空调零售量同比增长分别为
&-0'&*
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% 同时"高端产品销售的快速增

长也导致市场份额比重从低价格段向中高价

格段转移 "
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元的冰箱 &
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元的洗衣机&
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元的空调" 这些中高

价格段的白电产品在市场销售份额中逐渐占

据主导位置%

每年的
,1/

月是白电产品的传统销售旺

季"从
,

月白电市场的整体表现来看"受上半

年宏观经济回稳& 房地产调控实施等利好因

素影响"销售业绩明显好于去年同期% 节能补

贴政策将于
(

月
-&

日到期"受政策翘尾效应

影响"今后白电市场将持续火热"紧搭补贴政

策(末班车$% 但政策的反作用也将提前透支

市场" 预计
"

&

/

月市场将出现疲软乏力的现

象"同比增长很难再现大幅攀升%

中怡康品牌中心总经理左延鹊认为"节

能惠民工程将在结束前奉献最后一份力量"

助推市场的持续增长%企业应当把目标从量

的增长转向质的提升"从提供消费者更佳使

用体验的角度出发" 加速产品结构升级"从

而保证在政策结束之后市场的持续稳定发

展%
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记者 徐如景

本报讯 从
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年到

.+&.

年 " 在短短四年时间

里" 变频空调在中国市场实

现了(

&

年普及&

-

年主流$的

超常规发展%

.+&-

年"美的

业内首创的(一晚
&

度电$节

能科技" 将引领行业的节能

水平迈向新的高度%

美的空调无论是在最先

进的变频核心技术积累&最

完善的全产业链竞争优势&

还是最丰富的产品线布局等

方面" 都已经做好充分的准

备" 又一次站在变频升级的

最前沿" 启动和深化全直流

升级战略" 这既是美的空调

的历史使命" 也充分彰显出

作为变频空调 (技术创新领

跑者$和(行业升级倡导者$

的雄厚实力%

据美的家用空调事业部

研发中心主任李强介绍"该

系列产品以高能效制冷系统

和
+'&23

精控科技为支撑"

具备
+'&4

超低耗电待机 &

+'&56

超低频率运行&

!+'&

度

恒温精控三大核心技术"把

一个夜晚
)

小时睡眠周期内

所需的制冷耗电量以最经济

模式运行" 最低控制在
&

度

电以内% 一个夜晚"一台空调

&

度电就可以让用户享受一

个清凉舒适的夜晚%

从技术创新的角度来

看"实现(一晚
&

度电$的超

级节能效果" 是变频空调制

冷系统能效水平和变频精确

控制能力都达到顶尖水平之

后再深度结合的结晶% (一晚

&

度电$ 节能科技新品的推

出" 将引领整个行业的变频

空调技术和产品发展方向%

全直流变频空调要想真正发

展" 必须能够提供具备真正

节能效果和更舒适使用效果

的好产品给消费者%

美的通过(一晚
&

度电$

节能科技"从技术创新&提升

消费者使用体验和促进行业

升级进步等三方面" 进一步

让中国家电企业摆脱价格

战&概念战&促销战等低层次

的市场竞争" 从而引导行业

走入有实际使用价值& 真正

为消费者服务的良性竞争上

来%


