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据机构预测! 节能家电市场在政策利好

下!

#

月底政策结束时可拉动超过
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亿元

的节能家电销售"政府陆续将#家电下乡$%&以

旧换新$%&节能惠民$ 三大全国性财政补贴政

策赐予家电行业!以期拉动内需' 但对家电企

业而言!这种&打鸡血$式的刺激政策!其效果

仅仅是让部分需求提前释放"

消费者颇为认可家电节能补贴政策"有媒

体调查发现!家电节能补贴政策期间!近
&

成

人因补贴政策购买节能家电(购买者中
&

成购

买的是空调(超半数的受访者认为!家电节能

补贴政策结束后!节能电器会涨价(超
'

成受

访者希望家电节能补贴政策能够继续推广)

市场恐现政策依赖

为扩大国内需求!拉动绿色消费!促进节

能减排"

$%($

年
"

月!国务院决定采用财政补

贴方式!投入
$"#

亿元财政资金开展节能家电

补贴活动!推广空调%平板电视%电冰箱%洗衣

机%热水器五类高效节能家电!购买节能家电

最高可享补贴
"%%

元!推广期暂定一年" 尽管

实施时间仅一年! 但相比以前的家电下乡政

策!节能补贴面对的是消费者!节能补贴刺激

消费效果明显"

截至
#

月
$)

日! 来自第三方统计机构的

数据显示!
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年节能补贴带动
+$,-

多万台

高效节能家电推广!拉动消费超
**#&

亿元"今

年
$

月! 白电内销产品中有
&%./#%.

的产品

是中标的节能补贴产品!而黑电的比率更是高

达
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月底政策结束时拉动超过
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亿

元的节能家电销售"

节能补贴在为消费者提供便民政策的同

时!也为企业带来了不少收益!其中以对彩电

业的影响尤为明显"节能补贴使彩电单价平均

下降
**#

元!对终端价格拉动贡献达到
#.

!市

场因此迅速放量增长! 成就了彩电整机企业!

也让一些电视面板企业迅速进入满产阶段"

然而!空调%冰箱和洗衣机等白电企业因

提升能效的成本高!企业积极性明显不如彩电

行业!其受益度相对彩电业也较小"另外!一些

中小白电企业借补贴政策续命!扰乱大企业清

理市场的节奏!并让企业产生了政策依赖的惰

性!影响市场的正常发展"因此!许多企业还是

表示反对的姿态!政策依赖恐埋后遗症"

价格或上涨

中怡康方面预测!

$%*+

年下半年!市场受

到政策补贴推出的影响! 将进入深度调整期!

短期会造成行业需求以及竞争格局的扰动!第

三季度可能再现低谷!从第四季度开始将逐渐

回稳"

事实上!对于政策到期!市场各商家早有

反应" 自
#

月份以来!无论是彩电%空调%冰箱

等厂家!还是苏宁%国美等商家!都纷纷推出多

种促销活动!为赶搭节能补贴政策的&末班车$

纷纷上场"一些消费者也为了争取赶上补贴的

&末班车$!提前了购买计划" 受到&末班车$效

应的影响!一些城市家电卖场异常火爆!特别

是节能家电的销量剧增!比之前至少多卖
$/+

倍!部分城市各大卖场办理节能补贴的消费者

数量甚至超过平日的
+/&

倍" 例如!武汉国美

的销售数据显示! 受到补贴末班车效应的刺

激!

#

月份销售额同比增长近
*%%.

(武汉苏宁

的数据显示 !

#

月最后一周的销售增幅在

$%%.

左右"

在政策退出明晰之后!

#

月的家电市场会

因&末班车$效应再次回暖!节能补贴政策的

实质是在提前透支市场需求" 因此!在补贴政

策退出后的
+/"

个月! 市场势必会陷入低迷

时期!市场进入深度调整期" 不过!业内人士

也指出! 多数企业已按政策不延续的情况在

做准备! 如美的公司目前正为进入空调和冰

箱的销售旺季进行着全新的产品渠道布局"

其高管认为! 政策退出后不会对现有的产品

能效结构造成很大影响! 企业会加大节能产

品的促销力度! 使其价格水平与非节能产品

更接近! 使补贴政策的退出在价格上不造成

明显的影响"

多位业内人士表示!厂家不太可能为消费

者自掏腰包填补国家补贴的这部分钱!如此说

来!买节能家电多掏钱几乎已成定局"

政策真空如何填补

业内分析!虽然节能补贴有刺激消费的考

虑!但这种政策只是把消费提前释放!并没有

创造消费" 在产能过剩的背景下!可能会造成

一些企业因政策扩大产能!政策停止执行也在

情理之中"然而政策的出台却对消费者和一些

中小企业带来福音! 近期有媒体调查显示!有

'+0&.

的网友支持节能补贴政策延续下去!其

中
""1,.

的网友认为!节能补贴政策能够实实

在在地刺激家电产品的消费"虽然中央明确表

示节能家电补贴政策不再延续!但各地已酝酿

&地方版$节能补贴政策"

家电节能补贴政策的存在!为部分区域性

中小厂商腾出了一定的存活空间"然而随着补

贴政策的正式退出! 有助于淘汰业内落后产

能!进一步优化行业格局" 龙头企业短期业绩

或受影响!但长期竞争格局得到强化" 通过企

业自身实力的调整和体现!来优化市场的份额

和竞争能力!保证市场进入正轨" 业界普遍相

信!节能补贴政策的退出不会对企业造成过大

的冲击!企业内部管理和运营的问题才是症结

所在"节能补贴的&福音$误导了一些企业的资

金布局!盲目地将资金投入生产!而忽视了能

够提升品牌竞争力的研发!患上了&补贴依赖

症$" 因此如何刺激消费!培育新的消费潜能!

关键需要家电企业从提升品牌竞争力!增加品

牌核心技术!发展更新的技术项目出发!为新

一轮市场竞争挖掘的盈利消费点!从而拉动家

电消费转型升级"

产业观察人士梁振鹏认为! 后政策时代!

应通过市场自身&无形的手$调整产业结构!创

造良性循环的发展机制" 的确!扩大消费和消

费转型升级应该并重!才能实现消费的可持续

发展"
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高考期间!龙都电器商厦组织公司员工开展了&爱心送考!爱心送清凉活动$!在市区各个高

考考点搭建爱心凉棚!为考生及家长提供矿泉水!受到学生和家长的欢迎" 龙都电器商厦负责人

表示!公司以后会经常开展类似的公益活动" !本报记者"
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记者 徐如景

本报讯 近年来!在国内空调市场!面

对国内企业的&疯狂价格%丰富促销$等一

系列市场举动!很多消费者最看重的仍然

还是品质优异%技术先进的品牌" 而美的

空调显然是其中的优秀代表"美的空调通

过完善服务%围绕消费者体验提升的各种

技术创新%产品功能的设置!成功赢得消

费者信赖!进而开创了空调行业新的价值

标尺" 在技术创新方面!&一晚
*

度电$节

能科技就成为了当前全直流变频空调掠

夺用户&芳心$的最大利器"

据悉!美的空调 &一晚
*

度电 $

234

节能系列产品做到了一晚仅需
(

度电的

超级节能效果!让美的全直流变频科技与

消费者的节能舒适需求完美结合"据负责

研发新节能系列变频空调的研发工程师

介绍!为了实现&一晚
(

度电$的节能目

标!仅&把空调控制精度提高到
-1(56

$一

项技术!美的空调研发团队就攻坚了数月

时间!包括数不清的通宵达旦" 而在同样

让消费者关心空调&送风$方面!美的也进

行了深入细致的研究"比如一般空调多是

三挡或七挡固定送风!正是借助全直流无

级调速技术! 美的空调实现送风风速从

*!"*%%!

之间的无级调整!满足用户使用

的最大体验"

美的家用空调事业部总裁吴文新表

示!&一晚
*

度电$节能科技使用户对于空

调耗电量的认识和掌握!达到了前所未有

的清晰和明确!耗电量和舒适度两个相对

矛盾的使用需求实现了完美的平衡!可以

说空调从此进入消费者可以 &掌控电量%

放心使用$的全新阶段"

美的空调所做的一切!得到了消费者

的广泛认可" 而&一晚
*

度电$

234

节能

系列空调!凭借其更加节能和静音舒适的

独特优势! 已被广大消费者认可和青睐"

只有真正让消费者不断体验%不断惊艳于

新技术的魔力!中国空调行业的全直流变

频空调的时代才会更加快速的到来!企业

也才能够真正从消费者的需求升级中收

获成长"
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劣质手机充电器会带来哪些安全隐

患* 首先是触电) 边充电边接电话容易爆

炸!这绝不是危言耸听)正常情况下!带危

险电压的零部件和可触及的导电零部件

间的绝缘被击穿或接触电流过大!都很容

易引起使用者触电)特别是对于部分智能

手机使用者!&边充边打$ 已是家常便饭!

更应小心) 另外!劣质手机充电器也很容

易着火)

电源适配器是日常生活中使用量最

大的生活电器! 其主要功能是将危险的

$$%7

交流电转换为安全电压的交流或直

流电供给用电电器使用) 手机充电器虽

小!质量却关乎生命财产安全!特别是边

充电边使用时)消费者在购买手机充电器

等电源产品时!要确认充电器具有
+3

标

识) 如怀疑商家销售的充电器
+3

标识有

假!可到国家认监委网站查询) !中质"


