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在刚刚过去的端午节小长假里!

彩电市场再次迎来销售小高峰!市场

进入"零补贴#时代$彩电厂商也再次

发起产品竞争!以创新产品争夺市场

机会$海信
#$%&'

通过画质的全面

提升!使用户获得了更具真实感和临

场感的体验!赢得用户青睐$

如果说
()*+)

电视是"屏%的变

化!那么海信
#$%&'

电视就是"芯%

的革命$ 今年上半年!海信自主研发

成功并批量推出了与
,%&'

画质水

平相当的
#$%&'

电视$海信通过在

%&'

背光技术领域的技术突破 !通

过独特的算法! 率先将
%&'

背光显

示的对比度&色域&响应时间等关键

指标做到了极致!实现了彩电显示技

术领域的又一次重大技术突破$

海信在加速智能化的同时!从未

停止过对显示技术的追求和布局$海

信在率先完成智能化产业转型的同

时!注重电视软件&硬件技术的同步

发展!推动电视在画质上和智能体验

上都能达到一个全新的高度$

以目前市场上主销的
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寸
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电视为

例!该产品应用海信独有的画质调节

技术!使电视画面层次分明!景物错

落有致!立体感与真实感更强$ 海信
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通过将屏幕划分成
-6"

个区

域! 比普通
%&'

电视多出
770

个分

区!每个区域的灯光明暗程度和开闭

状态均能单独调节!使对比度达到了
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! 使用户能看到更多的画

面层次细节'海信
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通过应用
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技术以及图像补偿技术!将

色域范围提升了
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' 此外! 海信
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通过算法创新!对运动场景

进行快速的修正和补偿!大幅提升了

反应速度!准确清除多余残影!清晰

地呈现物体轮廓$

在智能应用方面!海信
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电视应用了海信自主设计的全新"远

见%的用户界面系统!打造出专属于

海信智能电视的
#D

界面 ! 逻辑清

晰!简单易用$同时!该产品还拥有业

内最丰富的智能应用!带给用户丰富

娱乐体验$

!李瑞才"
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月
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日凌晨开始! 今年首轮绝大多数电商巨

头都参与的"大战%拉开帷幕$尽管各家电商都说价格

战不是核心竞争力!可此轮电商大战的关键词依旧是

"优惠&让利%$ 只是经历了去年"
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%电商价格战的

虚假标价后!今年的价格战还有人买单吗)记者发现!

在各家电商自
"

月初起的轮番造势下!关注此轮大战

的消费者数量不少!可究竟下不下单!还得看价格是

不是真实惠$

低价稍纵即逝

本轮电商大战!从"口水仗%开始$ 第一个挑起大

战的京东!用的是"别闹%这样颇具调侃的主题词$ 其

他电商纷纷响应*苏宁的+别慌%&国美的"都别装%&天

猫的"别扯%&易迅的"别吹%&当当的"都别吵%,,到

底谁才有资格发出"别
!

%的指令!从各网站的促销方

案看!还真不好说$

消费者朱先生告诉记者!"以前的电商大战是不

同网站互相叫板!你降价我也降价!如果有意向产品!

只要在不同网站间切换就可以了$ 但这一次!不仅要

横向比较! 还要纵向比较! 只能感叹电商 -变化多

端.$ #他看中一款相机!原本各家网站价格在一两百

元!不料此次各家电商将一次+大战#分成不同阶段!

今天是+百货最低价#&明天是+
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促销#&后天又是

+全站比价#!结果相机在同一网站一天内可能有两三

个价格!相差数百元$+不下单吧!看到低价心痒'下单

吧!又担心后面还有更便宜的$ #他觉得!这降低了购

物乐趣*+网购图的就是方便&省时&省钱!可现在!想

要便宜!就得坐在电脑前不停地刷屏$ #

淡季能否变旺季

也有消费者觉得!电商+不干不脆#的价格战!是

想吊足消费者胃口!将消费淡季变成旺季$

为什么选择
"

月
;6

日开战) 商业咨询家达宇认

为!既是巧合又是机遇$ 第一个跳出来表示要大规模

促销的是京东!因为
"

月
;0

日是京东的店庆日'但死

盯对手动向是电商行业的游戏规则!其他电商自然不

愿被京东抢了风头! 结果有几家就不约而同将
"

月

;6

日设为自己的促销起点$ 另一方面!

"

月中下旬以

往都是消费淡季! 实体商场没有大规模的营销活动!

但学生毕业季和婚庆&家居装潢的高峰也蕴含着不少

商机!这就使得电商会选择在淡季用大规模促销的方

式来刺激市场$ +不难发现!家电&消费类电子&图书&

百货是电商的强势行业!而他们的目标群体恰恰是淡

季中的学生和新人!所以不难理解电商为何选择这个

时间进行大促$ #

不过!要想把淡季变成旺季!光靠价格战未必能奏

效$达宇指出!目标客户群体的消费能力和消费需求相

对固定!电商的价格战不能创造出新产品&新服务!也

就挖掘不出新的消费潜力!市场空间也就十分有限了$

突围依旧没方向

仔细观察会发现!几乎没有电商承认此次大战为

价格战!而是默契地称之为+

"

月大促#$ 自从去年价

格战饱受诟病后!各电商都回避价格战一词!纷纷提

出+价值战#等新概念$ 但从目前的战火看!比拼的还

是谁的价格低$ 互联网产业研究员唐汹指出!这说明

电商依旧没有从价格战中突围出来!但也意识到这是

一把双刃剑*+因为去年-
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.价格战中的标价行为

遭到国家发改委等部门的点名批评!消费者对鼓吹低

价的行为也很反感!所以电商要有新的营销口号$ #

对于未来的发展模式!电商依旧在探索中!没有

明确的方向$ 唐汹说!此前电商只要把销售曲线和增

长率做得漂亮些!就能得到资本青睐!获得投资'但现

在资本市场对电商投资十分审慎!+烧钱换业绩#的逻

辑已行不通! 这就逼迫企业回归利润这一终极目标$

对此!电商必须从自身内功修炼着手!寻找可持续的

营销方式$ +类似苏宁统一线上线下价格&整合资源'

国美在线与天猫联手等!都可以看作是电商的探索举

措$#但唐汹认为!从众多电商仍乐此不疲地参与价格

战可以看出!目前的探索只是起步阶段!电商依旧没

有找到突围之路$
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用一部手机就能实现对所有家

电的遥控指挥!而且还可在没回家之

前对它们的工作进行远程操作,,

这是物联网时代带给人们智能生活

的应用场景$

随着物联网产业技术的利用扩

展! 也推动了智能家电产业的发展$

但记者在采访中也发现!物联网家电

在目前仍处于一个初级阶段!其发展

还需要得到城市大数据的各种支持$

同方股份有限公司副总裁周侠

对记者表示!个人信息传感器不在家

庭!而在城市的其他地方$ 同时家庭

的数据存储量无外乎是多媒体&资料

和资源!这种应用还比较单一!尚没

有完全真正形成市场化&应用化$

他认为!未来大数据和物联网将

有很好的结合点$ 大数据对于国家&

政府& 社会来说也是一种难得的机

遇$这个机遇就是解决过去想解决而

解决不了的问题$同方的定位非常明

确!就是让大数据产生它的大价值$

据了解!智能家电就是微处理器

和计算机技术引入家电设备后形成

的家电产品! 具有自动监测自身故

障&自动测量&自动控制&自动调节与

远方控制中心通信功能的家电设备$

而这些设备未来的应用都离不开大

量数据的支持$

同方股份有限公司物联网应用

产业本部总经理兼总工程师李小华

认为!物联网作为新兴产业!是
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产

业的技术进步和市场延续!智慧城市

更是一项系统工程!涉及城市的数字

化&网络化&智能化!也是未来城市信

息化的必然趋势$因此包括家电等细

分行业的智能化!就要先在城市中建

设数据资源体系!使这个数据能够真

正在管理&决策&监测&评价!从而在

人的生活中产生它的价值$这也是大

数据未来的发展方向$

数据显示!全球智能家电市场规

模
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年将扩大至
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亿美元$ 人

们对智能家电的要求日益提高!智能

化&云端融合&人机交互已成行业发

展趋势$ 对此业界专家指出!只有第

一时间洞察用户需求!并拥有迅捷的

产品创新研发能力!才能在家电智能

化浪潮中居于领先$

!朝力"
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随着
7)

超高清显示技术日臻

成熟!具有出色超清画质&真实临场

观感的
7)

电视已成为当前平板电

视消费市场的高端引领$ 但调查发

现!现阶段
7)

电视产品的性能参差

不齐!没有统一的性能指标和标准规

范!非常不利于
7)

电视产业的有序

发展$

近日!国家广播电视产品质量监

督检验中心&中国电子商会联合国内

品牌厂商!共同发布了/

7)

超高清电

视选购标准01以下简称/标准02$

据了解!该/标准0是
7)

超高清

电视的首个行业统一标准! 首次从

屏&芯片&系统&画质提升技术&智能

云&外观等方面对
7)

电视进行了全

方位的严格规范!一举填补了
7)

电

视领域的标准空白! 为消费者选购

7)

电视提供了指南$

/标准0明确了最佳
7)

电视必

须具备的
-

项基础条件*配备专业级

#G'

超高清显示屏'必须具备四核

及以上处理器! 且内置
7)

解码芯

片!搭载
HAIJK@I7L+

及以上版本操作

系统' 应用成熟的
+)

转
7)

画质提

升技术' 具备
#M!4NF

&
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及

以上版本高速传输端口'搭载丰富智

能云应用! 实现家庭多终端互联互

通!拥有时尚外观设计$

+/标准0的及时出炉!将让消费

者明明白白消费$ %国家广播电视产

品质量监督检验中心副总工程师李

剑表示$ 李剑特别强调!为了更具操

作性!/标准0也为消费者提供了简单

实用的权威选购技巧$ 例如!/标准0

指导消费者如何进入电视工厂菜单!

核实该款电视是否具有四核处理器'

识别是否具有
#M!4NF

蓝色接口&权

威评测证书等'针对当前
7)

片源有

限的问题!/标准0还特别指出消费者

一定要选购具有 +

+)

转
7)

关联补

充技术%的产品等$

所谓
7)

电视!即分辨率必须达

到
407F!+;"F

!

0FF

万以上像素 !显

示屏的像素超过
;F0F<

全高清
7

倍

的超高清电视$
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