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从国标委网站获悉!变频空调"平板电

视"洗衣机"吸油烟机"热泵热水器五类家电

产品的能效新标准! 将于今年
#$

月
#

日起

实施# 记者走访家电卖场发现!上述五类家

电中!一些能效不达标的高能耗产品已开始

进行退市前的清仓甩卖!吸引了不少人气$

节能门槛提高了

据了解!变频空调%平板电视"洗衣机三

类家电产品均有已在实施的能效标准!而吸

油烟机和热泵热水器则是首次制定并颁布

实施能效标准$ 今年
#$

月
#

日开始!液晶电

视
#%&

级的能效指数分别由原来的
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提升为
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&等离子电视
#%&

级的

能效指数分别由原来的
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%
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提升为
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& 目前洗衣机的
#

级能效等级将

降至
+

级!现有
)%+

级的产品将退市&变频

空调的能效限定值从现行的
&'$

提升至
&',

!

市场准入门槛也由
+

级提升至
&

级&吸油烟

机通过全压效率%待机功率%关机功率以及

常态气味降低度%油脂排放值五大指标共划

分为
+

级&热泵热水器'空气能热水器(将能

效分为
+

个等级!

#

级能源效率最高#

业内人士认为!国家之所以集体出台新

的能效标准!就是为了防止因节能补贴政策

退出而导致的家电产品能效水平短时间内

出现倒退#

空气能热水器加速洗牌

据悉! 空调节能新标准将变频空调的

能效限定值从现行的
&'$

提升至
&',

!这表

示!原先的
#

级%

)

级能效空调等级将自动

下调
#

级!分别变为
)

级和
&

级!并同时新

增更高标准的
#

级能效等级# 虽然此前变

频空调实行
+

级市场准入指标! 但市场平

均能效水平却是
&

级! 目前主流品牌的空

调产品中已难觅
(

级 %

+

级高能耗产品的

身影# 这就意味着原有的
)

级变频能效产

品被降级成为市场准入门槛!而按规定!老

的
&

级变频能效产品将不允许再生产和销

售!并要在
#$

月前将现有产品消化完毕#

据行业专家介绍! 另一个受影响的产

品类型是空气能热水器#据了解!空气能热

水器属于新的行业!发展迅速!但是由于缺

乏统一的能效标准! 多年来业内厂商水平

参差不齐! 导致一些企业生产出来的产品

存在明显问题#如能效虚标%低温机频死机

等! 甚至有部分产品用二手压缩机以次充

好!导致出现质量问题# 有业内人士分析!

空气能热水器能效标准实施后 ! 将会有

)$-

左右的空气能热水器产品遭遇淘汰 !

行业内竞争者将从数百家缩减为数十家 !

空气能热水器行业将迎来一次大洗牌#

高能耗产品清仓甩卖

记者在采访中了解到!市场上本来就不

多的高耗能变频空调已所剩无几#目前进行

清仓的高耗能产品以平板电视% 洗衣机%吸

油烟机为主#

由于此次是行业标准集体升级!能效标

准提升后! 相关家电产品价格不会大幅上

涨!即使短期内调高售价!也会很快降至合

理水平!以适应大众消费#
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在近日举行的乐视
. /

)超级电视
0 "$

开

售现场! 仅用了
(,

分钟!

#

万台电视即被抢购

一空# 保守估计! 当日乐视
./

现金回流超过

*+$$

万元!乐视作为首家推出自有品牌智能电

视的互联网企业!初战告捷#

就在此前! 乐视还在与传统彩电企业隔

空喊话# 有彩电企业高管称!超级电视的物流

和售后是其软肋# 面对质疑!乐视回应称!超

级
. /

打造创新的
1 2 )1

供应及售后模

式!充分体现了互联网思维!传统家电企业很

难复制#

超级电视或许还在路上!但是在过去一年!

以颠覆为主题! 超级电视以各种正面或负面的

消息*轰炸+着消费者!超级电视的知名度大幅

提升$即便首站告捷不能预言这一模式的结果!

但是超级电视承载的互联网思维! 已经引起了

传统彩电企业的高度关注! 有彩电企业高管直

言!在被抢购的一万台中就有自己的一份订单$

当日乐视网在资本市场也表现抢眼!

##

时

左右开始快速拉升! 最终以涨停价
&#',&

元收

盘!创除权后股价新高$

乐视
. /

副总裁张志伟称!超级电视在盈

利模式"营销模式"产本理念上均区别于传统电

商厂商生产的智能电视!*超级电视激活用户的

互联网基因!是一台会不断长大的电视!可让每

个用户都成为产品经理+$

超级电视是乐视的自有品牌产品! 通过乐

视自有品牌电商销售!全流程直达用户!砍掉了

渠道成本"营销成本和品牌溢价!让超级电视更

具性价比$乐视的出击!引起了传统彩电企业的

关注$创维总裁杨东文称!自己不仅关注着这个

新来的对手! 并且已经从网上预订了一台乐视

超级电视$
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