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本报讯 一年一度的高考结束了!而"史上

最难的毕业季#也不期而至$有趣的是!这一幕

如果用来形容当前的白酒市场!也是再合适不

过的$ 特别是遭遇了消费挤压的高端白酒!一

来因为价格太高受到了消费考验!二来因为是

否更注重消费者利益而面临着再次洗牌$ 此

际!称之为白酒的"高考%不是没来由的$

历经洗牌"高端白酒已形成#铁三角$

你知道中国高端白酒的竞争发展史吗&你

知道白酒高端化出现的时间有多长吗 & 从
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年左右才开始! 中国白酒掀起了高端化

浪潮$ 十多年来!随着一波又一波涨价潮的如

期而至!中国白酒高端化的道路一年比一年疯

狂$

与此同时!高端白酒的品牌格局也一直深

陷激剧的裂变之中$ 对于这种演变!中国品牌

研究院研究员乔运昌认为大致可以分为五个

阶段!第一个阶段是以酒鬼酒'五粮液为代表(

第二个阶段是以水井坊'国窖
#$%&

为代表(第

三阶段是茅台'五粮液为代表(第四个阶段以

茅台'五粮液'梦之蓝为代表(第五个阶段则是

中国白酒行业整体进入高端化阶段$

其中!对当前的高端白酒洗牌影响最深刻

的有两个节点!一是
!""'

年后!水井坊和国窖

($%&

异军突起! 使高端格局演变成四强争霸

赛( 二是
!"")

年以来! 洋河的梦之蓝脱颖而

出!甩开众多竞争对手!与茅台'五粮液一起构

成了)铁三角%!开始牢牢占据了中国高端白酒

的领导地位$

白酒低潮期"高端总会出现大洗牌

历史总是惊人地相似$ 如果回望高端白

酒的洗牌进程!就会发现相似之处!在白酒遭

遇
(**)

年亚洲金融危机以及量价齐跌的行

业危机之后!
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年开始复苏! 此际水井坊'

国窖
($%&

强势进入高端市场(

!"")

年受全球

经济危机影响!白酒行业高端消费短暂受挫!

洋河的梦之蓝则在此时崛起! 促成高端格局

再次洗牌!梦之蓝与茅台'五粮液三足鼎立格

局显现$

如今到了
!"(&

年! 由于自
!"(!

年严控

"三公消费%等政策因素的影响!高端白酒消费

开始陷入困局!随之而来的则是整体白酒行业

表现低迷$ 如以川酒为例!四川省经信委最近

提供的数据显示!
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年以来! 川酒利税'利

润近
("

年来首次出现负增长! 其中高端品牌

更是销售惨淡'量价齐跌$

对此变化!中国国际营销学泰斗'中山大

学教授卢宏泰认为*)

!"(!

年白酒市场的风向

开始改变!主要表现在高档酒滞销!白酒价格

下滑!名酒供求逆转!同时整个白酒行业'消费

者乃至全社会对中国白酒出现了一种拐点心

理$ %

!"(&

年被称为)史上最难毕业季%!目前

看! 白酒行业尤其是高端白酒的
!"(&

年恐怕

也是史上最难的$)当海水退潮的时候!才知道

谁在裸泳%!同前两次一样!高端白酒的洗牌已

经势不可挡!其中茅台'五粮液以及梦之蓝三

强之间的竞争恐怕尤为激烈!经过这段关键时

期!谁进谁退必见分晓$

看未来"梦之蓝与茅台%一唱一和&

)在白酒低潮期!应更多关注消费者价值'

扎根消费者和品牌之间的关系$%卢宏泰认为$

还有专家指出! 用健康和舒适度影响消费者!

将是决定高端白酒未来的关键因素$

茅台是白酒行业最早实施健康战略的企

业!早在
(**)

年!茅台就打出了)国酒茅台!喝

出健康来%的诉求$现在!经过十几年持续不断

的传播!)健康%概念已经成为茅台继)国酒%之

后的又一特色和卖点$

无独有偶! 洋河也早在
(**)

年就提出了

)绵柔%概念!强调)白酒在味不在香%!更加注

重消费者饮酒的舒适度和健康需求$

不难发现!这与茅台的)健康%简直是异曲

同工$而梦之蓝作为洋河)绵柔%白酒的高端力

作!

!"(!

年独享中国白酒)最佳质量奖%!消费

者饮用后带有明显的)绵柔
&,

%特征
-

即绵爽

度'柔和度'舒适度$

从这个角度看!如今消费者购买高端白酒

时!)绵柔%的梦之蓝与)健康%的茅台已经形成

了一唱一和的局面$ 坊间也因此有了)酱香看

茅台!绵柔数洋河%的说法!而更犀利的则是

)时代新国酒!绵柔梦之蓝%被人发明并传播开

来!将梦之蓝与老国酒茅台并驾齐驱$

有业内人士分析!)喜欢喝绵柔白酒的人

越来越多! 而梦之蓝的固定消费群也越来越

大!它的基础也就越来越雄厚%$ 他甚至表示!

像曾经的茅台一样!)梦之蓝的成功上位是早

晚的事%$
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本报讯
%

月
#)

日! 由中国酒业协会'

新食品杂志社主办的 +
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中国名酒高峰

论坛,在北京举行$ 于
#*)*

年评出的中国

#%

家名酒企业历经市场风云!于
!'

多年后

首次相聚$ 来自河南的宋河'宝丰酒企参与

了峰会$

新中国成立以来!由政府主导的评酒会

共经历了五届!
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年的评选是第五届也

是最后一届$当年!全国评酒会评出了
#%

家

名酒企业*茅台'汾酒'五粮液'洋河'剑南

春'宋河'古井'董酒'西凤'泸州老窖'全兴'

双沟'黄鹤楼'郎酒'武陵'宝丰'沱牌$

当日!

#%

家企业的领导人和行业专家'

业界名人及媒体人士齐聚北京盘古七星酒

店!就名酒评选的标准'中国名酒精神的现

实作用与价值等热门话题进行了交流与探

讨!并共同签署了+中国名酒百字宣言,$

什么是名酒精神& 大会认为!不论是在

技术上还是市场营销上! 不论是社会责任

还是诚信原则上!不论民营还是国营体制!

都要求名酒企业率先垂范! 成为中国酒类

行业的脊梁和标杆!带动行业发展-

)中国名酒从第四届评选开始!都要求

具备三点*同类香型质量的佼佼者(有独特

的工艺传承( 在全国或区域内拥有广大消

费者$ %中国白酒大家沈怡方说$

白酒行业酿酒大师' 茅台集团名誉董

事长季克良认为! 中国名酒的出现是中国

白酒品牌化进程的体现$ 从历史来看!它们

一次次带动行业走出了低谷! 是行业的脊

梁和灵魂$

在谈到中国名酒的品牌价值时! 宋河

股份总裁王杨表示! 白酒的价格本身就

包含了商品价值和品牌价值两个方面!其

中! 荣获中国名酒称号的白酒品牌价值更

为突出$ 作为中国文化的一种传承方式!白

酒跟汉字'丝绸等一样!是中国文化的代表

符号!是中国人生活方式的一部分$

从
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年的数据看!中国
#%

家名酒主

营酒水销售收入达到
#!++

亿元! 占整个中

国白酒销售规模的三分之一强$ 不仅如此!

中国
#%

家名酒的市场赢利能力也远远超过

同时代的其他白酒企业!利润指标占整个中

国白酒利润的近
)+.
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由周口日报社 '市

摄影艺术学会主办的

)双沟青花瓷杯%美丽新

娘摄影大赛即将开幕 $

作为协办方的周口豫东

集团好莱坞影视城 !目

前正在紧锣密鼓地筹办

此事 !从化妆 '摄影 '实

景等环节进行全方位的

检查和准备! 为大赛创

作提供内外实景支持$

'记者 李寒
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