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如何让消费者在包装上一眼判断出酒的品

质! 标注年份"品级以及星级都是厂家常用的方

式# 不过$随着上月底五粮液系列特曲%头曲新品

的发布$记者发现$在&曲'上做文章成为越来越多

企业的选择# 记者走访时看到$市场上随处可见

&头曲'%&特曲'%&二曲'等字样# &曲'究竟代表着

什么含义! 不少消费者表示有些迷惑#

酒厂!唱曲"#消费者不懂

泸州老窖特曲及头曲%郎牌特曲%小曲毛铺

酒%枝江大曲((记者在武汉几家大型超市走访

时发现$以各种&曲'来标记的白酒品牌越来越多$

粗略一数就有
78

多种#

据了解$最早是泸州老窖将酒分为特曲和头

曲系列$以此区分酒品)郎酒紧随其后$主打特曲
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# 上月底$五粮液也推出了特曲和头曲

两个系列$ 其中特曲价格在
;:#<"=#

元之间$头

曲则为
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元#

白酒营销专家舒国华在谈及这一现象时称$

五粮液推出头曲%特曲系列新品$属于营销上的借

力之举$即利用消费者对泸州老窖特曲和头曲的

知名度$缩短品牌的培育期$以达到迅速促销的目

的# 这同时也说明$几大酒业巨头希望消费者能

加深对头曲%特曲酒的价值认同#

有业内人士分析$白酒包装最青睐的几种标

记$经历了从星级酒%年份酒%字号酒等不同的阶

段# 在年份酒普遍被质疑的情况下$在头曲%特曲

上做文章$可能会成为酒厂的下一个选择#

那么$消费者对头曲%特曲的认知程度究竟如

何! 记者随机采访了两位正在超市逛的男士$其

中一位回答*&应该就是说酒好吧+ '而另一位则

表示自己不清楚*&这些应该是专业人士才知道的

吧! 我一般只看价格和品牌, '

特曲并不代表完全是头道酒

那么$这些不同的&曲'究竟代表什么含义!

记者就此采访了劲牌有限公司负责白酒技术工艺

的杨主管,

他告诉记者$ 曲在酿酒过程中能起到糖化和

发酵的作用,曲主要分大曲和小曲$大曲的原料主

要是小麦和豌豆$而小曲主要是米粉和麸皮,在经

过发酵之后$ 所产的酒分别被称为大曲酒和小曲

酒$在浓香"清香"酱香以及兼香的白酒中$各自的

味道都会有所差别$比如浓香大曲酒$入口会有甜

味)小曲清香酒入口醇甜$但后味略有苦涩,

杨主管告诉记者$ 特曲和头曲的概念与大曲

小曲不同,酒经过蒸馏之后出的第一段酒为特曲$

随后的酒就叫头曲"二曲, 从酒质上来说$特曲好

于头曲$头曲好于二曲$这种评价方法一直沿用至

今, 所以$特曲"头曲"二曲的价格依次越来越低,

不过$杨主管也提醒消费者$眼下市面上的

特曲酒并不代表其酒质就完全是头道酒$因为即

便是头道酒也要经过勾调$调到合适的酒精度及

比较稳定的口味才能成为产品, 所以$现在的头

曲"特曲之说$更多的只是指对酒质的标记$让消

费者更好地区别$跟年份酒一样$属于一种营销

手段,
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婚礼是人生大事$新人们都希望留下个

性浪漫"值得怀念的一刻,事实上$婚庆酒产

品的选用$也能为婚礼增加亮点,然而$记者

调查后发现$低质高价"品质不稳"买易退

难" 克扣赠品已成为目前扰乱婚酒市场的

&四大乱象',

!"#$%

&'()*+, !88-

张先生准备举办婚宴$因为对酒不太了

解$图省事在酒楼定了某品牌白酒$每瓶单

价
!##

元, 后来他逛超市时无意中发现$这

款酒的零售价只有
!!#

元$再通过朋友找到

一家经销商$每瓶才卖
##

元,

&渠道不同$价格稍有差异$大家都能理

解$但悬殊如此之大$实在很难接受,一瓶酒

贵
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元$我
"8

多桌要多花
"888

多元冤枉

钱$我对这个品牌的印象也大打折扣, '一气

之下$张先生最后决定选择另一款白酒作为

自己的婚宴用酒,

某白酒经销商说*&价格透明是行业发

展的基本趋势$ 明码实价是保护消费者权

益的重要指标, 名酒销售量大$ 传播渠道

广$ 价格透明度也很高$ 一般经销商也注

重品牌美誉度 $ 不会故意在价格上做手

脚, '
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施先生说$他在参加婚宴喝酒的时候发

现$同一款酒经常会出现口感差异$有时候

差别还很大,

酒类行业专家分析说$ 施先生喝到的

可能是&贴牌'酒, 一些中小品牌的白酒厂

商没有生产基地$ 收购其他酒厂的散装酒

进行加工,一般来说$&贴牌'生产厂商应该

有自己的独特工艺和流程控制$但一些&贴

牌'厂家并没有在这方面下功夫$而是简单

地把各地收来的散装白酒进行灌装贴牌 $

就投放到了市场上, 这类酒质量不一定有

问题$但酒质时常会不稳定,由于婚酒市场

大$消费者了解不多$很多&贴牌'酒也跻身

其中$甚至还很活跃$消费者要注意识别,
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婚庆酒行业有个不成文的惯例*喝不完

的酒可以退$并且往往写入合同$但一些&杂

牌'酒在这方面执行得并不到位$购买时热

情洋溢$退酒时则以各种理由推诿"刁难,

相关政府部门表示$买易退难是新人最

头疼的婚庆酒乱象之一,一些品牌缺乏长远

眼光$服务意识差$酒卖了就不想退$这也成

了消费者投诉的热点, 一家名酒经销商表

示*&名酒经销商都有很强的品牌意识$而且

管理严格$有详细和明确的规则$消费者不

难买到退也容易, 大家和气生财$不会因为

几瓶酒而闹得不愉快, '
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&买赠促销'是婚酒市场常见的促销手

段$但在喜庆的气氛下$消费者往往不大在

意$一些商家有时借机&黑'掉消费者的赠

品, 兰先生说$他去某品牌商家买酒的时候

就遇见过这种情况$他买完酒出来后才想起

这家公司正在搞活动$回头去问$商家才不

好意思地说*&忘记了',

泸州老窖某经销商透露*&一些商家克

扣消费者的赠品$往往是想用来争取下一单

生意,但这样做会给消费者留下贪小便宜的

印象$下一个顾客还没争取到$这一个顾客

就丢掉了, 赠品虽小$但一个细节折射出的

却是经销商的素质和厂商管理水平的优

劣, '该商家提醒消费者$当遭遇&赠品失踪'

的现象时$可以向厂家直接投诉,
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为尽快提高周口特曲!大红袍"的市场份额#打造川汇区样板市场#四五酒业从
=

月
;;

日起#在夜市网点开展免费品尝推广活动$ 截至目前#已经开展品鉴活动
!>

场#

品尝用酒达
7888

多瓶$许多市民品尝该酒后表示#大红袍是家乡酒#质优价廉#喝后口

不干%头不痛#性价比高$据介绍#几个月来#四五酒已在市区开发网点
7888

余个#大红

袍昔日辉煌初步显现$ $记者 付永奇 摄%
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男人是离不开酒的# 那曹操% 刘备笑论英

雄#若无温酒#岂不太尴尬&那关公斩华雄#若无

温酒#岂非毫无趣味& 那李白斗酒诗百篇#风生

水起的玉珠妙语#也洋溢着酒味吧&

男人该是爱酒的$ 爱酒#才配做男人$ 若无

酒#恐怕武二郎成不了流传千古的打虎英雄'古

龙成就不了旷世奇绝的武侠名著$ (夫酒之设#

当合理致情#延体归性'可至酒#勿致迷乱$ )诸

葛亮也是爱酒的吧&

男人未必都好酒#但男人确实如酒$酒是男

人奔腾的血液#饮一杯男人之酒#百年壮志亦可

酬$ 浊酒一壶#人生足矣*

酒在地窖里沉淀经年的芬芳' 男人在世事

中磨练成熟的血性$

酒倒在杯子里铿锵有声' 男人行走在世上

爽朗沉静$

与酒相谈亲切爽朗#可以剖肝沥胆起豪情'

品咂一杯#余味绕舌#后劲十足#辛辣亢奋发于

肠#傲然意气从头生$ 所以#从古以来很多男人

都离不开酒$

(何以解忧& 唯有杜康$ )

(白日放歌须纵酒#青春做伴好还乡)#家乡

也有美酒佳肴相候吧*

痛苦与快乐#都可以对酒倾诉#与酒分享$

酒#对男人似乎比什么都重要#所以#(会须

一饮三百杯)#就是连(五花马#千金裘 )#都要

(呼儿将出换美酒)#(数千年往事注到心头)#也

要借(把酒临风)来(叹滚滚英雄谁在)#国事家

事#杯酒能盛$

而人生际遇#一樽何解&所以#知己相逢#千

杯嫌少$纵使多情男儿#华发早生#也要(一樽还

酹江月)#更哪堪(酒入愁肠#化作相思泪)&有酒

在#(老夫聊发少年狂)$

酒天生有着男人的秉性# 男人自带有酒的

灵魂$

酒#透明清亮#却又渗透着酒精的浓烈%烧

灼和芳香#澄静缓慢#却又渐如波涛汹涌#生出

无穷后劲$

男人#何尝不是酒&

女人中#也有饮酒的高手$ 然而#最懂得酒

的是男人#最能体味男人的#不是女人#是酒$因

为++男人如酒$

$佚名%


