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两三年前!用手机扫描二维码后下单购物

还是潮流一族的尝鲜行为"如今!这种消费方

式被越来越多的普通人接受# 这一改变的背

后!是智能手机的迅速普及$据了解!截至今年

$

月!中国移动互联网用户数达到
%&'

亿户!智

能手机年销售量达
'&$

亿部#

移动互联网不仅加速了网购的进一步普

及!更从本质上触发了零售业的新变革$移动

互联网成为网络购物与实体店面的联结点!无

形中推动着%

('(

&即
()*+), -. (//*+),

!也即

将线下商务的机会与互联网结合在一起!让互

联网成为线下交易的前台# '(模式的形成# 对

于这一点!许多业内人士都在关注!这也解释

了为什么会有越来越多的商品二维码出现在

我们身边#

无独有偶!正在转型互联网零售的苏宁!

正是%

('(

(大潮中的佼佼者# %可以毫不客气

地说!苏宁是)

('(

*模式的领军者+先行者!

至少在中国是这样# (一位长期关注零售业的

人士表示!%毕竟,

('(

*模式要求线上线下都

要拥有优势!而苏宁具备这一先天条件# (

苏宁拥有
0"11

余家实体店! 旗下苏宁易

购也位列行业前三甲!二十余年的零售经验成

为它的核心竞争力# 在移动互联网时代!苏宁

打造的 %店商
2

电商
2

零售服务商( 的云商模

式!也透露出浓浓的%

('(

(意味# 今年
"

月
%

日起!其力推的线上线下同价的本质即是打通

线上线下实施%

('(

(运营# 从逻辑上来看!同

价是苏宁在逐步实现商品品类+服务体验融合

的基础上!推进线上线下融合!也就是%

('(

(

的关键一步#

如今!在苏宁门店内到处可见%双线同价+

全网比价( 的标牌!

34

+

356

等设备都打开着

供顾客实时比价"门店醒目处设有苏宁无线移

动客户端二维码的下载标识!以及展示门店未

出样但网上热销的二维码商品墙! 包括图书+

百货+日用品等!消费者可扫描二维码后进入

苏宁易购界面直接下单# 购物时!营业员也会

主动说明%同价(的相关细节!介绍产品知识+

使用注意事项等!对于网购一族而言!这种一

对一人性化的服务有着一股浓浓的亲切感#

事实上!很多消费者都表达了对融合购物

模式的欢迎! 它不仅能省去购物比价的麻烦!

还可以根据实际需要随意选择购物方式+支付

方式+配送方式!让购物过程更加便捷+更加享

受# 他们期待未来越来越多的商家推行同价!

共同营造更美好的购物环境# 在这个十一期

间!许多消费者在苏宁门店逛!却没有在现场

下单!而是选择了用手机客户端扫描商品二维

码后下单$ 正是由于线上线下价格的一致!才

真正促成了这类消费行为#

显然!不论门店二维码墙!抑或苏宁
533

上%附近苏宁(的门店搜索!还是可在门店为苏

宁易购订单付款!都是苏宁为营造一种不同于

单纯电子商务或实体门店的新购物体验而做

出的努力# 这种新购物体验!为消费者提供了

线上渠道+线下渠道之外的第三种选择!让%线

上下单!线下提货"线上比价!线下下单"线下

体验+线上购物(的多渠道融合变成现实#

苏宁逐步实现了线上线下在商品出样 +

展示 +支付 +配送 +服务多维度的融合 !模糊

了渠道界限!让消费者能够随时随地下单购

物!而不必为价格+售后等问题担心!从而更

多关注商品功能和需求本身!获得更好的购

物体验#

据悉!十一月中旬!苏宁将推出中国首届

%

('(

(购物节# 本届购物节的核心关键词即

为%

('(

(!即打通线上线下!推出无界同步购

物模式# 苏宁将以自身的
0"11

多家门店和苏

宁易购为购物节主会场!同时和海量的线下商

家合作!展开线上线下同步大力度促销!并辅

之以一系列创新的营销和服务活动进行引流

和保障!抢占
00

月份消费旺季#

%与天猫等纯线上平台相比 ! 苏宁的

,

('(

*具有天然优势!也走得更彻底# (商务

部电子商务专家委员会专家陈曙光认为!苏宁

实施双线同价之后!其广布全国的实体店将成

为其实现 ,

('(

* 的前沿阵地 # 作为国内

,

('(

*的先行者!苏宁的首届,

('(

*购物节

将成为中国商业发展史上的标志性事件#

今年国庆期间!打通线上线下后的苏宁销售十分火爆

!!!!!!

苏宁门店内随处可见二维码!方

便消费者购物
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伴随着
78

超高清与互联网电视深入人

心!今年国庆黄金周前后!国内彩电巨头康佳

与
-49

的销售量呈现暴涨态势#无疑!国产电

视这次又火了一把!而韩系三星电视凭借超高

画质!也赢得了较多的市场份额!下一步在国

内将推广
(9:6

超高画质产品# 据悉!前者加

大内容+应用的关注度!以
78

超高清打开市

场!后者追根溯源回归画质本身!国内外彩电

厂家对终端产品理解出现了迥异#

67 08

同比提升
01;

康佳电视国庆节销售逾
01&<

亿元

康佳频频传来捷报# 据统计数据显示!

=

月
>1

日至
01

月
$

日!康佳电视累计销售
01&<

亿元+同比增长
01;

!销量与去年同期持平!大

板
%

万台!占比
>0&=;

!康佳国庆期间整体销

售达到了市场预期#

"<

英寸
====

元的价格!

成为市场大屏幕吸引眼球的焦点!

<<

英寸规

格通过全产品+ 价格段布局! 竞争优势明显"

78

超高清
="11

元产品价格布局到位!抢占市

场份额# 康佳电视的产品结构调整明显!城市

市场中高端和大板产品占比较高!

78

和大板

成为多媒体推广的热点和销售的重点#康佳陆

续推出 %全民烧拼购十一提前放价(+%

78

佳

丽(以及%

78

微信团(主题活动!在全国开展了

系列有气势+有效果的大型促销活动#

国庆期间!

78

佳丽在终端店面吸引了大

部分消费者的眼球!不仅在家电圈内部引起了

轰动!%卖场一麻袋购物哥(还形成了网络主动

传播话题! 成为十一家电卖场浓墨重彩的一

笔#

此外!康佳
78

微信团狂惠
0'

天!以微信

作为唯一渠道! 只针对康佳电视微信粉丝!优

惠幅度和力度之大!前所未有#
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创行业纪录
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爱奇艺互联网电视首月发货超
'&'

万台

01

月
$

日 !

-49

与爱奇艺正式对外宣

布$ 截至目前!

-49

爱奇艺电视
-?2

的发货

量突破
'&'

万台!成为上市首月发货量最高的

互联网电视产品# 到
01

月底!

-?2

的产量将

超过
7

万台#

-?2

自
=

月
7

日在京东正式发

售以来! 成为当月最受瞩目的互联网电视产

品!众多地区出现%一机难求(的现象#

01

月
>

日!

-?2

正式启动线上线下全渠道
7<"$

元同

价销售!除覆盖京东+苏宁易购+天猫等各大

电商平台外 ! 还全面进驻全国家电卖场和

-49

自有渠道# %

-?2

的出色表现!让其他光

打雷不下雨+ 卖期货的企业难掩尴尬# (与

-?2

几乎同时发布的小米! 目前尚无一台正

式产品上市! 而计划的首批上市产品也不过

区区
<11

台# 同时!乐视电视也是发布了近
'

个多月后才有产品上市#

此次不仅是
-49

产品的成功!更是
-?2

生态圈模式的成功#

-?2

依靠规模效应实现最

高性价比! 并凭借最佳的产品体验及服务!得

到众多用户信赖# 而爱奇艺则提供了目前最

全+最流畅的免费内容!为首批用户打造了完

美的影音观看体验#

67 >8

剑指高端

三星曲面
(9:6

电视登陆华南

此次三星面向中国市场推出的
<<

英寸

曲面
(9:6

电视! 展示了未来电视的发展方

向# 逼真的色彩+极致的对比度+颠覆性的曲

面外观设计! 为消费者带来全新的影院级体

验方式# 它的响应时间远远快于传统电视!从

而杜绝了运动模糊和串扰现象 # 三星曲面

(9:6

电视无需背光和滤色器! 通过自发光

@A!

子像素直接呈现在彩色显示板上!即可

显示纯黑无亮点画面! 带来在传统电视上前

所未有的对比度# 三星曲面
(9:6

电视还是

第一台具备同时畅享全高清+立体声+

'6#>6

节目的%多视图功能(智能电视# 特有的%智能

双画(技术为不同用户提供独立的视频+音频

体验# 借助三星主动式的
>6

眼镜!不仅能享

受高品质无损立体声音效!简单按下按钮!还

可实现两个不同节目源之间的无缝切换!令

电视合二为一#

三星曲面
(9:6

电视框架的曲面造型仿

佛真实舞台的弧度!优雅而精致# 简约的无痕

背板设计!完美整合线缆简洁+便利!让电视回

归简洁的完美#

"深晚#

45.,

6789:;<

社会的进步与发展让消费者的健

康安全意识提升! 也让健康家电成了

家电业快速发展的新宠儿# 从城市雾

霾到部分水污染事件! 健康问题受重

视程度飙升!家电市场随之调整!各种

专用的健康类电器如空气清新机+净

水设备也顺势走入寻常百姓家#

据第三方机构中怡康数据显示!

今年
0B%

月! 空气清新机实现量额的

同步大幅度攀升! 零售量累计同比增

长
$1&=;

! 零 售 额 累 计 同 比 增 长

%"&=;

!市场表现远远优于传统家电市

场#其中!市场以活性炭过滤系统和离

子过滤系统的空气清新机为主! 二者

共占据超过
%1;

的市场份额# 搭载各

种过滤系统的空气清新机均实现较大

幅度的上涨! 其中采用离子过滤系统

的产品增幅最大!

0B%

月零售量累计

同比增长
=7&";

! 零售额累计同比增

幅更是高达
0'>&';

# 净水设备相比空

气清新机增长势头稍弱!

0B%

月零售

量累计增长
7=&0;

! 其中直饮机和纯

水机增长幅度最大! 零售量累计增长

分别为
><&";

和
$=;

! 零售额累计增

长分别为
>%&7;

和
01%&";

#

空气清新机和净水设备同属于健

康类家电的主流产品! 二者市场格局

相同点在于市场集中度很高! 市场前

四大品牌的市场占有率之和均在
$<;

以上"不同的是!两大品牌分别由国外

品牌和国内品牌阵营主宰# 空气清新

机市场国外品牌零售份额累计占据

%7&0;

!而在净水设备市场!国内品牌

阵营占据
$0;

的零售份额# 中怡康分

析师施婷认为!空气清新机+家用净水

设备代表着健康+时尚+先进的生活理

念!在中国的市场潜力巨大# "陈维$


