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彩电企业此次高端战略 !雷声小" 雨点

大#$在业绩压力之下"彩电企业动作尤为迅速$
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和以往不同"此次彩电企业提出高端转型

战略异常低调$创维中国营销中心的大区经理

会议在深圳闭门举行"会后"一位大区经理向

记者透露"目前创维正在为年底的促销旺季备

货$和以往不同的是"
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面板在整体采购量中

的占比大幅提升$这种调整是受!十一%黄金周

产品销售业绩影响"今年!十一%"创维售出的

产品中
#$

电视比例提升至
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"部分城市已

经达到
()'

$ 创维集团副总裁刘棠枝告诉记

者"!
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电视出货量迅速增长的态势超出了所

有行业调研机构的预测" 增长势头非常明显"

创维将坚持
#$

产品的投入%$

创维侧重
#$

" 长虹则在曲面电视市场率

先发力$ 日前"长虹推出国产品牌的首款
&&

英

寸曲面电视"并采用了
*+,-

液晶面板$ 此款

电视在对亮暗场层次&灰阶边缘过渡&运动图

像拖尾&
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度彩色还原等方面的能力都有提

升$中国电子商会消费电子产品调查办公室预

测数据显示"明年底"中国彩电市场
&&

英寸及

以上尺寸的产品销量中" 曲面电视占比将达
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"成为主流彩电品牌的核心高端产品$长虹

多媒体产业集团总经理叶洪林表示"此款电视

是长虹高端产品阵营中比较有代表性的新品"

之所以推出这样的产品"不仅是为了紧跟产业

趋势" 也为了改变之前靠走量的销售模式"转

而以提升产品的附加值来增加产品的竞争力$

23456789

彩电企业提出转型"则意味着将逐步抛弃

低价揽客的方式$ 随着乐视&小米等电商企业

的加入"今年上半年彩电价格战再度兴起$ 依

靠电商渠道优势" 新兴彩电企业不断开出低

价"传统彩电企业疲于应对$

不过尽管彩电企业赔本赚吆喝"然而低

价对市场的刺激作用却并不明显 $ 奥维咨

询总裁文建平认为 " 消费者对厂商不断翻

新低价战略显得很麻木 " 一方面是因为价

格战过于频繁 " 消费者在任何时间都可以

入手高性价比产品$ 一有降价刺激"消费者

就出手的局面难以再现$ 此外"彩电市场需

求是改善性的 " 消费者更倾向于选择高附

加值的产品$ 在这样的背景之下"价格战变

得意义甚微$

主流彩电品牌均意识到了这一趋势"本月

初乐视声称推出!击穿价格底线%的
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英寸智

能电视"传统彩电企业再未跟进$

此外 "若想盈利 "单品低毛利销售就必

须保证上量$但实际上从今年
"

月节能惠民

政策退出后"彩电市场就一直不景气$ 各主

流彩电企业
"

月的彩电出货量环比均出现

大幅下滑$ 表现最明显的就是
.(

英寸入门

级液晶电视" 部分彩电厂商的
.(

英寸液晶

电视库存甚至达到数百万台 $
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研究报告指出 "政策退出后 "整个彩电行业

经历了一个出货量环比大幅下降又缓慢回

升的过程"但到
:

月依然没有恢复到四五月

的水平$
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销量不及往年"企业寄希望于高端产品的

丰厚利润补亏"投入力度在一定程度上是为了

弥补三季度彩电市场的惨淡局面$尽管三季报

尚未发布"不过机构预测"彩电企业销售额和

利润同比&环比将会有很大下滑$ 在刚刚结束

的!十一%黄金周"主流彩电品牌市场表现平

平$ 创维集团新闻发言人李从想表示"上半年

节能惠民政策结束之际"销量翘尾透支了三季

度市场需求"但凭借高端化全年业绩仍持乐观

态度$ 叶洪林则认为"要提升今年长虹彩电的

盈利能力" 还得靠产品创新和渠道创新的速

度$文建平表示"不可否认"彩电行业确实出现

了下滑" 除了和节能惠民政策退出有关外"还

因为去年!十一%黄金周销量较高"基数过大"

才会出现同比下滑$ 不可否认"目前彩电企业

面临年度盈利压力"为了提升利润水平"年底

的!突击%很重要$
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彩电企业高端化目标一致"但具体路线却

出现分歧$ 韩国的三星&
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等虽然也在布局
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超高清电视"但是由于其在
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面

板投入了重金研发 " 所以其希望将
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电视尽快产业化$ 创维&长虹等国内企

业以及索尼等日系品牌则在
#$

布局上有侧

重$

日系品牌一度将
#$

作为其反击韩国品

牌的利器"但由于其定价过高"导致市场拓展

不够迅速$ 国内最先推出
#$

电视的创维"市

场占有率一度接近
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"但索尼
#$

电视的市

场占有率仍然不足
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对于国内品牌"产业规划应该跟哪个流派

也是关注的焦点$帕勒咨询资深董事罗清启指

出"显然谁掌握未来的技术趋势并率先完成新

技术产品的开发和布局" 谁就成为真正的赢

家'反之即便规模很大"但是对技术趋势判断

错误也可能导致存货跌价造成的巨额损失$日

本的松下&夏普等都曾经因为技术判断失误或

布局缓慢而出现巨亏$彩电企业要根据自身情

况进行选择$
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整机厂商的高端化必能解决上游面板市

场$ 市场调查机构
@AB

近日发布的最新统计

数据显示"今年三季度电视面板出货量呈现负

增长走势"由二季度的
&::/

万片下滑至
&://

万片 " 而去年同期出货量为
"///

万片 $
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中国区市场研究总监张兵表示"

!目前主要彩电企业液晶面板的库存将从此前
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周(此时间的正常消化量)的高位下调到

(C.

周"恢复到正常水平"彩电企业将掀起新

一轮的备货%$

之前"
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相关负责人曾向记者表示"未

来将加大高附加值面板的研发和投入"契合市

场需求$ 文建平认为"高端化会让面板厂商直

接受益"因为频繁的价格战"普通液晶面板利

润不断走低$
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