
酒坊!酒韵
!"!"

年
!!

月
##

日 星期二 编辑
$

关秋丽
$%&'()*+,-.-/!0"123&

45

版
!

"#$ %&$

!"# $%&

!"#$

编者按!!!

本栏目充分利用新华社"

人民网等主流媒体和网络中

有关白酒消费的批评稿件#把

一些带有普遍性"针对性的新

闻集纳在一起#目的在于针砭

时弊#引导消费#弘扬正气#引

导舆论$ 本栏目每周一期#欢

迎广大读者荐稿$
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#$大牌红酒一网打尽%&!全场

尖叫价$热销爆款
6

折封顶%'(今年$各大红

酒网购平台上的!双
!!

%促销标语格外响亮)

在酒仙网上$ 不仅单笔订单价最高可送
5

万元的香奈儿皮包$ 而且原价
!75

元的法国酒

星干红葡萄酒还以
5

折搞特惠$ 售价仅
5#

元)

此外$也买酒网站上也贴出!大牌专区
"

折起$

整箱专区
5

折起$全场满赠活动$消费满
588

元

换购价值
66

元的干红葡萄酒%等活动) 而在酒

美网上的活动$ 更是全场
!

折起$

6

折封顶$还

有满
!##

减
78

等折上折活动((

纵观!双
!!

%$各大红酒电商都使出了浑身

解数)记者了解到$如此大的促销力度换来了不

俗的销量) 网酒网透露$!双
!!

%当日$订单量较

平时增加
6

倍$成交量超过
688

万元$客单价保

持在均价
5"88

元左右)酒仙网对外公布的数字

则显示$当天销售
515!

亿元) 酒美网则预计$当

天销量是全年的
!9!8

) 即使是为了清库存$!双

!!

%之前$大部分葡萄酒电商都提前
!

个月做了

准备$甚至有人从
#

月就开始着手备货&盘点&

选择促销的品类)

问题是$超低折扣$超高成交量$红酒电商

真的赚钱了吗*

+,- ./012

纵观各大电商网站$ 大部分葡萄酒都打出

了
6

折甚至更多的促销折扣) 一些百元以上的

酒$折后价格多在几十元左右$其中包括拉昂城

堡干红葡萄酒
"17

折+ 西班牙蒙特干白葡萄酒

51"

折等)

酒美网
:$;

吕意德透露$ 进口葡萄酒的

最低成本要在
"<

元以上$

"<

元的成本价格包

括采购价格&海运运费成本&关税和增值税等税

费) 不过$不排除商家在促销期间赔本赚吆喝)

业内人士表示$!一款葡萄酒如果赔几块钱

卖有可能$赔几十卖就不可能了
=

除非是有的商

家赔本赚吆喝%) 他认为$

!88

元的酒以
58

元促

销出售$这种情况其实更多是噱头$为了吸引消

费者注意)不过$只有当商家选择比较知名的酒

款来做打折促销时$ 消费者对价格变动才会比

较敏感)

酒仙网红酒事业部总监李刚表示$ 对于网

上销售的众多促销力度比较大的酒款$ 主要是

因为和厂家合作$直接拿货$才能给出这么大的

畅销力度)有些酒促销后根本不挣钱$这么做主

要是起到了宣传的作用) !和广告费比起来$这

要便宜多了) %他说)

据了解$ 葡萄酒网购平台的销量分几个部

分,一个是在天猫商城的销量$一个是自己官网

的销量$另一个是其他第三方平台的销量$这三

部分加在一起才是商家的总销量)吕意德表示$

!双
!!

%当天$葡萄酒电商的销量主要靠天猫商

城$销售比例几乎会占到
>8?

左右$而其他几个

途径能达到平日销量的
"

倍就不错了)

有企业对记者表示$ 网购的消费者是非常

活跃的$!双
!!

%期间$所有品类的电商企业都

在打折$如果自己不参与&不做优惠$会让消费

者觉得!没诚意%$这将直接损害消费者对品牌

的忠诚度和美誉度)

345678 9:;<

据了解$ 目前国内葡萄酒企业深陷库存压

力$今年的库存相比往年要高出
"8?

左右)据国

家统计局公布的数据显示$今年前
>

个月$我国

葡萄酒行业收入与利润总额增速均为负值$且

下降幅度进一步扩大$葡萄酒行业增长乏力)

业内人士表示$今年市场流动性非常差$代

理商手中压了很多的货$ 很多代理商一年都没

补过货)而企业依然每天生产$生产出来的卖不

出去$就形成了巨大的库存)

针对当前国内葡萄酒市场库存压力明显的

情况下$有人提出$!双
!!

%这场电商大战中$大

家都希望借此清库存)

对此$吕意德表达了同样的观点$促销力度

特别大的情况下$ 不排除企业正面临着不小的

库存压力) 试想$要是平时
6

折能卖出去的酒$

何必赶在!双
!!

%当天
5

折卖呢* 原因是这款酒

平时可能就不太好卖$借助!双
!!

%促销$正好

可以减少资金的占用$回流资金)

吕意德还透露$红酒是产销一体的$商家几

乎不会为了促销而提前备货$而且为了!双
!!

%

先进货也不值得) 库存对供应商和商家的压力

都很大$ 很少有企业愿意干占库存& 占资金的

事) %北商&
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月
!!

日 $深

圳市场监管局& 深圳

市食品安全监管局向

社会通报一宗假酒

案) 案情显示$ 盐田

!品客酒行%涉嫌销售

假冒茅台& 五粮液等

品牌白酒$ 被盐田市

场监管分局查获 $涉

案金额达
006

万元)

按照 -深圳市市

场监管系统开展群众

路线教育活动 边学

边整边改食品安全整

治专项工作方案 .部

署$ 今年
#

月
5

日至

58!7

年
5

月
5<

日 $

该市市场监管局 +食

品安全监管局开展酒

类市场专项整治行

动$ 严厉打击危害酒

类安全的违法犯罪行

为$ 促进酒类经营者

自觉履行主体责任 $

规范酒类流通秩序 $

提升酒类市场安全)

!8

月
!>

日下午

"

时左右$ 盐田市场

监管分局的执法人员

在盐田区东海岸社区

环梅路
#<

号的品客

酒行巡查时发现 $该

酒行内存放了一批白

酒$品客酒行经营者宋晟称$该批

白酒为其朋友沈永财存放) 案发

时$沈永财恰在现场$经询问$沈

永财承认是该批货物的货主$但

其无法提供销售单据及进货台

账$ 也无法提供该批白酒来源合

法的有效凭证$ 执法人员遂依法

查封并扣押了该批酒品)

经清点$该批酒品共
<65

瓶$

涉及茅台+五粮液+汾酒+西凤酒+

郎酒等
5#

个品种) 其中$ 包括

!#<<

年份的茅台酒
!<8

瓶+茅台

酒 /飞天0

>

瓶+

!#<5

年份的五粮

液
""0

瓶+

!#<7

年份的五粮液
!5

瓶+

58!8

年份的五粮液
"

瓶) 经

商标所有权人111中国贵州茅台

酒厂有限公司及宜宾五粮液有限

公司认定$ 该批茅台酒及五粮液

酒均为假冒注册商标商品)

经委托深圳市价格认证中心

鉴证$

!<8

瓶
6"

度
688&)

贵州茅

台酒 /

!#<<

年 0 及
>

瓶
6"

度

688&)

贵州茅台酒/飞天0合计市

场价值为
!#<1<6""

万元)

五粮液酒经宜宾五粮液有限

公司工作人员的初步估算 $

""0

瓶五粮液/

!#<5

年0

688&)

的市场

价值约为
700

万元)因此$在这批

假冒白酒中 $ 仅茅台和五粮液

/

!#<5

年0

688&)

两个品种白酒的

市场价值$合计就达
006

万元)

经盐田市场监管分局调查$

当事人销售涉嫌假冒茅台+ 五粮

液注册商标酒类涉案金额巨大$

其行为存在主观故意$ 客观事实

清楚$证据确凿$盐田市场监管分

局已依法将该案件移送公安机关

处理) %深商&

%上接
4!

版&

从某种角度讲$ 这种调整对于一些高端酒

店来说几乎是颠覆性的) 但是$毫无疑问$在我

市餐饮市场$ 高端餐饮的经营者具有一流的观

察力+创造力+影响力$他们作为市场主宰的地

位$还是无法撼动的) 他们的转身和调整$能带

来餐饮业的一次革新)

从年初开始$作为高端酒店的领头雁$越

秀酒店最先华丽转身$整合力量走大众路线$

推出新店东海渔村$ 推出的新菜品非常贴近

大众口味$迎来了消费者的赞誉) 周口饭店+

迎宾馆+平原宾馆等官方酒店$更是早早地竞

争大众市场$因早年就已探下身试水过$现在

竞争大众市场更是经验丰富$游刃有余) 特色

酒店中的道和酒店+东云阁大酒家+信阳私房

菜+渔人码头+锦绣江南等也是使出各自的浑

身解数) 在保持酒店特色的基础上$他们纷纷

研制大众路线的新菜品$ 如信阳私房菜近日

推出物美价廉的信阳煲汤类火锅型炖菜 2渔

人码头将门头改成小码头家常菜馆$ 研制平

价海鲜$将价位压得更低等3 目前$各酒店经

过近一年的调整$效果非常明显$迎来了不小

的市场效应)

=>?=@ABCDE

商机无处不在$市场转型更是最好的商机)

当我市的高端酒店纷纷转型之际$ 餐饮市场展

露出了新的商机$ 这无疑吸引了更多的餐饮界

人士和有志于餐饮发展的社会各界人士火热地

加盟$或扩大规模$或连锁发展$或另立新阵地$

或开拓新疆土等)

这种图景几乎从年初就没有停歇过) 以拉

面烩面馆为例$ 当程氏的一品拉面馆不断开疆

拓土之时$来自郑州的杨记在周口连开两家店$

周口本土的周口人家滋补烩面馆号称周口最大

的带有本土文化气息的烩面馆$ 在周口工农中

路盘下约一千平方米的店面$经半年的筹备$于

#

月火红开张$创造了
58!"

年周口烩面美食新

的图腾)

当一些观念陈旧+经营单一+缺乏市场革新

意识的火锅店靠!降价%等苦心经营时$一些新

的火锅店不断闯入$ 以图分一杯羹) 据记者观

察$各种火锅店和名吃店$几乎每个月都有新店

开张)很多美食店从菜品形式到经营风格$都在

悄悄地发生着改变)

如前不久在市区五一广场开张的杨翔豆皮

涮牛肚$ 作为来自古秦地西安的一道特色火锅

型的小吃$一进入周口$便吸引了众多食客前来

光顾$生意一直不错)而新近开张的花千代秘制

烤鱼小吃的老板$ 以前是没有一点餐饮经验的

<8

后车企老板) 其眼光独到$走的是另类餐饮

路线$结合北方风味的烧烤和川地风情的火锅$

将美食演绎得火辣辣的$吸引着大批的食客)

周口餐饮业$今冬更热闹)在多姿多彩的餐

饮市场$食客吃得更开心$餐饮从业者$无论是

新来的后生$或是闯荡多年的强者$将充满更多

的自信) %记者 梁照曾&
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