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!"#$年末抄底购车节完美落幕
!

记者 侯国防 文
'

图

本报讯
!"

月
!

日
!#

时许!随着各参展车

商的相继撤展!在市体育中心历时
$

天的
"%!$

年末抄底购车节完美落幕"据统计!在
$

天的展

会期间!参展车商现场订#售汽车
"&$

台"

$我宣布
"%!$

年末抄底购车节现在开幕% &

!!

月
"'

日上午
!%

时许!随着周口市委宣传部

副部长!周口报业传媒集团董事长#周口日报

社党委书记#社长李柏森的一声令下!广大市

民期盼已久的
"%!$

年末抄底购车节在市体育

中心正式拉开大幕" 本次车展聚集了
&%

多个

品牌#

"%%

多辆参展汽车!

"(

家车商不遗余力#

齐来助阵!现场优惠多多#惊喜连连!为周口市

民奉献上了一场选车购车的饕餮大餐"

当天
!%

时许!开幕式刚一结束!一阵噼里

啪啦的鞭炮声就从斯柯达汽车展厅响彻四方"

原来!一位喜爱斯柯达品牌的客户早早在展厅

预订了一辆自己心仪的爱车" 与此同时!记者

注意到!在其他展厅内一些市民三五成群竞相

选车购车!现场气氛热闹非凡"

$本次年末抄底购车节是我们经过认真调

研!结合我市汽车市场消费实际作出的一大决

策" 目的是为实现商家年末冲量!为消费者购

车选车提供便利"&据主办方有关负责人介绍!

近年来!周口报业传媒集团始终把服务和促进

当地汽车行业快速健康发展当做义不容辞的

社会责任!并不折不扣地履行着应尽的责任与

使命"举办此次抄底购车节不仅能帮助周口车

商实现年末冲量!还能为广大消费者提供诸多

的优惠和便利!可谓一举多得!对厂商和广大

消费者来说!都是一次难得的机会"

本届展会共吸引了广汽本田# 雪佛兰#马

自达#上海大众#宝骏汽车#一汽丰田#东风标

致#东风本田#东风风行#长安商用#亿顺比亚

迪#东风雪铁龙#东风悦达起亚#长安福特#长

安铃木 #荣威 #

)*

#长安轿车 #别克 #江淮汽

车#广汽传祺#长城汽车等
&%

多个主流品牌汽

车报名参展!奔驰#宝马等名车也前来助兴!为

广大消费者提供了诸多选择"

为调动大家的购买热情!各参展车商使出

浑身解数! 有购车就送全车商业险和交强险

的!有送超过万元以上装修大礼包的!还有现

场购车直降
!

至
$

万元的''参展不光光是

销售!还是品牌展示与推广" 许多参展商都将

展会作为其新产品在周口的首个展示平台!安

排了各种优惠及互动活动!这也为展会带来了

极高的人气"

特别值得一提的是! 由宝骏汽车冠名的

$宝骏杯&文明驾驶!安全出行(((寻找最优秀

驾驶员公益活动成为本次展会上的一大亮点"

比赛活动设置了液晶电视#电磁炉#电热水壶

等大奖!吸引了众多前来参观购车的消费者积

极参与"
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月
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日
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时
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分许!活动评委会

现场评选出了一#二#三等奖!并举行了隆重的

颁奖仪式"

据统计!在为期
$

天的展会期间!参展车

商现场共订#售汽车
"&$

台" 本次展会不仅让

消费者以低廉的价格买到了自己心仪的爱车!

而且让参展车商实现了年末大冲量!从而确保

了消费者和参展车商的互利共赢"
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!双 ##"网上订车实际成交不足三成
行业规范缺位 零门槛购车是主因
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本报综合消息 $双
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&电商大战已过去三

周!网上订单的实际交付也接近尾声!但记者

调查发现!今年被炒得沸沸扬扬的网上售车实

际成交率并不尽如人意!平均不足三成!很多

&+

店针对网上订单紧急调来的车辆无奈只能

成为库存"

$为了追求漂亮的数据!除了汽车之家等

少数网站外!大部分汽车电商没有设置对用户

违约的惩罚措施!使得订单落空率大大增加"&

北京亚运村汽车交易市场副总经理颜景辉说!

目前我国网上售车销售模式还没有规范可言!

电商普遍缺乏服务意识!这需要政府的大力引

导以及行业本身加强管理"

根据各家统计的数据!$双
!!

&期间!汽车

之家共订出
!###(

辆汽车 ! 订购总额达到

"(,&$

亿元!高峰期
!

秒订出
$

辆车)易车网接

到汽车订单
'%&((

份! 订购总金额达
!!#

亿

元)搜狐汽车收获销售线索
(%-&$%

个!订购总

金额达
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亿元) 天猫汽车卖出
!,%#

万辆!

销量是去年的
-

倍''虽然电商晒出来的数

据都很亮眼!但参与活动的多家经销商在接受

采访时告诉记者!实际到店结款提车的客户远

没有网上显示得那么漂亮"

一家一汽
.

大众
&+

店的负责人说! 该店

$双
!!

&期间在网上收到
$%

多份订单!但实际

到店的客户只有
-

人)上海大众斯柯达的经销

商也透露!虽然在天猫#易车网等电商平台都

做了活动!线上接到的订单也不少!但至今为

止!到店结款提车的只有
&

位客户)某家参与

活动的北京现代
&+

店甚至至今还没有客户上

门提车!该店负责人怀疑!网上成交的订单可

能是网站为了增加订车数据制造的虚户)在一

家东风悦达起亚
&+

店! 其市场部经理指着几

十辆库存车告诉记者!这些都是为$双
!!

&网

上下单客户从厂家急调的车!但到现在只交付

了
-

辆!$以前没参加过网上卖车活动!没想到

跑单率这么高!以后也不计划参加了"&该店经

理说"

究竟是什么原因使得网上订单大批落空*

绝大多数参与活动的经销商认为!主要还是网

站缺乏相应的惩罚措施"$下订单时不用付费!

付了不买也可以退!消费者自然不在乎多订几

家!方便之后到店对比再慢慢选"&一家长安福

特
&+

店的负责人说!在经销店的日常销售中!

不收订金的意向订单流失率一向很高!这个道

理几乎所有经销商都明白!电商自然也懂!$但

为了能有漂亮的数字来吸引车商参与活动!很

多电商故意不设订车门槛&"

上述负责人称! 正是因为在往年的活动

中明白了这个道理! 今年他们才选择了会收

网友购车订金的汽车之家合作" $往年网上订

单水分很大 ! 今年的成交率却高达八成以

上" &该负责人认为!$其实电商只要在车辆订

购上设置一定的限制! 就很容易挤出含水的

订单" &

对此!汽车之家
/01

秦致在接受记者采

访时也认真地说+$销量才是目标"&秦致认为!

销量是检验电商平台的惟一标准!汽车电商也

不例外!而销量这一标准也必然成为以后规范

汽车电商行为的铁律"

颜景辉对秦致的说法表示认同+$现在汽

车品牌太多!车型也很多!消费者在购车时多

会举棋不定!很多外在因素会影响其最终的选

择"&颜景辉指出!这个时候更需要电商和汽车

经销商间密切配合!包括坐实网上订单和线下

提供试车服务等"$如果这些问题都解决了!未

来
$

至
-

年网络售车将高速发展!这种销售模

式在汽车行业发展中是不可小视的" &颜景辉

说" "王万利$
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