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葡萄酒在我们的生活中越来越普遍

了!!!宴会上会喝葡萄酒" 情侣们通常也

会用喝葡萄酒的方式制造出浪漫的气氛#

喝葡萄酒有很多讲究" 您对葡萄酒了解多

少呢$

顶尖级的葡萄酒发烧友仅有一小撮

普通人对葡萄酒的认知度差别很大"

总体而言尚处于起步阶段# 少数人喜欢并

了解葡萄酒"多数人或一窍不通"或附庸风

雅#

葡萄酒的爱好者中" 有不少人对葡萄

酒的了解达到了一定程度" 表现为熟知葡

萄酒的口感%香型%饮酒时搭配什么菜等&

而真正懂酒的顶尖者少之又少# 所谓真正

懂酒的顶尖者" 意即面对一瓶不曾见过的

葡萄酒"通过酒标就会知道其产地%品种以

及当地的气候%土壤特点"同时对其价格%

口味风格% 升值空间等也有相当精准的把

握# 这类人的身份"通常都是'有钱(的'闲

者(#他们大多经常出国"或工作或旅游"在

国外的生活中了解了葡萄酒文化" 是国内

葡萄酒文化的'先驱者(# 这一小撮人有固

定的聚会时间" 大家聚在一起聊得最多的

就是鉴赏葡萄酒"交流对葡萄酒的感受#

与白酒世界完全不搭界

目前的进口葡萄酒酒行%会所"与其说

是经营葡萄酒" 毋宁说是葡萄酒文化的启

蒙者#它们静静地宣讲着葡萄酒文化"推介

着健康的饮酒文化#

这种场合以及这类饮者" 与我们熟知

的白酒世界完全不搭界# 中国是白酒的故

乡"酒文化传承源远流长"但在多数人的心

目中"喝白酒只是一种交际手段"目的性比

较强#无酒不成席"请人喝酒有时是为了办

事"有时是为了友情"不醉不归# 故而白酒

席上一个劲儿地劝酒" 你来我往" 推杯换

盏# 有些人的确不胜酒力"眼见觥筹交错"

杯盘狼藉"自己却只能皱着眉头喝"反正谁

难受谁知道#当你品尝到了红酒"体会到了

它的柔和及养生作用" 同时发现葡萄酒世

界的乐趣无穷后" 在这涵盖异域地理%历

史%地缘文化以及宗教的天地里"你会找到

自己的精神归宿#

至纯的葡萄酒文化

葡萄酒文化讲究的是浅斟低酌% 自斟

自饮"倡导的是没有功利色彩的享受生活"

对生命的尊重# 葡萄酒文化看重的品味和

享受" 如同好茶者从不牛饮" 而是小盅品

茗#

喝葡萄酒是一个美妙的过程# 葡萄酒

自开瓶后"第一杯到最后一口"味道都是不

一样的#善饮者会从中感觉到不同时间%不

同温度下口感及香气的微妙变化#

有升值潜力的葡萄酒"品牌要好"知名

度要高"产量不能太大"年份要长"经得起

储藏#欧洲有一个品牌叫'柏图斯("产量很

小"一年产量不到
!

万支"价格却不低"一

瓶可以轻松卖到
"

万元#

国内的一些'土豪(也常常用价格不

菲的葡萄酒请客" 却将葡萄酒当啤酒大

杯畅饮# 一些世上少有的珍酿佳藏"一轮

下来就几瓶见底" 此情此景对于葡萄酒

发烧友及葡萄酒文化来说" 的确是大煞

风景#

葡萄酒的内外差别很大# 国内的一些

葡萄酒产地% 土壤% 气候等自然条件都不

错"但从业者的商业目的过于浓重&而在欧

洲"从种植者%采摘者%酿酒师%酒庄庄主到

营销团队" 很多人都是因为喜欢葡萄酒才

去做这个行业# 这些人骨子里就有对葡萄

酒文化难以割舍的文化情结#很难想像"一

个只想着赚得盆满钵满的酒庄主能生产出

纯正的葡萄酒#
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眼瞅着!双节"

就在眼前# 白酒市

场少了前些年震耳

欲 聋 的 霍 霍 磨 刀

声# 但厂商们却又

不甘束手就擒 #遂

以一种难以言明的

纠结心态# 开始了

!双节促销工程"$

理性! 冷静的 "双

节#促销

从厂商的各种

促销方式来看 "冷

静和理性替代了往

年的狂热和不计血

本#

在各大卖场 "

与往年买酒送各种

卡%购物券%返现等

花招相比" 今年厂

商回报消费者的力

度明显降低" 但各

种促销手段仍在此

起彼伏地进行中#

往年的'双节(

是 团 购 的 最 佳 机

会" 同时也是传统

渠道的销售旺季 #

而今年随着对公销

售的团购渠道瞬间

崩塌" 白酒厂商大

多将目光转向传统

销售渠道" 而双节

理所当然成了最有

希望的出货时机#

今年各大卖场

的白酒主推产品 "

大多在'腰部价位(

以下" 如五六十元

的产品'卖相(最好# 同时"针对中高端客户"白

酒厂家也在
#789!88

元价位的产品上加大了对

酒商的支持力度# 总体来看"厂家的投入已十分

明显地倾向于传统渠道的经销商#

自打'八项规定(%'狠刹四风(出台以来"无

论从哪个角度看" 曾经风光无限的白酒业已然

成为一个令人最难以看懂的行业# 前些时有媒

体报道"某一线名酒在一次新产品推介会上"当

场获得近
"88

万元订单" 被称作 '再创营销佳

绩(# 对此"一些著名营销专家断定"这是白酒市

场触底反弹的兆头#

毋庸置疑"

$8%!

年自始至终都是白酒企业

最为煎熬的一年"对市场的悲观预期逐步兑现"

股市中白酒板块的下跌已达历史最低点#

等待"复苏#

任何行业触底后都会反弹" 如同潮落后必

有潮涨"这是市场不变的法则#

随着白酒厂商对过去十年所作所为的深刻

检讨"随着业内由盲目乐观向理性的回归"随着

行业的深度调整"随着元旦%春节白酒消费旺季

的迫近"我们有理由相信"白酒业的复苏将不是

又一次'传说("虽然这种复苏的速度和幅度不

会太大#

白酒消费是国人文化消费的大宗" 逢年过

节亲朋相聚无酒何以成席$ 而正常的商务往来"

没有白酒的'添香(也是不可想象的#

随着双节的来临" 白酒业迎来一个不大不

小的销售高潮"对白酒厂商而言"应该不是一个

奢望#

地产酒的"保卫战#和"翻身战#

然而"抢食双节蛋糕"厂商应该预期其竞争

的激烈程度# 一线白酒已将相当规模的资源向

中低端产品投入"两三百元的'腰部价位(拼抢

火爆" 而百元以下的大众市场也令部分大佬垂

涎不已"不惜'竞折腰(# 目前"各大一线品牌已

将中低端产品进行全国布局"来势汹汹"而此举

必将对二线白酒%地方白酒形成深度挤压"形势

不容乐观#

但是" 因地产酒对乡亲父老饮食习俗的深

刻理解"对当地消费者饮酒习惯的深入了解"地

产酒深厚的地方文化特质加上地方保护的如影

随形"都使其生存的土壤丰腴而肥沃"全国性品

牌欲想撼动其根基何其难也# 同时"随着国家扩

大内需政策的实施"白酒作为快消品"地产酒的

终端销售将会有大的起色#

如果能练好内功"做好布局"借助双节打一

场活色生香的'保卫战(甚至'翻身战("对地产

酒来说"都是既可望又可及的# $王聪%

.%9:;;;<=>?@ABC

!

记者 付永奇

本报讯 入冬以来" 由苏酒集团推出

的洋河老字号开始发力我市"许多酒民说

它酒质好%性价比高"是未来酒桌上的生

力军#

据了解"该酒由周口市润都商贸有限

公司总经销 " 该公司成立于
$8%%

年
%8

月"公司目前经销的品牌有)洋河蓝色经

典% 洋河老字号和智利红蔓庄园葡萄酒"

其中洋河老字号是经苏酒集团授权的周

口市区总经销"是目前公司的主打品牌#

洋河老字号是苏酒集团经产品结构

优化调整与定位" 继洋河蓝色经典之后"

在中低端价位推出的又一战略性主打品

牌# 经过洋河酒厂多年的研发"它具有诱

惑般的酒质"超强的品牌内涵"官服官帽

的外形"菱形陶瓷材质"赋予了该酒厚重

的历史文化和尊贵高雅的气质#

洋河老字号从面世之初的元字号%明

字号%清字号"到现在的 *土豪 +金和 *中

国+红"共计
:

个单品"价位从几十元至几

百元不等# 单品数量之多"价位覆盖面之

广"在整个苏酒集团的产品线中也是独一

无二的#

业界人士认为"洋河老字号产品品牌

大%酒质好%性价比高%选择面广"是洋河

老字号系列产品的最大特点与优势"它的

到来"为周口市民的餐桌又提供了一个绝

佳的选择#


