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有学者认为! 女人爱包和爱逛商场一样!

都可以用进化心理学来解释!因为女人的原始

分工是采集" 简单地说!逛街购物就好比是采

集!而包包则是那个曾经用来盛放采集物的箩

筐或篮子" 而男人的原始分工是狩猎!所以擅

长追逐猎物的男人喜欢运动!也因此空间定位

能力更好"

心理专家在微博上解答过一位网友提出

的#女人为何爱包$这个问题%#女人需要保持

身体线条的轻盈飘逸感!身上口袋里不宜装东

西& 同时女人随时又需要很多东西!所以女人

基本上都爱包&潜意识的含义可能是具有提高

拥有感和掌控感的象征&$有人说!爱包尤其是

爱大包的女人外刚内柔! 希望给人独立的感

觉!但她们往往缺乏独立!对一切都放心不下!

一定要掌控在手中才感到安心&

记者对身边一些
!"#$"

岁的女性做了个

小调查!所有人都表示!上班或出席重要场合

一定会带包! 且会精心搭配'

%"&

以上的人表

示逛街聚会时也要带包! 因为随身物品多'有

接近
'

人表示! 即使是短暂出门也要带包!这

#包$可能只是个袋子!就算只有一只手机(一

串钥匙!也要用包装一下才有安全感&

#手里捏着个手机多不安全哪) $

()

岁的

蒙蒙就是最后这
'

成人中的一个!#因为曾经

手捏钥匙钱包出门!结果把钥匙给弄丢了& 所

以!东西再少我也得拿个袋子装着&$也有受访

者表示!如果出门不带包!就算有口袋放东西!

一双手都不知道往哪里放& 用杭州话说%没手

势&换句话说!包是身体的一部分&谁出门时习

惯把手脚留在家里*
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问一个城市白领女性# 她的第一件奢侈品

是什么#答案多半是$包包%

对于天生就爱血拼的女人#任何东西都有

可能成为目标# 但有一样东西绝对可以算得上

是许多女人的&终极目标'#那就是一个从品牌

到款式#从材质到设计都配得上&梦寐以求'四

个字的包包% 记者对身边一些
("#$"

岁的女性

做了个小调查#除去休假(旅游(减肥等非物质

选项# 给自己买个包被超过半数的女人选为最

佳年终犒赏品%

女人爱包就像是一个不需要证明的公理#

在她们的世界中#包包是一种硬通货%从百度数

据研究中心的一份今年上半年奢侈品消费调查

来看#包包的关注人群中#女性占比
9'?

#明显

高于皮夹(珠宝(腕表等其他类别的奢侈品%

女人为什么那么爱包) 这包含了两个小问

题***女人为什么那么爱背包) 女人为什么那

么爱买包)

!!!!!!

#找到一个适合自己的包!我就好像是

找到了一种缘分& $喜欢旅游的
@-AB

同样

爱时尚!每去一个地方!她都会给自己买回

一个或几个包包&她说%#去大城市!就买大

牌包! 比如我去年去巴黎的时候就买了一

只小号的
C-D6 E.<F

& 去小城市或是一些旅

游城市! 我就会买一些当地品牌的或是有

当地特色的包&价格高低没关系!但一定要

自己喜欢& $对于
@-AB

来说!包包成了#旅

游纪念品$!由此带来的乐趣就不用说了&

#我是从包开始认识各种奢侈品大牌

的& $

G'

岁的谭小姐
H

年前拥有第一只大

牌包!托朋友从国外带回来的一只
IJKKL

帆布包!花了她近一个月的薪水& #那段时

间上哪儿都背着它& $

这开启了她#豪迈$血拼的脚步& #那以

后就经常关注这些大牌& 最常干的事就是

逛官网!然后到日本乐天官网上去找!那里

有折扣& 看不懂日文!我就凭借照片(货号

以及标示价格数字来认货& $

H

年来!谭小

姐每年都给自己买一个心仪的包&她说!每

个包都是她的#终极梦想$!又都不是她的

#终极目标$!因为一个目标一旦达成!新的

目标便冒出来了! 她的乐趣就在这不断的

追求中&除了每年一只的#终极包包$!谭小

姐还收了不少价格不贵但款式新潮又百搭

的包包!现在!这支包包大军将近有
M"

个

成员了!还不包括已经被她淘汰的那些&

是启蒙老师也是终极梦想

买包本身就是一种乐趣
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对于女人来说! 一旦被包包引入了这个

圈子便很难脱身了& 从不少奢侈品品牌的销

售来看!#稳$是包包销售的一个关键字&

虽然从去年开始! 不少奢侈品品牌的皮

具销售增长放缓! 但部分品牌的部分经典包

款#一包难求$的情况依然存在& #年初托朋友

从英国带一只
KN-AB/ C- ><6

& 朋友愣是走了

两座城市(四五家店才买到!还是最后一只& $

一位爱包女孩如是说& 或许!我们可以将这种

看似矛盾的现象理解为+++追求个性化 (高

品质(经典款包包的女人越来越多了& 于是!

类似
CO

等奢侈品牌把目光投向
OLP

客户的

高级定制手袋上& 因为颜色(皮革的不同!定

制包具有超出
'===

种的可能性组合!最终完

成的手袋内会印刻上顾客的名字而不是编

号&

有人分析!无论背包(拎包还是手包!使

用时包包都处于全身中心点!很容易抓眼球'

衣服可能要每天更换!但包包可以每天都用!

通常好搭配' 使用保养得当的包包比鞋子磨

损率低,,如此高的性价比! 精明的女人们

早门儿清了&

从经典款到个性化

以包点睛性价比最高

从原始分工到安全感

背包因为它和女人分不开


