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随着中国移动和中国电信两大运营商正

式开始
!"

放号!华为"联想"酷派等国产厂商

也纷纷跟进! 抢在洋品牌之前推出
!"

手机#

有调研机构预计!国内
!"

智能手机市场将在

今年进入快速增长期$

今年出货量将增长
#$

倍

市场研究机构
%&'

日前发布的数据预

计!今年国内
!"

智能手机出货量将达到
()!*

万部!比去年的
!+*

万部增长近
#$

倍$

&%'

预

计!

!"

智能手机市场将在今年下半年步入快

速成长期$

国内
!"

智能手机市场将在未来几年持

续增长! 预计明年的出货量将再翻一番!达

#,!!

亿部 ! 此后的出货量将再增长
$-.

至

),/01

亿部$ 预计到
2*/(

年底!国内
!"

智能

手机出货量将增加到
),01$

亿部$

不过
%&'

认为! 在未来的两年里!

-"

智

能手机仍将是中国智能手机市场的主流!之后

其领先地位就会被
!"

智能手机所取代$ 预计

今年国内智能手机市场的总出货量将达
-,(/1

亿部! 其中
!"

智能手机的出货量占比仅为

/0.

! 市场主流产品仍然是
-"

智能手机!

)"

智能手机也还有部分$

&%'

中国市场研究主管凯文%王表示!在

政府扶持和公众呼声渐涨的环境下!

!"

智能

手机将会成为中国智能手机市场的新热点$

价格战仍是杀手锏

在这样的趋势下!运营商
!"

网络建设开

始起航! 国产手机厂商也在加码
!"

布局!而

千元机型仍是竞争的重点$

据悉!酷派早在
)*/-

年提前布局千元
!"

产品组合! 并提前预测到千元
!"

比千元
-"

普及时间更短$ 在酷派看来!价格是竞争的杀

手锏!酷派对于千元
!"

产品的定价策略采用

了互联网营销模式&高配置与高性价比!直接

将千元
!"

产品价格定格在
/***3/$**

元之

间! 打破了早期
-"

千元产品的定价策略惯

例!有利于
!"

市场的加速普及$

除了酷派!联想也力争打造
!"

时代的千

万级精品$ 联想集团副总裁"

4&5%

中国业务

部总经理冯幸曾表示!联想将延续'全价位精

品策略(!本着立足千元"发力中高端"布局全

价位段的产品布局! 将在今年推出至少
/)

款

!"

精品手机$

据悉!中国移动预计今年的销售将超过
/

亿部
!"

手机!中国电信目标为
-+**

万部!再

加上中国联通!预计今年我国
!"

手机销售总

量将超过
/,1

亿部$ 显然!作为运营商!定制手

机是最为重要的一环!国产手机也将在
!"

时

代再次迎来利好消息$

品牌之争将更加激烈

一直以来!三星"苹果牢牢把持着全球智

能手机市场份额!本土品牌依靠运营商定制机

型以及低价策略!虽然大幅提升了销量!但品

牌上的差距仍很明显$

不过! 经过几年
-"

时代的锤炼以及在

!"

专利方面的提前入手! 本土品牌在
!"

时

代后来居上也不是没有可能$

据互联网消费调研中心)
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*前不久发

布的监测数据显示!去年国产手机关注度达到

!*,1.

!较
2*##

年大幅增长了
2+,-

个百分点$

相应的! 国际品牌手机的关注度则由
2*##

年

的
1$,$.

降至
2*#-

年的
$0,2.

$

这也让国产厂商看到了难得的好机会$酷

派内部已明确提出'抢占中国
!"

市场第一宝

座(的具体目标!分别是抢占第一个千元的
!"

手机品牌+ 第一个千元五模十频手机品牌"第

一个双待
85

的
!"

手机品牌$

来自酷派的内部数据显示! 酷派在
2*#-

年
#2

月至今年
#

月! 已经斩获超过
-**

万的

!"

手机订单! 其中
#

月单月
!"

手机订货量

超过
2**

万部!预计
-

月后酷派
!"

订货量可

能会超过
-**

万部$

不仅是酷派!联想的野心也在收购摩托罗

拉移动后显露无遗$ 此外!华为"中兴通讯"金

立等也在步步紧逼$

有专家指出!国产厂商最大的优势就在于

价格"互联网品牌与渠道$相比国际手机厂商!

国产品牌在互联网转型过程中步子更大!通过

主打高配置与性价比!将对国际品牌产生较强

冲击$
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线上线下结合可谓是
I)I

的精髓所在!

线下门店与网上商城相结合是其最初的模式$

去年'双
//

(前夕!银泰百货高调宣布与天猫

商城开启战略!试水
I)I

!成为业内代表, 朝

阳大悦城以甘做'线下试衣间(的方式博得眼

球, 既有门店又有网上商城的苏宁!通过 '线

上线下同价(打通线上线下$随后!徐家汇等一

批传统零售企业开始尝试此种模式下的
I)I

之路$

解读&在最初的
I)I

试水中!银泰百货

的
I)I

之路更多地被业内视为高级营销手

段! 并未通过
I)I

为其百货业态带来大转

型"企业多是看重线下门店体验为其线上销售

带来的巨大竞争优势!线上为其带来的新的销

售渠道"

猜想&

J7

端购物份额下滑虽成事实!但线

上营销尤其是精准营销等方面!将对企业发展

有不可限量的作用" 未来!企业通过对软硬件

进行升级!与线上平台更好地结合!或将得到

更好发展" 而线下实体店将成为其保障体验#

物流配送的优势!线上经营也将使企业经营渠

道得到扩充!并利用线上的运营经验!一改线

上销售难以为继的现象"
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伴随着微信的不断升温!微信支付成为企

业攻克'拇指消费(的一大法宝$

日前!老牌百货王府井宣布与微信展开合

作!并于情人节当天试运营微信购物$此前!杭

州解百"天虹商场等多家传统百货已推进与微

信的合作$万达影院也与同样有支付功能的支

付宝联姻$

解读& 此种模式下的合作可谓是各取所

需" 线下企业看重线上的巨大流量等资源优

势!力图将其转化为线下客流!而线上企业则

看重传统零售企业积攒多年的会员资料等数

据及巨大的现金流!为其进军金融产品积蓄能

量"

猜想& 王府井与腾讯两位大佬的合作!目

前也只是在北京市百货大楼试点!各家门店虽

已上线微信!但内容尚有欠缺"与此同时!王府

井宣布与微信合作后! 股票连续两天涨停!足

见公众对此的关注" 未来!企业将通过鼓励更

多的微信用户绑定银行卡!培养消费者通过微

信#手机支付宝进行商品支付的习惯!并通过

线上公众平台的营销带动线下数据营销!挖掘

消费空间!手机消费将成为新蓝海"
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随着智能手机的兴起!

KLL

成为可以连接

零售企业与消费者的新手段$ 王府井百货"银

泰百货"乐天百货等一大批传统零售企业纷纷

上线
KLL

应用!大有决战
KLL

的味道!但时至

今日! 各大佬的
KLL

应用就像之前企业纷纷

上线的网上商城一样!难扛大旗$

解读&

KLL

本该是企业为自己量身定做的

最好模式! 但如今的线下企业发布的
KLL

已

沦落为鸡肋"

KLL

对企业而言有着非常大的自

主性及操作空间! 但上线
KLL

并不意味着企

业已加入到
I2I

的阵营"

KLL

不应该仅仅是

一种营销手段! 企业还应该从使用价值出发!

为用户提供更加方便高效的服务"

猜想&传统零售上线
KLL

多时!也有多家

企业在商场内铺设无线
M=N=

! 但真正的大数

据时代并未到来" 京东#淘宝等手机
KLL

客户

端的良好应用! 还是证明了
KLL

存在着巨大

的发挥空间" 未来!传统零售还需对
KLL

进行

优化!通过门店导航#商铺介绍#会员管理#促

销信息推送!甚至是支付等更加方便高效的手

段!为用户提供服务" !王运"


