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帝亚吉欧亚太区销售下滑近一成

洋酒巨头在华销售'刹车(

!中国的复苏比预期漫长
;

我们不知道中

国对奢侈饮品消费的需求量会恢复
;

我们预期

从农历新年开始就会有所好转
;

但政府一直态

度强硬"#保乐力加首席执行官皮埃尔$普兰盖

$

月接受采访时表示
;

在中国的销售中
;

估计有

$<=>#%=

是来自送礼%宴会厅%卡拉
?@

厅消

费
;

但这些目前都受到国内!三公#消费政策的

影响"

保乐力加预计
;

马爹利干邑和百龄坛威士

忌在其第二大市场中国的需求会持续疲弱至

4

月底" 此前&该集团预期上半年中国销售额

会有
3:=

的跌幅
;

虽然皮埃尔$普兰盖接受采

访时仍表示
;

!对中长期发展仍有信心' #但预

计全年的营运利润增长
3=>5=;

比此前预期的

5=>%=

再现下调"

作为另一家全球酒业巨头
;

帝亚吉欧首席

执行官伊凡(梅内塞斯
ABC)D EFDF-FGH

在
3

月

5<

日的报告中也表达了同样的观点
;

!中国新

年不可能看到回暖
;

但我们会采取所有措施让

生意在
#<3%

年有所增长) #

在帝亚吉欧截至
#<35

年底
4

个月的财报

显示
;

亚洲的销售受到来自中国销售回调的打

击"该集团全球销售额
%I65#

亿欧元
;

营运利润

#<64

亿欧元" 在亚太地区
;

帝亚吉欧的销售收

入为
J6%$

亿欧元
;

营运利润为
!6I5

亿欧元
;

分

别同比下滑
I6I"=

和
56I:=

" 帝亚吉欧称
;

在中

国
;

水井坊的销售收入由于!三公#消费影响出

现明显下滑
;

尊尼获加黑牌的销售收入也出现

了下降
;

但超高档的苏格兰威士忌的表现强劲
;

百利甜的销售也持续增长&达
5J=

" 根据水井

坊最新披露的业绩预报
;

亏损额最多将达
!64

亿元"

此外
;

人头马君度集团的业绩也下滑" 消

息称
;

在截至
$<!5

年
!$

月
5!

日的
5

个月里
;

由于中国降低了对高端酒的购买力度
;

人头马

君度集团的销售额下滑了
$$=;

从上年同期的

564:J

亿欧元下滑至
$6:J4

亿欧元"

洋酒在华售价回落

其实
;

去年至今
;

受!三公#消费影响
;

白酒

价格回调明显
;

但其实洋酒去年至今也有出

现价格回调" 有酒类经销商曾对记者表示
;

!

$<!$

年底
;

人头马
K?

没有
!5<<

元
>!"<<

元&我是不会卖出去的
;

但现在这款酒降至了

!<<<

元
>!!<<

元
;

轩尼斯
LM?N

也从
"5<

元降

至了
5:<

元" #

以此计算
;

这两款酒的年降幅大概在

$3O>$5=

与
!!64=

" !除了人头马和轩尼斯
;

其

他洋酒品牌也有降价
;

但相对其他白酒而言
;

价

格体系相对稳定"#上述经销商表示"这个说法

从其他经销商处也得到证实
;

!洋酒价格确有

下降
;

但波动较小" #

之所以波动较小
;

与白酒相比&洋酒近年

来的涨幅相对较小
;

美酒在线总经理张斌对记

者表示
;

!洋酒一般每年都会涨
;

涨幅在
!<=

以

内
;

一般为
%=

左右" #例如
$<!$

年普遍涨价

5=>I=;$<!!

年涨逾
%=

" 相对而言
;

白酒从

$<<I

年开始步入疯狂的涨价通道
;$<!<

年茅

台还曾抛出!限价令#

;

每瓶不得超过
J5<

元
;

但

随后的几年里
;

茅台急速破千元
;

并冲向最高

$<<<

元
,

瓶大关
;

至
$<!$

年
5

年内
;

价格涨幅

超过
!<<=

" 记者近日走访市场了解到
;

目前洋

酒价格与春节前基本持平
;

酒类经销商赵先生

表示
;

!现在不少消费者都选择喝洋酒
;

所以销

量还算不错" #

对于洋酒价格是否因为需求不旺而下滑
;

张斌表示
;

!至今没有看到有涨价的预期
;

但由

于洋酒在控制价格方面有他们的一套
;

因此估

计洋酒价格即使下跌

也不会很多" #

调整步伐 '降身

段(将成今年主流

其实
;

为了调整步

伐
;

保乐力加去年已经

开始加码进军中低端

市场
;

旗下产品包括百龄坛特醇苏格兰威士忌

P9)++)DQ*DFG R*DFGQH

和马爹利鼎盛干邑
PE)SQF++

T*GQ*D7Q*8DH

主要是面向中等收入消费者
;

!那些

想品尝优质酒却买不起奢侈饮料酒的群体" #

皮埃尔(普兰盖表示"

皮埃尔(普兰盖表示
;

这些产品仍然属于

优选产品" 此类烈酒售价在一瓶
$<

欧元
P

合

$J64<

美元
H

至
%<

欧元不等
;

而例如马爹利蓝带

干邑
PU8SV8D 9+FWH

%马爹利
K?PE)SQF++ K?H

等

!特选# 产品一瓶售价在
J<

欧元至
:<

欧元之

间"

而且从经销商反映的情况却也可预见!三

公#消费仍对今年的销量有影响
;

在此前洋酒

品牌举办的经销商订货会后
;

有经销商向记者

反映
;

经销商订货的意愿有下降
;

一位不愿透露

姓名的经销商表示
;

!以马爹利为例
;

一般他们

都以
$<<

多万元为一组
;

组合销售货品
;

以前我

们会与几个相熟的拍档
;

一起订三组
;

但今年我

们一起只订了一组
;

从我们了解到的情况
;

今年

的订货量估计少了一半
;

但厂家看到货量少了
;

也搞了一些很优惠的促销
;

我也因此进了一点
;

但这些货的价格就相对低了很多" # 他表示
;

!*三公+消费的影响是可以预见
;

而且今年洋

酒也没有涨价预期
;

没有必要把钱压上去) #

而此前
;

俊涛名烟名酒连锁董事长张健伟

也曾对媒体透露
;

一直以来&洋酒商都会针对

中秋节, 春节等节庆日推出多款促销套餐
;

套

餐中往往有着畅销产品加相对销售较差的产

品的搭配销售)今年这种情况也发生了一定的

逆转) !今年洋酒商可供经销商选择的套餐多

了
;

而且捆绑销售没有以前那么明显) #

#据)新快报*%

全球酒业巨
头保乐力加日前披
露业绩

; 受中国禁奢风
气影响

;

业绩受挫
!无独有

偶
;

另一家巨头帝亚吉欧也
发布半年报

;

亚太区销售下滑
近一成

! 在白酒深受打击之
后
;

一直在华享受
"高增长

#

的洋酒品牌似乎也难以
独善其身

; 在国内销售
受阻的隐忧也渐渐
浮现
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