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去年夏天!郭敬明的两部电

影"小时代#陆续上映!为一部分

78

后$

$8

后们所追捧% 当然!也

遭遇了争议!说其中透露的金钱

观$世界观太过功利奢靡% 值得

一提的是!片中男女主角们经常

聚会所喝的起泡葡萄酒!也引发

了年轻人的推崇%在这个有些温

暖燥热的春天!一款来自法国的

起泡葡萄酒或是桃红香槟!或许

能给您带来一丝的清凉%

罗兰百悦特酿桃红香槟

该酒色泽优雅!介于覆盆子

的颜色与橙黄色之间! 草莓$红

醋栗$覆盆子等红色水果的香气

明显%入口后!果香强烈清晰!感

觉进入了红色浆果的世界!收尾

细腻圆润!是一款给人丰富体验

的精美香槟%

创立于
!7!9

年的独立家族

品牌&&&罗兰百悦香槟!是得到

世人最多推崇的香槟品牌之一%

98!9

年! 罗兰百悦香槟品牌迎

来了
988

周年华诞!象征着它已

跨越了两个世纪的优雅%在贝尔

纳'德'劳仑卡特魅力超凡的领

导下! 酒园的佳酿别具一格!基

调清新$纯净$优雅%

如今!酒园酿造出众多独特

的香槟系列 ! 如
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% 每

一款佳酿都因为酿造者大胆创

新的酿造方法和对愉悦永无止

境的追求!呈现出不同的历史和

特性%酿酒师们年复一年以严格

的混酿标准和成化时间!保证了

佳酿始终如一的品质% 鉴于此!

罗兰百悦深受来自世界各地的

香槟鉴赏家和爱好者的推崇%

布琅兄弟酒园资宝甜

这款起泡酒呈浅黄绿色!散

发着麝香$冰冻果子露$新鲜西

番莲和苹果的混合香味%带有爆

发性的起泡融合夏日的果香!余

味清新活泼!是一款适合任何庆

典场合的起泡酒%

布琅兄弟酒园创建于
K77$

年!是维多利亚省成功创建的家

族经营式酒庄%复杂多样的葡萄

园纵贯维多利亚中部到北部!如

今由布琅家族三代继承人共同

参与经营与管理 % 自创始人

L5.< M;(<4)D 6;5N<

开始 ! 布琅

家族始终以创新精神与对品质

的不懈追求为荣%布琅兄弟不断

追求完善!在酒园创建
K88

多年

后的今天! 又兴建了小型酒园!

专门用于研究与培育混合品种

及新的葡萄品种! 如森娜葡萄%

这片(育儿园)可谓是目前葡萄

品种与风格等尖端领域研究的

发源地%布琅兄弟多次荣获国内

及国际大奖! 产品遍布全球
28

多个国家% !北商"
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本报讯 近日!一直以生产销售(蓝色经

典)而闻名海内外的洋河股份*苏酒集团+!

去年刚运作葡萄酒便斩获殊荣, 旗下的原

装进口葡萄酒(星得斯)得到国际权威机构

认可!分别获得智利葡萄酒协会授予的(杰

出贡献奖 )和法国名庄协会 *

O@M

+颁发的

(全球葡萄酒精英挑战赛金奖)%

据悉!智利葡萄酒协会是一家致力于提

升智利葡萄酒品质和形象的非盈利性国际

性组织!该协会旗下有
$2

家成员葡萄酒厂!

酿酒总量达智利年出口量的
$8P

!在世界具

备一定的权威性和影响力% 此次评奖!是协

会按照
98K2

年旗下所有葡萄酒品牌的综合

表现评选出来的%据协会负责人介绍!(星得

斯)可谓是本年度最具品牌张力$最能代表

智利(新世界)葡萄酒品牌的单品!所授予的

(杰出贡献奖)!是智利政府颁发的至高荣誉

奖项%

而法国名庄葡萄酒协会则是获得法国

政府认证的$ 跨产区的葡萄酒庄园合作联

盟! 其会员庄园主要分布在波尔多$ 勃艮

第$罗纳河谷等法国领袖产区!以酿酒品质

卓越而闻名世界 % (全球葡萄酒精英挑战

赛)前夕!该协会在世界范围内精心挑选优

质葡萄酒参赛!(星得斯) 作为智利葡萄酒

的杰出代表!被选中参与此次赛事!最终以

卓越的品质和出色的口感! 征服了众多世

界级品酒大师们挑剔的味觉! 一举荣获金

奖%

据业内人士分析!本次(星得斯)葡萄酒

荣膺两项国际大奖!是对洋河股份*苏酒集

团+成功运作葡萄酒的充分肯定!一定程度

上打开了日后企业储备优质资源的捷径!为

产品宣传和品牌树立提供进一步保障%

作为国内白酒领军企业!洋河股份*苏

酒集团+在
98K9

年就开始尝试葡萄酒运营%

经过为期半年的市场考察与品鉴!企业选择

智利老牌葡萄酒生产企业&&&卡罗酒业作

为(星得斯)的供货商%除了在质量上保证原

装进口外!在营销方案$定价策略$风格口味

上也进一步迎合中国消费者% 去年一经推

出! 就以
Q

亿元的销售额在业界备受瞩目!

成为国内葡萄酒行业的一匹(黑马)%

据洋河股份*苏酒集团+葡萄酒事业部

相关人士透露!在(星得斯)成功试水的基础

上!

98K"

年洋河还将推出三款(拉丁之星)系

列葡萄酒%

!张逸尘"
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年春季糖酒会!一款定位青春的小

酒品牌(江小白)映入人们的视线!并通过社

会化营销的手段!迅速让全国人民记住了那

句经典的广告语 (我是江小白! 生活很简

单)% 此后!特别是从
98K9

年下半年开始!随

着行业逐渐步入调整期! 名酒转向民酒!高

端酒向大众消费酒下沉!(亲民)成为酒企的

调整选择%以(江小白)为代表的小酒们逐步

在白酒市场崭露头角%

经过一年多的发酵! 到今年春季糖酒

会!包括五粮液$泸州老窖$郎酒$剑南春$稻

花香$沱牌舍得等一大批名酒厂商!纷纷推

出了小酒产品!希望通过小酒来重拾大众消

费的信心!同时迎合年轻人的语言习惯与消

费偏好!力图抓住这一未来的消费主体%

小酒俨然成为今年酒市的主角之一!这

场小酒热正在演变成为一股(致青春)的风

潮!以至于有业内人士这样评价道,(一窝蜂

地上!一窝蜂地等着调整% )在小酒产品的背

后!是对酒企的品牌$市场$渠道$组织等多

方面的考验!(理想很丰满!现实很骨感)%

井喷#小酒蜂拥而至

小酒!有着小包装$方便携带等特点!容

量一般在
Q8'*&9Q8'*

!以光瓶为主% 在江小

白之前!小酒一直存在!在全国市场上较为

知名的是北京红星二锅头的(红小二)和湖

北的劲酒% 而散布在全国的地方小酒厂!虽

然也推出了部分小酒!但限于品牌知名度不

高$渠道网络不健全$价格低廉$利润不高等

限制!并未成为酒企关注的重点%

988R

年以后!以郎酒$泸州老窖为代表

的一些名酒厂开始推出歪嘴郎$泸州老酒坊

的革命小酒等小酒产品%这些小酒虽然在上

市之初并不受企业重视!但是在部分市场的

良好表现!开始赢得企业的重视%

以郎酒歪嘴郎为例!在开发之初!企业

并未给予过多的重视! 直到经过多年的努

力! 歪嘴郎在重庆南川县城突破了
2888

万

元的销售额! 才坚定了企业推广小酒的信

心%

据了解!目前歪嘴郎在重庆和四川市场

的铺货率位居小酒第一 ! 更为惊人的是 !

98K2

年!这款售价仅为
K8

多元的小酒!一年

的销售额突破
K8

亿元大关%

据四川郎酒股份有限公司总经理兼

销售公司总经理付饶介绍 !以歪嘴郎为代

表的定位于中低端价位的产品 ! 在
98K"

年上半年取得了良好的业绩% 最新的消息

是! 随着郎酒对歪嘴郎重视程度的提升 !

未来歪嘴郎很有可能独立为事业部进行

操作%

小酒如何做出大市场

988R

年以前! 在全国市场上最活跃的

小酒品牌当属红星二锅头的(红小二)和保

健酒劲酒!其次为各地方的小酒厂% 当时!

售价低廉的小酒市场没有引起名酒企业的

关注%

988R

年至
98K9

年! 以郎酒集团和泸州

老窖为代表的一些名酒厂开始开发出歪嘴

郎$泸州老酒坊革命小酒等小酒产品!虽然

在上市之初不被企业重视!但其(不经意)的

畅销! 很快让企业看到了小酒的市场前景!

越来越多的企业开始重视小酒的推广%

在继这些小酒红火之后!在今年的春季

全国糖酒会上! 小酒如雨后春笋般涌现出

来% 西风古酒小酒 *

K88

毫升装$价格为
KQ

元
+

瓶
&K7

元
+

瓶+隆重登陆糖酒会!并在开展

首日囊获了
9888

万的意向订单%

此外! 衡水老白干也推出
KQ8'*

装$市

场零售价
28

元
+

瓶的时尚小酒(白小乐)-江

苏双沟酿酒有限公司推出了
K9Q'*

装的
"9

度(清纯时代)-五粮液集团也实施大众酒战

略!推出了(一滴醇)系列和(送福液)系列!

其
"9

度的
K88'*

装 (一滴醇) 和
Q9

度的

K88'*

装(送福液)都属于小酒系列!市场零

售价
28

元
+

瓶左右%

小酒由不被重视到重视! 再到今年糖

酒会期间的红火场面! 给人的感觉好像是

小酒时代已然到来! 未来白酒应该是小酒

的天下了.

其实则不然!小酒只是一种时尚!只是

满足部分消费者的即饮问题!永远不会成为

白酒消费的主流%正式的社交$商务谈判$婚

宴等场合不可能用小酒% 同时!小酒也并不

适合所有的白酒企业去运作!也并不是谁都

可以运作成功的%因为小酒的特性$价值$运

作渠道和大酒有很多差异的地方!部分企业

还应该看清自己的文化所在!不要偏离了发

展的轨道%

存在价值$可对大酒进行补充

容量在
Q8'*S9Q8'*

的产品统称为小

酒!其零售价一般在
Q

元
+

瓶
&28

元
+

瓶不等!

是大酒*

"Q8'*

以上的产品+产品线下行或

者平移的一种补充!与大酒形成互补!满足

不同消费者的即饮问题%

小酒不是万能的!但是可以带动销售氛

围的突破!可以带动一部分大众化消费群体

的互动与围观!可以对大酒进行补充%之前!

很多白酒企业都生产小酒!一直没有重视其

存在的价值!只有个别企业把小酒作为重点

进行推广和运作!如劲酒$北京二锅头$老村

长等%

特别是目前一些规模相对小一些的白

酒企业!应该紧抓这次行业动荡和调整的机

会!开拓视野!调整思路!启发与成功运作小

酒企业!可以开发出一到两款为系列的小酒

进行突破!苦练内功!不急功近利!注重市场

建设$ 消费者互动等动作夯实市场基础!且

不失为一种良策!投入不大!受益不小%小酒

不小!市场无限%

消费群体$南北差异较大

小酒的消费群体因南北方地缘差异和

消费观念影响! 有共同的一面和差异的部

分%

共同的都是为了解决消费者即饮的问

题!有事没事来二两!还不至于喝醉!推广起

来都是比较注重渠道的精耕细作! 踏踏实

实!如饮料一样注重每个终端店面的客情和

氛围%

差异是价位段的差异$ 包装的差异$消

费心理的差异$消费群体的差异% 北方市场

喝小酒的多为中低消费收入者!小酒价格一

般都在
Q

元
+

瓶
SK8

元
+

瓶!包装都很一般!没

有南方市场包装上的差异和讲究!消费群体

多为农民工或收入较低的人群%
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