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因为金秀贤的到来 !

"

月
78

日结束的

7$1"

北京车展被众多媒体集体吐槽" 媒体给

金秀贤列的罪名是!粉丝高价收买门票!拖家

带口堵塞展馆道路! 车展广播取消发布会!更

无视其他参展商的存在" 甚至有人提出建议!

今后车展不准让明星进来"

众怒之下!车展组委会为提升展会水平所

做的努力被人们淡忘"北京车展组委会一位相

关人士向记者表示! 为组织好本届北京车展!

主办单位和场馆方均加班加点"因为明星出现

影响车展秩序!实在是出乎意料"

上述人士称!今年主办方吸取了国内外展

会的很多经验!努力提高管理和服务水平" 例

如!在新展馆南登录厅的东侧集中组织了一条

龙服务窗口!有主办联系#主场服务#医疗救

护#安全保卫#运输服务#邮政服务#票务服务

等!展商和观众遇到的主要问题都能在此迅速

找到解决问题的部门和人员"展会现场继续设

立新闻中心!为记者工作提供便利" 各出入口

及各馆门口设立咨询服务台!帮助展商和观众

答疑解难"

为了解决观众的吃饭问题" 主办方引入一

批市场认知程度较高#大众喜闻乐见的主流餐

饮品牌" 目前!新馆内部已有麦当劳#
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棒约翰
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#赛百味
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#俏江南#老

镇玫瑰等
17

家供餐企业!提供中式快餐#西式

快餐#自助餐等多种餐食服务!满足不同客户的

需求" 馆内每天最大供餐数量约
2

万份"

7$1"

北京车展开幕前夕!新馆还在南登录厅内引入

了两家小型的便利超市!方便展商和观众"

为了让自己的品牌出彩!今年很多汽车企

业的展台搭建规模较大!一些场馆原有的固定

指示和标识被遮挡" 鉴于此!场馆方紧急协调

相关单位!快速增设了临时指示标识!增加展

览区域内的引导和指示标识系统"

上厕所排长队是不少媒体吐槽的问题"据

介绍说!主办方在全馆室外及观众较为集中的

地区! 安置了多达
1$$

多个单体式临时卫生

间!满足观众之需"在馆外观众休息区!还安放

了供观众使用的临时休息座位"

几十万人在短短几天内前来观展! 对交

通#安全#饮食等服务都提出了严峻要求" 为

此!顺义区政府在现场设立了临时后勤保障指

挥部!组织区内的应急办#商委#安监#工商#交

通局#城管#食药监局#环卫#治安#消防#交通

队#市政市容#公路局#公安局#水电气#属地村

镇#天竺房地产等多单位!共同为本届车展保

驾护航" 各方还建立了高效的沟通机制!现场

设有当地政府有关部门组成的现场办公室"主

办单位还组织了专线车!运送参观后需要返城

的观众! 在观众自驾车车场设立了摆渡车!往

返于展场"

$车展期间!我们注意到了媒体提出的各

种问题!也进行了紧急研讨对策!拿出解决方

案" 今后会努力避免出现同样的问题" 比如有

的媒体提出!车展的主角应该是车!而不是车

模和明星! 今后应该禁止车企请明星到展台"

对这个建议!我们也在考虑要不要采纳"%中国

贸促会汽车分会的一位工作人员说"

一位车企人士向记者表示!车展应该是汽

车设计#技术和产品的展示!不是粉丝见面会"

明星到场会导致交通拥堵!影响其他品牌的正

常参展"组委会应该坚决禁止车企请明星到展

台" !据"中国青年报#$

自主品牌放低身段转攻中低端市场

向中高端车市突围! 是自主品牌过去几

年的响亮口号"但迄今为止!自主品牌高端车

型月均最高销量也未突破
1#$$

辆" 在
"

月

78

日结束的北京车展上!本土车企并未密集

发布新车!而是收缩战线谋求战略调整!几款

宣布上市的重要车型!也主攻
1$

万元左右的

中低端市场! 希望止住整体市场份额持续下

滑的颓势"

重回
!"

万元车型主战场

本届北京车展! 北汽首次以集团身份整

体参展"

7D

辆展车中!被摆在最核心位置的

是一辆红色绅宝
ED$

"虽然看起来动感十足!

内部空间也够宽敞!还配备了怠速启停#车身

稳定控制系统等先进配置! 但这款与绅宝

EF$

共线生产的
=

级家用轿车! 售价仅为

FG"H

万元至
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万元"

在自主品牌
6

级轿车市场!北汽已经小

有成就"去年
D

月上市的绅宝
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!主攻商务

行政用车市场! 到去年年底实现
1$$11

辆的

销量!月均销售
17$$

多辆!高居自主品牌同

类车型销量榜首" 但这一领先位置恰恰凸显

了自主品牌的尴尬" $与合资车型相比!自主

品牌在高端市场份额还太低"%北汽集团副总

经理张健透露!今年全年!北汽自主乘用车的

销售目标是
##

万辆至
#F

万辆"

作为自主品牌乘用车的后来者! 市场容

量最大的
=

级车市场是北汽不容错失的领

域! 因为它占到全国乘用车市场
D$I

以上比

例!且每年市场增量还在持续稳定攀升"北汽

股份副总裁梁国锋强调! 作为北京汽车的一

款支柱型产品!绅宝
ED$

将冲击月销售
!

万

辆的目标! 承担提升北京汽车市场份额的重

要使命"

与北汽类似! 长城汽车启动预售的
J7

紧凑型
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!价格
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万元起&长安汽车车

展上市的中大尺寸
;AK

新车
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! 定价也

低至
1$3HH

万元至
1"3#H

万元"长安汽车此前

就明确! 当下并非推出自主高端品牌的最佳

时机!市场接受程度仍待观察"

北汽股份总裁李峰认为!

1$

万元以下车

型依然是自主品牌的优势区间! 不能轻易放

弃" $产品向上发展是主旋律!但冲击高端必

须耐得住寂寞" %李峰分析!韩国现代经过
"$

多年积累成为全球第五大车企! 中国自主品

牌后来者居上的路径逃不出日韩之路! 就是

要一步一步走!不能寄希望于弯道超车"

多家本土车企战略收缩

比较令人担忧的是! 自主品牌乘用车的

市场份额已经连续
F

个月持续下滑" 今年第

一季度! 自主品牌乘用车销售
1HH3D#

万辆!

比上年同期下降
13DI

&占乘用车销售总量的

#H3FI

! 占有率比上年同期下降
"3D

个百分

点"

$中国品牌和外国品牌在中国市场的竞

争如今才真正短兵相接"%中国汽车工业协会

常务副会长董扬分析! 中国车市高速发展之

前!外国品牌和中国品牌 $你走你的高端!我

走我的低端!双方互不干涉%!所以奇瑞#吉利

等自主品牌发展十分迅速" 而从最近两年的

情况看!通用#丰田#大众等合资车企都加大

了低端车的投放力度!价格下探至七八万元!

这让自主品牌的生存雪上加霜"

面对生存危机! 多家本土车企已经开始

收缩战线"继奇瑞调整多品牌战略#比亚迪整

合销售网络# 长城聚焦
;AK

和
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级轿车之

后! 吉利汽车在北京车展上也宣布了品牌收

缩的方案!从帝豪#全球鹰#英伦三个子品牌

各自独立发展回归到统一的吉利品牌"今后!

吉利推出的全新车型均以吉利系列面市!并

悬挂统一的新车标" 吉利新车标以目前帝豪

车标为基础!融入原吉利车标的蓝色"

吉利销售公司总经理孙晓东强调! 品牌

调整是针对市场环境的主动性战略调整!以

集中优势资源打造汽车精品! 也避免子品牌

之间内部竞争"

早些年信奉$多生孩子好打架%的奇瑞!

现在也回归奇瑞单一品牌! 产品规划浓缩为

艾瑞泽系列#风云系列#瑞虎系列和
LL

系

列总计
11

款到
17

款车型"

$中国品牌正处于蓄势调整期!有的企业

可能需要一到两年! 有的企业可能需要三到

四年甚至更长时间完成调整"%一位汽车分析

师认为!二三线城市汽车消费潜力开始释放!

中国汽车产业还有
1$

年黄金发展期!但留给

自主品牌的最后机遇可能只有
D

年! 必须尽

快缩短与合资产品的质量差距和品牌形象差

距"

!据%北京日报&$

新车扎堆上市

!!!!!!!#

月
$%

日'斯柯达上海大众周口
#&

店举行了昕动新车上市发布会( 图为新车发布

会现场( 记者 杨运栋 摄

!!!!!!#

月
$%

日'亿顺比亚迪周口
#&

店举行了秦等
#

款新车上市发布会( 图为新车上市

发布会现场( 记者 杨运栋 摄

!!!!!!#

月
$'

日下午'宝骏汽车周口
#&

店举行了宝骏
%!"

新车上市发布会( 图为新车上

市发布会现场( 记者 杨运栋 摄

!"#$款新帕萨特引领 %级车坛潮流

!!!!!!7$1"

款新帕萨特!不仅在内饰配备和智

能科技方面做了进一步提升! 加入了更具智

能化和实用性的功能的后备厢智能感应开启

功能"同时在原有产品线的基础上!新增了三

款智能导航版车型! 为国内精英车主带来更

为尊崇智能的驾驭体验! 将新帕萨特的价值

内涵及竞争力提升到了新的高度"

在上海大众前瞻性的产品规划能力与精

准的消费需求洞察能力下! 创新成为新帕萨

特在终端市场成就不凡之势的源泉和动力!

不仅助力其连续
#

年演绎了销量传奇! 亦推

动着国内
6

级车坛的发展潮流"

销量见证的是新帕萨特上市
#

年来在终

端市场的卓越成绩! 而创新则是新帕萨特不

断成就传奇的动力源泉" 在卓越的产品实力

与与时俱进的创新精神传承下! 新帕萨特将

继续以不凡之势!驾驭国内
6

级车坛潮流风

向" !大众$


