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消费群体界定

7889

年后出生的成年人 !现

在是
89

后和
8:

前人群 " 年龄在

!;$61

岁之间! 未来
:

年是
89

后

和
6999

年前出生的人群! 这部分

群体的身份为#大学生$小白领$职

场菜鸟! 这部分人群刚刚成人$跨

入大学校门的" 或是刚刚工作"进

入社会的人!未来
:

年"包括刚刚

结婚"挑起家庭责任的人%

群体人员规模

现在
!;$61

岁人员的总体数

量有
!

亿人以上&男性群体规模达

到
:999

多万人% 未来
:

年时间&即

到
69!8

年&

89

后至
6999

年前出生

的成年男性群体将达
!

亿人以上%

群体消费潜力

中国
!;

岁以上成年人有
!9

亿人以上&年人均白酒消费
"99

元

以上% 如果将
89

后消费标准在现

有人均标准的基础上按
:9<

计算&

即人均消费
$99

元
+

年
+

人 & 则
89

后群体的现有消费潜力为
$99

亿

元
+

年&

:

年后随着
89

后人数增加&

消费潜力将达到
"99

亿元
+

年%

对于一个未来
:

年时间即可

达到
"99

亿元容量的市场&完全可

以培育出一支年销售额达到
"9

亿

元
$;9

亿元的品牌%

群体消费趋势

89

后白酒的消费量会增加 &

但消费粘性会降低% 受中国传统

文化和家庭消费的影响 &

89

后随

着年龄的增长& 会逐渐进入白酒

主流消费场所& 并成为主流消费

群体&白酒的消费量会逐年提高!

另一方面&由于
89

后从小受多元

酒文化的影响& 对酒类品种的选

择有了更多的喜好& 酒类消费兼

具白酒 $葡萄酒 $洋酒 $果酒 $清

酒$啤酒等&白酒的消费粘性会降

低&在能不喝白酒的情况下&尽可

能不喝白酒%

群体消费需求

针对
89

后消费群体& 白酒企

业需要在酒的口感$ 饮用方式$文

化氛围等方面进行创新%

89

后生活在多元化的消费

环 境 和 夜 场 文 化 发 达 的 时 代

里 & 他们不会墨守成规地接受

太多传统的东西 % 白酒需要满

足他们熟悉而习惯的饮酒环境

下的市场需求 & 比如说产品混

搭就适合
89

后的口感 & 加冰 $

兑 饮 料 或 者 调 制 鸡 尾 酒 等 新

鲜 $另类的饮酒方式 &对他们来

说才是主流的 $时尚的 $符合品

味的消费方式 %

对于
89

后来说& 白酒要想打

动他们的心智&除了产品的口感和

饮用方式需要进行改进外&还需要

从白酒的文化引导上进行突破&营

造适合年轻人的白酒消费文化和

氛围&只有这样&白酒才能够顺应

时代发展的需求&适应多元化的消

费环境&抓住年轻人的消费神经和

眼球%
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在个人成长过程方面!

与
;9

后不同&

89

后受父母影

响大大降低&主要受朋友$同学和

网络的影响&这个因素超过了老师

对其的影响%

原因是这一代人心理方面相

对较为脆弱&害怕孤独&却又不愿

意告诉父母和老师 '不想让父母

干涉自己& 又对老师的灌输式教

育不接受 (& 从而主动去寻找同

学 $朋友 '包括网络上的朋友 (进

行交流& 这些朋友极大地影响着

他们的成长%

在人生理想实现方面!

89

后认为最重要的是良好的

人际关系$广泛的知识面和精湛的

专业知识&其中良好的人际关系被

放在了首要位置& 说明
89

后更注

重人际关系的建立及人际交往能

力的培养%

在自我评价方面!

89

后具有乐观自信$ 坚守信

用$自主意识强$勇于竞争$乐于表

现自我$愉悦自我$易于接受新生

事物等好的一面&也表现出常以自

我为中心$沉迷网游$易于情绪化$

易受周边环境影响$急于求成等性

格缺陷%

在个性方面!

89

后思想更早熟$ 个性更独

立% 随着网络的发展&

89

后获取信

息和知识的渠道更多元$ 更快捷&

这使得他们的知识面和早熟度超

过了
;9

后% 同时& 更注重彰显自

我 &甚至流行 )非主流 *"类似 )簈

丝*这样的名词很受他们的喜欢%

在网络依赖度方面!

89

后比
;9

后更强" 甚至在进

入大学前" 一部分
89

后已经沉迷

网络了%

89

后大学生对网购的热

情度也明显较高"很喜欢网购的占

比到
1=<

% 同时"对新媒体及电子

科技产品的接受度与亲和力较高"

8:<

以上的人拥有手机$ 笔记本$

)>(?

$ 数码相机等消费品的一种或

数种"且使用周期出现较高的更新

换代率%

在消费方面!

89

后消费超前 $盲目 "欠缺

理性自控力和消费计划 % 如 +信

用卡透支 $向好友借钱 $有多少

花多少等% 在购物考虑的主要因

素中 "品牌 $时尚 $心情和售后服

务等因素对
89

后有重要影响 "

但
#9<

以上的
89

后同时注重价

格和实用这两个因素 "也表明
89

后总体的消费力还受经济条件

的制约 "在商品的选择方面有较

好的鉴别能力%
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中国白酒的潜力消费人群数量约为
!9

亿人

未来
!9

年"中国人口数量将达到
!"

亿以上"其中未成年人$老年病

人$常年病人约有
"

亿余人不能列入潜力消费人群%因此"约有
!9

亿人可

以列为潜力消费人群"约占全国人民的
=9<

'本分析不包括外国人及出国

人口数量(%

潜力消费人群的年度人均消费额为
:99

元

以
!9

亿潜力消费人群$

:999

亿元的市场规模来分析"年度人均消费

额为
:99

元% 以每升销售收入
:9

元来测算"则人均消费量为
!9

升% 人均

!9

升的消费量"将成为未来
!9

年中国消费者白酒消费量的上限% 从人均

消费量角度分析"未来
!9

年白酒行业年度产量的上限为
!99

亿升%

中国
!9

年后将进入高收入国家

中国现在是中等收入国家% 当前高收入国家的绝对标准是年度人均

收入
!26

万美元"中国现在是年度人均收入
#999

美元!相对标准"是与最

发达国家的差距%比如与美国的差距"我们在增长"美国也在增长"所以要

看和美国的人均收入差距是否能够缩小"与最发达国家差距较小时"同样

属于高收入国家%

无论是绝对标准 " 还是相对标准 " 如果中国经济增速能保持在

=<$=2:<

"

!9

年左右的时间 "中国都有希望进入高收入国家行列 % 随

着人均收入的提高 "白酒每升的销售价格也将随之提高 "受此因素影

响"在消费量有限的条件下"白酒行业的销售收入依然会逐年推高%

白酒消费新生群体的消费粘度将降低

未来
!9

年"

;9

后$

89

后群体将占据白酒消费群体的
19<

%

89

后与
;9

后$

;9

后与
;9

前群体有着较为明显的差异" 新生消费群体对葡萄酒$啤

酒$洋酒的转换频率较高"对白酒的消费粘度将明显低于
;9

前群体%如果

白酒缺乏产品创新"尤其是
89

后群体白酒消费量面临大幅缩减"白酒行

业产量势必会出现下滑% "华夏#


