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近日! 商丘市梁园区人民法院接到

一纸诉状!青岛啤酒股份有限公司针对前

期另一啤酒品牌经销商郭某恶意散布谣

言诋毁青岛啤酒品牌的事件!依法提出民

事诉讼!要求其恢复名誉!赔偿经济损失"

梁园区人民法院已经进行立案! 正在受

理"

青岛啤酒在诉状中称#$

!"#$

年
%

月!

被告郭某以张贴散发小广告% 口头传播及

其他方式! 散布青岛啤酒股份有限公司为

&日本控股'等虚假信息!煽动消费者抵制

青岛啤酒!恶意诋毁原告声誉!对青岛啤酒

商丘区域甚至更广泛区域的销售产生较大

的负面影响( 被告的行为损害了原告的名

誉权并给原告造成经济损失) 为维护原告

合法权益!原告依法提起诉讼!请求人民法

院依法判令被告郭某停止对原告名誉权的

侵害! 在媒体上为原告恢复名誉! 赔礼道

歉!消除对原告名誉的不良影响!并赔偿原

告经济损失" *

据了解! 郭某是梁园区观堂乡一家超

市的老板!是某品牌啤酒在当地的经销商)

由于近几年青岛啤酒进入商丘市场! 使得

郭某所经营的某品牌啤酒销量逐步缩小!

他就想方设法打击竞争对手) 今年
$

月
!&

日!根据+治安管理处罚法,第二十五条之

规定!郭某的造谣行为在查实后!被警方行

政拘留)

记者在互联网上查询到 +青岛啤酒股

份有限公司
!"'%

年年度报告,!其中-控股

股东及实际控制人情况*中明确!其控股股

东为-青岛啤酒集团有限公司*!实际控制

人为 -青岛市人民政府国有资产监督管理

委员会*!是国资控股企业)
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酒窖陷关门潮 高端红酒热!退烧"

!!!!!!

在白酒渐迎旺季之时! 红酒行业却有

些一蹶不振) 记者近日获悉!

!:'$

年上半

年!我国进口葡萄酒在总量和总额上都现

下滑趋势) 与此同时!各地均传来葡萄酒

酒窖关门歇业的消息)

进口葡萄酒库存压力大

量价齐跌已不再是白酒的专属标

签 )相关数据显示 !

!:'$

年上半年 !我国

进口葡萄酒在总量和总额上都呈现下

滑 ) 据悉 !我国上半年进口瓶装葡萄酒

总量为
'%!5'5:&&

升 ! 同比下降
;6&<

.

进口总额为
5$'$;!==&

美元 ! 同比下降

(6"<

.平均价格为
$6&%

美元
>

升 !同比

下跌
%6;<

)

此外!海关数据显示!我国进口葡萄

酒早在今年第一季度就已出现量价齐跌!

累计进口量为
&6&

万升!同比下降
!"6=<

.

!

升及以下的葡萄酒原瓶进口酒进口
56!

万

千升!同比下降
'&6;<

)

对此!业内观点认为!国内市场需求

减少!去库存压力大是进口葡萄酒量价齐

跌的主要原因之一)

有业内人士指出 ! 受中央限制 -三

公* 消费政策的影响! 国内高端葡萄酒

需求低迷! 不少商家面临高库存 % 资金

压力大的困境) 同时! 鉴于前几年国内

葡萄酒的非理性投资热! 经销商过度进

口导致渠道库存压力大! 进口积极性明

显降低)

酒窖经营不佳成本负担重

记者近日了解到! 全国各地近期都出

现了不同程度的红酒酒窖关门潮) 曾经作

为葡萄酒行业品牌推广展示先锋力量的葡

萄酒窖! 如今却在全国范围内集体陷入经

营困境)

记者走访了广州市内多家葡萄酒窖发

现!目前多数酒窖客流量不大!多家小型酒

窖已经停业)记者发现!天河北附近繁华地

带某葡萄酒窖内!只有少数客人在座)该店

老板何先生称!现在不光白酒!红酒生意也

越来越难做) 他透露#-开一家小型酒庄的

前期房租% 装修加货款等等要投入大笔资

金!加上要负担储藏等成本!其实需要很大

资金投入运作!但现在市场很不景气!特别

是有些小型酒窖! 资金链运转不过来只好

倒闭了) *

有业内人士还透露#-目前开设酒窖的

红酒经销商中!超过一大半都是亏损的!只

有少数大酒庄能够盈利) *

高端葡萄酒遇冷 中低端葡萄酒受宠

随着人们消费观念的渐趋理性! 以往

价格尊贵的高端葡萄酒逐渐无人问津!平

民阶层的中低档红酒则成为消费主流!葡

萄酒的民酒化呼之欲出)

记者近日走访广州市内多家大型商

超及葡萄酒经营店发现! 目前市面上
'""

元
?%""

元
>

瓶的中低端价位红酒占很大比

重!而以往动辄上千的高端酒则已少见到!部

分超市甚至已不售
&""

元
>

瓶以上的红酒)

某大型商超销售人员称 ! 该超市

销 售 较 好 的 葡 萄 酒 价 位 集 中 在
'""

元
?!"">

瓶元之间 ! 其中
'""

元
>

瓶左

右的中低端葡萄酒销量最好 )

在天河区某葡萄酒经营店内 ! 记者

注意到! 千元上下的进口葡萄酒被摆在

不显眼的位置! 而价格在
$""

元
>

瓶左右

的进口葡萄酒则成为该店的主打商品 )

店主告诉记者!-三四百块钱一瓶的葡萄

酒比较受欢迎) *

对此!有业内人士表示!随着消费逐渐

回归理性!葡萄酒市场也将形成平民化%大

众化的消费趋势! 葡萄酒暴利时代即将结

束)另有观点认为!消费者将在这场葡萄酒

的民酒化运动中受益! 而大众化的葡萄酒

市场也将进入新一轮的竞争时代)

#据%广州日报&$
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白酒中添!伟哥"

!!!!!!

近日!网传湖北建始县一酒厂往白

酒中添加-伟哥*以打开销路)记者
&

月

'5

日从建始县公安部门获悉! 该事件

属实!目前酒厂负责人黄某已被刑事拘

留)

公安部门介绍!涉事单位为位于建

始县长梁乡陇里村的九道泉生态农业

发展有限公司!公司法人代表是陇里村

村民黄某)今年
'

月!为了牟利!黄某花

费
!$""

元从网上购买了一公斤具有壮

阳作用的西地那非/-伟哥*类药物0违

禁化学药品) 随后!

!

月下旬开始!黄某

将这些违禁化学药品添加至公司生产

的$帝樽酒*白酒中) 黄某交代!按照每

'""

毫升配制酒中添加
'%"

毫克西地那

非的用量!一共配制了白酒约
';""

斤)

这种单瓶
'""

毫升的 $帝樽

酒*!每瓶售价二三十元) 据建始

县公安局和食品药品监督管理局

统计! 黄某生产的含有违禁化学

药品的$帝樽酒*主要销往了湖北

武汉和建始本地) 其中!销往武

汉各处的共有
!&

箱!销售到建

始本地的为
;"

箱!黄某还向本

地熟人赠送了
;$

箱)

目前!黄某已被刑事拘

留!建始县相关部门正在全

力追回已经流入市场的$问

题酒*! 关于此事件的调查

仍在进行之中)

#据%新京报&$
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最近! 酒桌上有个词儿开始悄悄流行!

它就是$微三壶*) 而在这之前!人们熟悉的

是$拎壶冲*的说法!讲的是男士拎着分酒壶

去敬酒!因此被打趣地称作$令狐冲*/拎壶

冲0)

从$拎壶冲*到$微三壶*!这一有趣的变

化其实源于一款新酒的上市) 经过长达
;

年

时间的研发!一款命名新颖%品质独特的洋

河1微分子酒惊艳上市! 不仅颠覆了白酒行

业!也在改变着消费者们舌尖上的选择)

刚上市即有人喊出!微三壶"

来自南京秦淮区的杨先生!据称是最早

喝到洋河1微分子的消费者之一) 他介绍说!

第一次喝到这款酒是在
&

月初的朋友聚会

上!

%%6&

度喝起来像
$"

度的口感!不像有些

酒在这个度数上就很寡淡且水味大!-这酒

感觉很好!的确更绵柔不易醉) *

一位洋河的经销商表示! 洋河1微分子

酒刚刚导入市场!暂时只有少量的消费者已

经品尝到这款酒!大家的评价都很高!喝着

很绵柔舒适!所以也就有了 -微三壶 *的说

法)

在他看来!洋河1微分子酒全面上市后!

一定非常受欢迎) 从专业的角度看!其产品

特点十分鲜明!最大的优势就是酒体中的分

子非常小!不上头%醒酒快!且含有许多活性

微量成分!酒质既丰满绵柔!又具有低醇%多

饮不醉的特点) 他补充说!现在-微三壶*的

说法!已经在那些先品尝到这款新品的消费

群中流传起来!平时喝一壶的现在都敢喝三

壶了)

比葡萄酒还健康

在决定研发此酒前!洋河的市场调研团

队收集了超过
'"

万份的消费者调研! 超过

&=<

的消费者表示支持洋河开发微分子产

品)

为什么想到要推出洋河1微分子酒呢2

洋河的一位内部人士透露说#$由于一些传

统老品牌白酒度数高!酒量较小者喝了之后

容易上头! 导致一些爱酒人士只能望酒兴

叹) 据科学研究表明!我们酒量的大小取决

于身体中酶的多少! 酶多的人酒量大一点!

反之酒量就小!酶解酒实际上可以解释为化

学方式解酒) *

因此!为破解这一难题!洋河股份专门

成立了技术团队!用
;

年时间研发出一款颠

覆性白酒333洋河1微分子酒) 经过长期深

入研究!洋河股份掌握了健康微分子的形成

机理!通过对传统白酒发酵工艺进行了革命

性调整和创新!在自然发酵过程中实现健康

微分子物质的生成!从而赋予了微分子酒独

特的健康品质!是中国白酒行业取得的一项

颠覆性重大突破! 成就了如今的洋河1微分

子酒)

这位人士补充说! 洋河1微分子酒有三

大特点!一是分子量小 !所以代谢快 %醒酒

快.二是微量成分多!所以品质更绵柔%口感

更独特.三是健康元素多!该酒健康物质的

含量远超其他白酒!具有抗衰老%抗氧化等

特征!对人体健康十分有益) 所以!即使与大

家心目中健康的葡萄酒相比! 洋河1微分子

还要更健康)

饮健康酒'消费者有了新选择

事实上!中国白酒一直作为一种交际需

要!而不是一种生活方式!比如!我们非常讲

究酒桌文化!很少强调健康二字) 然而!如今

这一切都在改变)

-从当前看!我觉得白酒里面!大家最关

心的是健康问题) *谈及当代的白酒!国家级

白酒评酒员曾祖训有此评价) 摆在眼前的现

实是!随着生活水平的提高和健康意识的增

强!作为消费者!现在最关心的已是喝酒伤

身的问题) 因此!对健康的诉求将是未来白

酒的方向和路径之一)

而洋河1微分子! 恰在这个消费大背景

下应运而生) 对此!北京和君咨询集团副总

裁林枫指出! 对于现在的白酒行业而言!产

品创新更加重要!微分子酒为整个白酒行业

注入了-大健康*因子)

有业内人士分析说!洋河是很前瞻性的

创新酒企!一直在洞察消费者的需求变

化!清楚白酒消费者需要什么)比如!早

在
'((&

年! 洋河就打出了 -绵柔健康

牌*!提出-白酒在味不在香*!更加注重

消费者饮酒的舒适度和健康需求)在那

个时代! 白酒行业都还没有醒悟过来!

而竞争对手的缺陷! 就是巨大的商机!

-绵柔*的洋河酒因此大获成功) 如今!喜欢

喝绵柔白酒的人越来越多)

在行家们看来! 洋河1微分子的出现无

疑将对白酒行业产生又一次的颠覆性影响)

资深行业观察者%白酒营销专家%龙腾虎跃

品牌策划机构董事长纪家晶表示!从产品特

点方面看!继-蓝色经典*后!白酒市场上只

有洋河1微分子酒才称得上是真正具备颠覆

能力%继承洋河创新能力%能够代表洋河未

来发展方向的产品) 而按照洋河方面的规

划!这支产品也将按照类似于当年-蓝色经

典*这样的支柱性产品来打造!承袭-蓝色经

典*的使命!引领洋河在消费为王的全新时

代!缔造洋河股份的-微分子奇迹*)

-洋河股份推出微分子酒的目标是要打

造一种全新的品类! 让消费者在健康饮酒%

饮健康酒的大潮下!真正找到一款可以信赖

的健康好酒) *洋河股份内部一位负责微分

子酒打造的国酒大师如是说) 不过!这位专

家也表示!-微三壶*的提法反映了人们对洋

河1微分子酒品质的赞许! 但这种饮酒方式

-建议还是要因人而异*) #据%新华日报&$


