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行业整体低迷 影响业绩表现

彩电行业这两年的日子并不好过!

尤其是今年!业界预计将出现
#$

多年来

的首次行业性负增长" 此前奥维咨询公

布的数据显示!今年上半年!中国彩电内

销市场总量为
%$&#

万台!同比下降
&'

!

销售额为
"&"

亿元!同比下降
()'

!并预

计全年内销彩电总量仍将同比下降
*'

至
*)&$

万台"

上半年的低迷状况! 让业界都寄望

下半年的销量能够有所回升! 但从不久

前过去的#十一$黄金周来看!彩电市场

并不见喜色% 奥维咨询的全渠道推总数

据显示 !

&

月
%%

日至
($

月
)

日的两周

内!国内彩电零售量
*#+

万台!同比下降

,-('

&零售额
(")

亿元!同比下降
()-"'

%

奥维咨询黑电分析师揭美娟认为 !#十

一$促销低于预期!主要是受彩电市场更

新需求较低'城市市场萎缩以及此前(世

界杯$'(

,

)

(,

$'(中秋$ 等频繁促销分流

的影响"

彩电行业的不景气! 也反应在了彩

电龙头企业的业绩表现上" 日前!创维数

码公布的
&

月份销售数据显示! 当月国

内彩电销量虽然上升了
,'

!但销售额却

下跌了
*'

! 在
*!&

月的半年时间里!电

视销量同比增长
#'

!销售额则同比减少

了
(#'

"
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集团发布了业绩预增公告!预

计今年前三季度将实现净利润
#$!#$-,

亿元!同比增长
+%'!++'

!其中归属于上

市公司股东的净利润
%(-,!%%-#

亿元!同

比增长
+%'!+"'

! 超过
%$(#

年全年盈

利"不过!

./0

业绩大增主要得益于华星

光电和通讯业务的稳定增长! 其最为主

要的多媒体业务则持续出现下滑情况"

此前!

./0

多媒体公布的半年业绩就显

示! 其今年上半年的净利润同比去年下

滑
##-)'

!这已经是其连续两年业绩大幅

下滑了" 从三季度的情况看!下滑趋势仍

在继续!当季
./0

多媒体业务实现液晶

电视销量
*#*-"

万台!同比下降
$-"'

!尤

其中国区销量同比下降
($-#'
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彩电企业发力白电 布局智能家居

面对彩电全行业下滑' 未来也难再

恢复此前增势的困境!作为行业龙头的

./0

'创维都在寻求新的突破!而它们都

瞄准了白电业务 ! 向智能家居领域发

力"

近日!

./0

位于合肥的投资
+$

亿元

的白电业务制造基地宣布投产! 一期实

现冰箱
(")

万台'洗衣机
(%$

万台产能!

整体达产后!预计将实现年产冰箱'洗衣

机
,$$

万台!年产值
%$$

亿元"

./0

集团

董事长李东生表示!这是
./0

冰洗产业

向中高端智能化战略转型升级' 提升家

电产业竞争力的重要举措!也是
./0

家

电产业发展的一个新的里程碑"

./0

多

媒体
/12

郝义看也透露!希望作为传统

优势业务的彩电和作为新兴业务的白

电!能有更多的协同效应"

而日前 ! 创维集团的全资子公

司***深圳创维空调科技有限公司受到

了外界的关注%这家今年新成立的公

司!注册资本
%

亿元人民币!目标是创

建一个年产销
#$$

万台
3

套的环保智能

空调企业! 达到
,$

亿元至
($$

亿元

的销售额% 据了解!该空调公司将借

鉴创维酷开品牌彩电产品线上运作

经验!以定位中高端的智能互联网空

调产品为核心!扩充其智能家居设备

阵容%

此外!创维对其机顶盒业务寄予

了更多希望%创维集团总裁杨东文看

好机顶盒业务前景!他在此前的创维

数码年报解析会上曾表示!彩电整机

针对的是增量市场!机顶盒则瞄准的

是存量市场! 除了数字电子机顶盒'

互联网机顶盒!未来
*4

内容盒'游戏

机顶盒业务陆续都会上市!这都是市

场机会%

上个月的
%"

日!深圳创维数字

技术有限公司分拆旗下机顶盒业

务! 借壳华润锦华正式在深圳证券

交易所上市交易! 这是创维的第二

家上市公司! 共持有发行后股本的

),-)*'

% 华润锦华原有纺织业务及

锦纶业务已经全部置出上市公司 !

深圳创维数字资产已经全部注入上

市公司!公司主营业务发生变更!经

营范围变更为开发'研究'生产经营

数字视频广播系统系列产品! 近日

还公告将正式更名为 (创维数字$%

创维数字的成功借壳! 也带来了华

润锦华股价的大幅上升%

!钱玮珏"
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彩电行业的低迷气氛还在继

续#即便是在厂商寄予厚望的

传统爆发节点的国庆黄金

周# 销售量和销售额同

比仍呈现下滑趋势 $

面对行业的不景

气 # 彩电龙头

企业纷纷寻

求 业 务

新 突

破$
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日前!全球领先的测试'认证和标准发展

机构
/56

集团宣布扩建提升其广州实验室!

正式启动大电流及焓差实验室% 此举将进一

步加速其在中国的市场投入! 为更多中国企

业走向北美及全球市场提供专业' 速效的本

土化测试及认证服务%

/56

中国及香港区副总裁蒋毅表示!珠

三角地区是中国最重要的制造业地区之一!

在卫浴设备' 电子电器产品和家用电器等领

域享有全球声誉% 据他介绍! 广州实验室是

/56

在华成立的首个实验室!此番启动的大

电流及焓差实验室将为本土企业的空调'除

湿机'电线电缆等产品提供检测认证等服务%

据悉! 除广州实验室外!

/56

还在亚洲地区

新增三家实验室 %

/56

全球首席运营官

7898:; <=>?8@

表示! 亚洲是
/56

重要市场!

未来将重点放在医疗和实验室设备' 危险场

所'工业产品'照明'电器和可持续的能源等

测试和认证服务上%
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日前在北京举行的首届 (中国油烟机高

峰论坛$上!国家信息中心信息资源开发部发

布的数据显示!

(A,

月份!吸油烟机市场销售

量达到
&$$

万台!同比增长
%-,,'

!而销售额

同比增幅高达
(*-)*'

% 中国家用电器协会副

秘书长陈钢评论称! 在家电行业增速整体趋

缓的大环境下! 油烟机产业增幅明显领先于

厨电及整体家电行业!而未来一段时期!油烟

机平均价格水平还将继续保持上行态势%

国家信息中心及京东数据综合显示!

(B

,

月份!老板'方太'美的'海尔'华帝'樱花'

万家乐'帅康'格兰仕等国产品牌以及西门子

等外资品牌稳定占据了线上线下高端市场

+$'

份额% 从数据分析来看!油烟机产品均价

仍有继续上涨趋势% 中国家电网总编吕盛华

认为! 随着消费需求的个性化以及对生活品

质的追求! 厂商将会开发出更多具有市场竞

争力的高端产品! 高端产品依然会有相对充

裕的价格上升空间% !仁民"
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一直宣称(从不参与价格战$的格力!破

天荒地在今年国庆前掀起了一场价格大战!

随即各大空调厂商纷纷发布价格宣言投入

战局!往年同期相对较淡的空调市场!在这

个(十一$大战得如火如荼% 不过!从节后市

场研究机构盘点的数据看!除了主力品牌有

明显增幅外!空调行业的整体销售并未受到

价格战的带动!反而出现了下滑% 业界预计!

未来空调行业的价格战还将继续%

格力%食言& 挑动空调价格混战

上个月底!格力的一则报纸广告引发业

界哗然!在(写给所有家电同行$的敬告称+

(格力电器
%$

年来将首次发动价格战!斥资

百亿元回馈全国消费者!国庆期间优惠力度

空前% 如因此触及您的利益! 我们深表歉

意% $面对格力方面的挑战!美的'海尔'格兰

仕'奥克斯'志高等多家空调厂商纷纷发布

价格宣言!加入战团准备(血拼到底$% 奥克

斯空调打出(一价回到十年前$的标语!志高

空调则高喊+(裸价豪礼!心花怒放$!长虹则

直指格力此举为(欺骗$!喊出+(以价格战的

名义清理两年前的老库存' 国家勒令退市

机!这不是价格战$等%

尤其是在空调行业!与格力并称(双寡

头$的美的!此番两家更是贴身肉搏!不仅广

告攻势针锋相对!而且促销价格也咬得相当

紧***格力打出冷暖挂机最低
(&&&

元 !美

的就推出最低
(,&&

元来应战% 有业内人士

指出!此番国庆的价格战是空调行业近
)

年

来价格降幅最大的一次%

格力董事长董明珠此前一直坚持(格力

从不打价格战!两败俱伤的事!我们不做$%

对于市场占有率高达
#)'

的格力!从不参与

价格战的策略让其一直保持较高毛利率% 此

番格力居然主动挑起价格战!业界有观点认

为!是格力为实现年销售增长
%$$

亿元目标

进行的(以量取胜$战略% 家电行业资深观察

人士刘步尘认为与库存压力有关!(现在中

国整体的空调库存数量大概在
%)$$

万到

%&$$

万台之间!以往年的例子来看!截至
,

月底!空调产业的库存量一般不会超过
(%$$

万台!今年是往年的两倍多% $奥维研究院院

长张彦斌则认为!格力就是想通过行业环境

复杂局面的出现!通过价格战把行业实力不

济的小品牌清除出局!从而达到格力自身进

一步扩大规模的目的%

行业库存高企 价格战还将继续

价格战对部分品牌在淡季的销售还是

有明显拉动的作用% 来自美的集团的信息显

示!国庆期间!美的空调销量同比增长
("'

!

部分省份增长达
*#'

! 变频空调占比高达

+)'

%格力尽管没有公布全国的数据!记者从

广州格力了解到!

&

月
#$

日至
($

月
+

日期

间!广州'清远'韶关三市整体销量接近
)

万

台!是去年同期的近三倍!其中一款明星单

品的销量就近万台% 奥克斯也突破重围!抵

抗了价格战的冲击!实现了在中高端市场上

的强劲逆势增长%

不过从节后市场研究机构公布的数据

看!空调市场整体并未受到价格战的明显拉

动% 中怡康的数据指出!国庆期间空调零售

量同比下降
(%-+'

!零售额同比下降
("-"'

!

空调行业首次出现近年来零售额降幅大于

零售量降幅的现象% 奥维咨询数据也显示!

&

月
%%

日至
($

月
)

日! 空调受价格战影响!

零售额同比下滑
,-+'

! 大于零售量降幅!整

体而言!空调价格战对市场拉动效果一般%

中怡康方面认为!这意味着传统价格战

难以拉动正处于行业盘整的空调市场!由此

将带领空调全行业进入红海价格战模式!全

行业的利润空间将进一步摊薄!这是一个危

险信号的出现% 不过奥维咨询白电分析师荆

静静则持不同的观点!她认为此番国庆的空

调价格战相对理性! 是结构化的策略性降

价% 一是降价产品主要集中在老库存和中高

端产品!超低价产品未大范围出现&二是虽

然单品价格降幅在
()'C%$'

!但由于中高端

产品占比提升!行业整体均价下降仅
*'

!暂

未对行业形成价格颠覆&三是主力品牌侧重

在以降价带动促销!相对理性%

荆静静表示!由于空调行业库存水位依

然高企! 空调行业的价格战可能会延续到

%$(*

年第四季度乃至
%$()

年第一季度% 有

空调厂商也预计!面对行业整体出现低增长

甚至负增长!格力为保持
%$$

亿元的增长目

标!不排除在年底再掀起价格战的可能%

!南方"


