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空气净化器标准之争! 有望随着新国

标的出台有所缓解 " 记者近日获悉 !国家

标准委于
#$%#

年启动了 #空气净化器 $

%

&!'( %))$%

&国家标准的修订工作!并于

本月
#%

日发布了空气净化器新国标的征

求意见稿 !欲进一步完善新国标草案 " 据

悉!新国标将于
#$%*

年上半年完成审定与

发布"

相比目前正在实施的
#$$)

年版 '空气

净化器$标准!新国标完善了评价空气净化

器的
#

类基本技术指标! 包括常态性指标(

长效性指标) 其中!常态性指标即*洁净空气

量+%

+,-.

&!指空气净化器,在额定状态和

规定的测试条件下提供洁净空气量的能

力-!这也意味着
+,-.

值将由参考性标准

升级为强制性标准)

此外!新国标还进一步完善了空气净化

器去除各类目标污染物净化能力的实验方

法!包括针对颗粒物.甲醛的累计净化量的

测试方法! 即空气净化器净化寿命实验/针

对甲醛的净化能力测试和重复性评价!尽可

能客观公允地评价出产品去除甲醛的真实

能力)

参与空气净化器新国标研讨的贝昂科

技创始人冉宏宇告诉记者! 新国标的常态

性指标! 不仅强制要求空气净化器产品需

标注
+,-.

值!同时还给出了具体的监测

方法) 一旦实际监测值低于标注值的
/$0

!

产品将禁止上市销售! 这将有利于市场有

序发展)

而长效性指标即,累计净化量-!指空气

净化器连续工作过程中 ! ,洁净空气量 -

%

+,-.

&衰减至初始值的一半时!累计去除

的目标污染物的总量) 冉宏宇表示!这方面

主要是体现产品的使用寿命!对消费者在实

际使用过程中更换滤网有着重大意义)

同时!新国标进一步规范了产品标注方

法!增加了,适用面积-.,使用寿命-等参数

说明或推导算法!并且进一步提高了空气净

化器的噪声.能效等级等指标!完善了空气

净化器净化寿命实验!尽可能客观公允地评

价出产品去除甲醛的真实能力)

近两年 !央视陆续曝光 ,净化器效率

//1//0

!标称与实际严重不符- !对于央视

谴责的,强制性国标缺失致市场乱象 -!专

家呼吁 !更有针对性和操作性的新国标能

尽快出台 ) 业内人士也表示 !此次新标准

正式出台后 !不仅消费者在选购空气净化

器时将有明确的参考依据 !目前一些商家

常用的 ,净化效率
//0

- 等宣传概念也有

望得到规范)
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新年将近! 第二轮空调价格战愈发激

烈!格力空调宣布推出"公益活动#!相关产

品可以再次减价
%$$$

元$ 据此!专业人士预

计明年空调业的竞争更为惨烈!空调价格战

的结果能收获什么样的战利品呢%

战火遽起!真的使人们不适应!因为家

电产业享受了四五年的太平盛世!宽松的环

境哺育了近
#$$

家贴牌或者小品牌空调$ 两

个月前!格力空调率先点燃战火!与品牌实

力相当者形成对垒!而其他"后生们&便乱了

阵脚'一些企业本来盈利能力和品牌影响力

都不强!现在大品牌降价!这些小品牌被迫

跟进!利润空间被进一步压缩$ 杂牌空调厂

商品牌力弱( 技术含量不高! 一旦格力(美

的(海尔将价格打下去!这些品牌将无法销

售!价格战将直接导致三四线品牌(杂牌军

团的洗牌$

空调产业为什么会发生价格战% 这固然

与家电产业的景气度有关!最新出炉的中经

家电产业景气指数显示!第三季度比第二季

度景气度回升
$23

点!达
/"2*

$ 但是!家电库

存压力加大!产成品资金同比增长
/2/0

$ 格

力空调原计划今年销售额
%4$$

亿元! 在炎

热的旺销夏季过去后!他们终于明白!除了

采取非常规市场营销手段外!平如清风的市

场上永远达不到既定目标$

不错!价格战是为了去库存$ 但是!在市

场经济机制下! 竞争似乎是永恒的主题!短

暂平静的市场只是相对的$ 国庆节前!相关

家电巨头就喊出了响亮的口号!格力空调的

广告词是)

#$

年首次发起空调价格战&!美的

的广告词是"

3$

年一遇的龙卷风&!两家分别

将空调的价格下调
3$0

$ 近日!国内五大彩

电巨头之一的康佳则掀起了另一场彩电价

格大战!宣布在全国范围启动"三大战役&!

首战就是大幅度降低彩电销售价格$ 有明眼

人看出了比家电去库存要深沉得多的东西!

那就是一线品牌主动降价!将为来年甚至更

长时间奠定更加坚实的市场基础$

家电战能否避免% 稍加回顾中国家电产

业的成长过程!知名品牌无不是靠在市场上

杀开一条血路成长起来的!各自的过人之处

体现在或为管理(或为技术(或为设计(或为

价格上!在市场的几番洗礼之后!有的倒下

了(有的挺住了(有的前进了$ 如此!"香槟加

拳脚&方显出市场真本性!倘若市场没有战

火!则可能出现另一番景象'企业将变得资

金效率低下(创新动力不足(价格行政化(服

务形式化!最终是轻慢客户(脱离市场(丧失

竞争能力$

可是!人们仍有担心!在全部事实明朗

之前!巨头们引发战火的真实意图还是难以

准确拿捏$ 但是!我们却寄望于他们进行高

层次的商业竞争!家电企业既然作为市场竞

争的主体! 自然有对于自己产品的定价权!

而低层次的价格战是盲目互拼价格!弄得战

火绵延不息(两败俱伤(满地鸡毛*高层次的

价格战则是通过价格竞争提高产品科技含

量(实现产品更新换代(转变营销模式$ 当

前!参战的家电巨头们是否在价格战的同时

还准备着新的技术(规划着新的市场发展等

)后手拳& 呢% 而这正是我们希望看到的结

果$
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