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为春节旺季销售做准备 贴牌顽疾难治

为了力保春节市场!白酒"一哥#再度宣

战虚假广告$ 近日!茅台发布声明称!部分媒

体播放或登载假冒贵州茅台酒广告!并公布

了包括多家电视台在内的涉事媒体名单$ 按

照茅台方面向北京商报记者给出的解释!这

次声明主要为整顿市场$ 不过在业界看来!

茅台借此以正视听!为一年中最重要的销售

旺季做准备的意图较为明显! 更长远角度

讲! 这是茅台治理贴牌泛滥顽疾的一步!以

实现规范品牌!但未来将面临与经销商等利

益方博弈的艰难过程$

割席多家电视台

茅台在其声明中称!一段时间以来!广

东卫视名酒汇栏目!安徽电视台综艺频道%

经济生活频道!湖北电视台风尚购物频道!

郑州电视台电视剧频道%欢腾购物频道%政

法频道%妇女儿童频道及相关广播电台%报

刊% 网络媒体等机构播放假冒贵州茅台酒

的广告!涉嫌虚假宣传$ 同时!该公司明确!
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年度 ! 茅台仅授权在中央电视

台%凤凰卫视%贵州卫视等
(

家电视台及中

央人民广播电台%贵州人民广播电台%贵州

旅游广播电台
)

家广播电台宣传茅台产

品$

近日!茅台内部人士向记者介绍!这次

明确与多家电视台的关系!是&整顿市场的

一个动作!以保证良好的市场秩序#!但至于

上述涉嫌虚假宣传的广告来源是哪里!该人

士称并不知晓$

按照茅台在声明中的说法!对于上述涉

嫌虚假宣传的广告!茅台可能将依法采取有

效手段!追究相应广告主%广告经营者%广告

发布者的侵权责任$

贴牌顽疾难治

记者注意到!从去年开始!茅台整治虚

假广告%明确电商渠道的动作颇为密集$ 去

年
$

月!茅台就曾发布声明表示!在全国各

地有关报刊%电台%电视台和网络媒体上!出

现以&贵州茅台集团#名义或假冒茅台集团

及旗下各子公司产品的虚假广告!并称对不

法行为将依法追究其法律责任$

然而!据记者观察!声明发布后!市场上

茅台的各种低价促销广告依然很多$ 去年
*

月!记者看到广东卫视播出的一款标着茅台

出品的&酱香经典酒#售价
&+'

元
,

瓶!相当

于市场价打了两折$ 另一电视台播出的同样

标有茅台出品的一款珍藏酒售价则打了
'

折$ 当时茅台负责人告诉记者!正在对电视

广告进行调查!很多都是假的$

至于为何茅台声明已发布!市场却依然

虚假广告泛滥!茅台方面曾在接受媒体采访

时解释称!是因当地经销商%茅台子公司的

自发促销以及假酒横行$ 然而!在业界看来!

贴牌泛滥是背后主因$ &这其实是一个历史

遗留问题!茅台旗下公司以前开发了很多牌

子$ 现在以茅台酒厂生产的名义卖酒!这是

偷换概念%打擦边球的做法$ #孟跃营销咨询

公司首席顾问孟跃表示$ 白酒行业分析师蔡

学飞对此也表示认同!他称!贴牌甚至被中

国酒企看做为扩大规模% 引以为傲的事情!

也正因此!造成了现在监管难的问题$ 另据

他透露! 市场上还存在倒卖商标的现象!这

也增加了管控的难度$

蔡学飞称!这些酒品能公开地在电视台

等平台做宣传! 另一方面也反映出购物广

告监管仍存在漏洞!仍需进一步完善$ 在孟

跃看来! 电视购物中销售的酒应该不是假

酒!&电视台也不会轻易拿自己的声誉开玩

笑#$

备战春节市场意图明显

所以!在业界看来!茅台的此次声明正

释放了一种信号' 要开始加快品牌整合速

度!且系列酒或是重点$ 去年
*

月就曾有消

息称!茅台发布(关于系列酒总经销品牌及

违规宣传清理的通知)$ 随后!茅台为系列酒

设立营销公司%提出"

#))

战略*等!无不突出

了该公司整治品牌乱象% 发力系列酒的决

心$ &而且!品牌的梳理%实现正规化对于茅

台一直坚守的+保价,政策也是必经一环!毕

竟购物广告上的低价与品牌泛滥对于茅台

的品牌力伤害很大$ 接下来!在规范品牌上!

茅台或将有更多更严厉的举措$ *一行业内

人士表示$

不过孟跃认为!这条规范之路尚存诸多

挑战!"由贴牌而来的品牌经历过前期快速

发展!经销商的库存比较多!这部分怎么消

化!既不损害经销商的利益!又不会对已现

净利下滑的茅台造成压力!尚需要一段商量

与博弈的过程*$ 另在业界看来!茅台选择春

节前公布"以正视听*的声明!并非仅是加速

整治品牌!"备战春节销售旺季*的意图也很

明显$

正如蔡学飞此前预估!春节是高端酒水

消费的黄金时期! 在高端酒全年的销售额

中!春节销售季能占到
#,)

!普通酒水的这一

占比则能达到
#,!

$去年中秋节%国庆节销售

并不理想的茅台!势必会抓住这个可以实现

"爆量*的机会$ "茅台的声明可以给予市场

积极信号!增强年底的消费信心$ *蔡学飞表

示$ 上述茅台内部人士也承认!旺季来了!这

一声明能够帮助消费者对产品进行识别$

!据"北京商报#$
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均价跌 !"#!! 价值降 !$#$!

国内葡萄酒市场持续低迷!导致国内进

口葡萄酒价格一路看跌$ 据上海海关发布的

最新统计数据显示!去年前
&&

个月!上海海

关管区进口葡萄酒
&8&

亿升! 较前一年同期

减少
!8+%

- 进口平均价格为
$+8'

元
,

升!同

比下跌
!&8!&

$

葡萄酒进口价格大幅缩水

根据上海海关发布的最新统计数据显

示!去年前
&&

个月!上海海关管区进口葡萄

酒
&8&

亿升!较前一年同期减少
!8+&

-价值

'%8$

亿元人民币!同比下降
!)8)&

-进口平均

价格为每升
$+8'

元人民币 ! 同比下跌

!&8!&

$

对此! 独立酒评人朱立农告诉记者!从

宏观上看! 国内整体葡萄酒市场供过于求!

降价幅度超过了其他国家采购葡萄酒的降

价幅度$ 国内市场遭到进口挤压!葡萄酒销

售不出去!国内酒商同时也在压制国外出口

商的价格$

纵观去年葡萄酒市场!渠道商都在采取

低价出货策略 !电商更是在 "十一 *%中秋 %

"双
&&

*打起了价格大战$销售价格的直线下

滑势必对进口葡萄酒的价格产生影响$

据财富品质研究院发布的(

!%&$

中国高

端红酒报告)显示!在
!%&%'!%&!

年的
)

年

间! 中国从法国进口的红酒量呈现井喷之

势!不断刷新纪录$但是!

!%&)

年中国从法国

进口的红酒量为
&)()<

万升! 较
!%&!

年下

跌
!

个百分点- 进口额为
(&'%(

万美元!同

比下跌
*

个百分点$ 这是自
!%%!

年以来法

国红酒在中国市场的首次量价齐跌$

对此!业内人士称!法国葡萄酒此番下

滑主要是高端葡萄酒在华销售遇阻所致 !

"三公*消费让高端消费者不再红火$ 与此同

时! 价格亲民的新世界葡萄酒大举入华!直

接拉低了国内进口葡萄酒的平均价格$

高端酒遇阻拉低进口均价

限制 "三公* 消费等大环境政策影响

下! 团购时代的大批量出货已成历史
=

葡萄

酒商们手里或多或少都囤积了一些货源$

厦门一家从事进口葡萄酒生意的贸易

商告诉记者! 目前厦门就不下
&"""

家大大

小小进口酒公司! 他们最初大多是因为看

到葡萄酒行业的火热而进来$ 如今行业不

景气 ! 基于库存压力又不得不低价抛出 !

导致了进口葡萄酒价格大幅下跌$

记者通过调查发现! 近两年许多业外

资本入驻葡萄酒领域$ 联想% 美的% 国美

等国内大型企业纷纷涉足进口葡萄酒产业!

他们大多涉足的是中高端葡萄酒$ 在掀起

此波热潮的同时! 由于受到限娱令等政策

环境的影响! 国内消费者对进口葡萄酒的

需求却在大幅下降! 将高端名庄酒价格拉

低$

业内人士分析认为! 对于大多数跨界

企业来说 ! 进军葡萄酒业还是个新事物 $

有的企业管理者可能对资金投入估计太少!

进入后运作艰难$ 在葡萄酒营销专家李欣

新看来! 葡萄酒是个性化特点极为突出的

产品! 消费者对产区% 风土乃至口感的不

同喜好! 便会导致最终选择葡萄酒的差异$

这些跨界的行业巨头在资金% 渠道和人脉

上拥有一定的优势! 但进入一个新的领域!

也不是轻易就能做得好$ 尤其是新晋的跨

界葡萄酒企业! 在选酒上缺乏经验! 比如

只凭借自身喜好进行选择% 不能很好地接

近消费者等! 使得大量进口酒积压在经销

商手里$ 供过于求% 内需不足造成库存积

压! 导致葡萄酒商不得不采取降价求本的

策略$

大宗走货量的团购时代曾一度让进口

葡萄酒保持虚高姿态! 近两年! 葡萄酒电

商的崛起! 也使得进口葡萄酒的暴利价格

得到遏制$ 业内人士指出! 像酒仙网% 京

东商城等领头电商平台! 都把葡萄酒价格

控制得相当低! 让传统渠道经销商们倍感

压力! 从前广阔的盈利空间一时之间荡然

无存$

进口酒商应理性看待国内市场

经历了前几年葡萄酒市场的暴利和对

高端葡萄酒的狂热! 国内消费者如今开始

冷静下来! 选择趋于理性$

北京某进口酒商告诉记者! 限制 "三

公* 消费之前! 团购进口葡萄酒占据了整

个葡萄酒销售份额的
+">

! 那时市场基本

以团购为主$ 现在团购不再吃香! 值得关

注的是! 无论剩下为数不多的团购还是个

人大众消费! 如今消费者们对葡萄酒的性

价比要求越来越高! 使得进口葡萄酒的价

格越发低廉并且符合市场规律$

但这并非完全是坏事! 像新西兰% 智

利% 澳大利亚葡萄酒关税的降低甚至取消!

未来也将加速国内葡萄酒市场的洗牌!有葡

萄酒专家指出! 葡萄酒关税政策将推动进

口葡萄酒实现品牌化$

葡萄酒专家指出! 近两年! 国内企业

海外收购酒庄越发频繁! 这同样也能够降

低进口葡萄酒成本! 将海外收购的葡萄酒

产品投放到国内市场中! 优化国内市场环

境$ !丛晓燕$


