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一!内容

72

直接谈酒!兼及酒故!陶渊明之贪杯!

李白之豪饮!读来逸趣横生等"

62

泛谈酒史

与文化!既有饮者之德!又有酒令之趣"

$2

忆

旧念故!或思及挚友!或怀念亲人!或感慨

人生!世味在酒香中弥漫"

82

以酒为媒结缘

的故事!可风趣幽默!可教悟人生"

二!要求

!2

行文优美#小资!倡导健康饮酒!弘扬

真善美"

62

和周口人文历史社会有关联的稿件

优先选用"

$2

千字左右!电子版投送"

三!奖励

每月从来稿中评出
8

篇优秀稿件!赠

送礼品一份"

四!邮箱

,-9:6";<0761234'

本栏目欢迎商家提供奖品$

咨询电话%

<"==$;1

!

!

话连篇"征稿
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中原习俗!每年过了麦罢!闺女都要去

娘家走麦罢亲戚" 这样!一是为了问候收成

情况!二是麦收秋种大忙之后!走亲串友放

松一下自己" 近几年!没有结婚的新亲戚麦

罢亲戚走得更加热乎" 因为这是岳父或者

岳母考验准女婿的关键时刻"

那天! 是个好日子" 张大毛准备好了

丰厚的礼品! 战战兢兢地要去未来的媳妇

家走麦罢亲戚" 出发之前! 张大毛的父母

不厌其烦地安排大毛% &大毛呀! 到那一

定要小心谨慎! 不该说的话不说! 不该做

的事别做 " 眼要放明一点 ! 也不能太懒

了" 别叫人家说咱不好''( 张大毛与媒

人听得有点烦了! 老妈还在大毛长! 大毛

短的安排呢" 张大毛来到准岳父家里! 见

人就掏烟! 让烟! 逢人就说话问好! 没事

就规规矩矩"

终于熬到了吃饭的时候了! 张大毛的

准岳父为自己未来的女婿准备了丰盛的酒

宴" 一阵寒暄过后! 众人都坐到了自己本

该坐的位置上了" 张大毛的准岳父掂出了

张大毛带来的上好的啤酒! 要大家尽情吃

喝" 但是! 到打开啤酒瓶盖时! 一桌的人

都犯了愁" 因为! 张大毛他准岳父家没有

启盖机" 张大毛看见自己的准岳父这样捣

鼓那样捣鼓就是打不开瓶盖" 媒人已经开

始给张大毛使眼色了 ! 意思是告诉张大

毛! 别懒着了! 赶快想办法打开啤酒吧!

别叫你准岳父老头出洋相了" 张大毛会意

后 ! 很客气地从准岳父手中接过了啤酒

瓶" 但是! 张大毛接过啤酒瓶子以后自己

犯愁了% 直接在桌子上磕吧! 一怕弄坏了

桌子 ! 二怕弄歪了菜 ! 最怕的是人家见

笑 ) 要是直接用牙咬开吧 ! 大庭广众之

下! 实在是不雅观) 要是拿出去打吧! 也

不太合适''眼看着众人都盯着自己等待

着喝酒! 张大毛急得头上直冒汗"

终于! 张大毛脑子里灵光一现! 也算

是急中生智吧" 他拿起酒瓶使劲地上下左

右晃动着!就如老千在摇骨子那样潇洒" 众

人看呆了$ 张大毛摇过之后!迅速地把啤酒

瓶子蹲在自己面前的桌子上" 只听见&嘭(

的一声响!啤酒瓶盖子被瓶子里的气流顶

开了" 瓶盖子在空中优雅地画出一道弧线

不知道落到了哪儿" 但是!啤酒的泡沫紧

跟着瓶盖就窜出了酒瓶" 一道白色水柱画

着弧线 !在酒席桌的上空迅速散开 !如仙

女散花 !似喷泉飞洒 !又像那元宵节绽放

的烟花''座上的人呆呆地看着这一幕

美景!没有人躲避!也没有人出声''

张大毛吓坏了 ! 因为他眼前的酒瓶

里! 只有一丁点啤酒了" 其他的啤酒都变

成了泡沫均匀地洒到了酒桌上的菜肴里!

以及众人的身上" 众人都尴尬地坐着! 媒

人也无奈地擦拭着眼角的啤酒沫" 还是张

大毛的准岳父打破了尴尬的局面" 老头大

度地一挥手% &来吃菜! 都别客气"( 众

人如获大敕地开始了风卷残云" 张大毛不

知自己吃的是什么菜!反正是红着脸!任筷

子在手中游动" 他更没有品出菜的味道"

那一天!张大毛带的啤酒!岳父没有叫

打开第二瓶" 那一天!张大毛带的所有的礼

物! 包括没有喝完的啤酒都被张大毛带回

了自己的家" "付海水#
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区域品牌高端酒该何去何从!

五粮液价格小幅上涨

!最近五粮液价格又有小幅上涨" #近

日$ 郑州市民李先生要给孩子过满月酒$购

买
"6

度
">>'*

水晶瓶五粮液时发现了这一

情况$原来不到
1>>

元一瓶$现在却卖到了

1$>

元一瓶$有的地方还要贵一些"

6>78

年
=

月份$五粮液强调了水晶瓶五

粮液的出厂价为
1>=

元
+

瓶$ 但对优秀经销

商给予一定份额
">=

元
+

瓶出厂价的配比"

此政策的实施$使五粮液的价格出现了短暂

的混乱$有的卖到了
"8>

元
+

瓶左右$有的卖

到了
";>

元
+

瓶左右$也有的在
1>>

元
+

瓶左

右不等"

五粮酒厂方对此非常敏感$ 并于
6>78

年
76

月
7<

日全国经销商大会上再次明确

了保价方案$保持
1>=

元
+

瓶出厂价不变$并

为此次控价行为出台了相应的保障措施"

此后$ 水晶瓶五粮液价格再次小幅回

升" !常见的市场零售价从
1$>

元
+

瓶到
1<>

元
+

瓶不等$再低已经没有利润可赚了" #郑

州一家较大规模的五粮液经销商介绍说"

尽管如此$网上水晶瓶五粮液的售价仍

然保持在低价位$酒仙网为
1>=

元
+

瓶$中酒

网为
"==

元
+

瓶 $京东为
1>=

元
+

瓶 $而京东

会员价也是
"==

元
+

瓶"

郑州另外一家五粮液代理商则这样

说$ 五粮液的价格应该回升到
;>>

元
+

瓶以

上$不然一些地方名酒就没法卖了" 因此$随

着羊年春节的临近$预计水晶瓶五粮液还会

小幅上涨"

对此$一位在五粮液酒厂屡获殊荣的经

销商也发出预言$目前厂家在控货$相信水

晶瓶五粮液还会慢涨"

茅台悄然实施控货保价措施

6>7$

年$酒业市场进入调整期$茅台价

格就像坐过山车一样滑了下来" 茅台主打产

品
"$

度
">>'*

飞天茅台从此前的
6>>>

多

元一瓶$一下子跌到了千元左右"

尽管茅台一再强调出厂价坚守
<7=

元
+

瓶 $市场零售价
7"7=

元
+

瓶 $但销售市

场真正落实此政策的已经非常罕见" 常见

的是
<1>

元
+

瓶至
=>>

多元
+

瓶不等"

在
6>78

茅台经销商年会上$ 再次强调

了飞天出厂价为
<7=

元
+

瓶不动摇" 然而由

于进货渠道不同$ 实际执行价仍然各不相

同$不过相差不大"

即使在颇具价格优势的电商平台$茅台

和五粮液的价格也大都和实体店相差不大"

以
7

月
7<

日为例$

7=7=

酒类直供的飞天茅

台售价为
<"=

元
+

瓶$ 京东商城售价为
=8=

元
+

瓶$中酒网售价为
<">

元
+

瓶 $酒仙网售

价为
<1<

元
+

瓶"

而据河南一位茅台区域经销商反映$目

前飞天茅台虽然没有明确的政策$事实上他

们已经在控货保价$因为许多经销商目前针

对飞天茅台都不出货了"

因此$羊年春节前夕$飞天茅台很有可

能也会小涨价"

事实上$ 由于经销商层次各不相同$抗

压能力也各有差别$虽然厂家一再强调坚守

价格$但经销商在执行过程中仍然拥有自己

的余地" 所不同的是$无论价格再变$也就在

几元或几十元空间上下浮动" 这对于一线名

酒需求的消费者$只要能买到真酒$价格上

的些许差别则基本上可以忽略"

一线名酒非主打高端酒该怎么办$

处于一线名酒地位的飞天茅台和水晶

瓶五粮液$价格虽有波动$但相对趋于稳定"

在一线名酒领域$ 除了主打产品以外$

还有一些非主打产品$然其价格却超越了主

打产品$这些所谓高端产品$它们的市场状

况又是什么样呢%

!五粮液
717<

就处在一个很尴尬的位

置$还有国窖
7";$

"#郑州一位酒类销售商介

绍说$尽管五粮液
717<

也调整了价格$但目

前仍然比水晶瓶五粮液的价格要高$销售效

果也很不理想" 最尴尬的当数国窖
7";$

$原

来售价
7>>>

多元一瓶$ 后来腰斩至
;>>

多

元一瓶$而其终端销售并没有因价格下调而

火爆起来"

据介绍$自从飞天茅台和水晶瓶五粮液

的价格相对稳定以后$ 五粮液
717<

这类产

品的销量受到非常大的冲击"

对此$ 以低价出名的
7=7=

酒类直供董

事长杨陵江并不认同" 他说$这可能是一种

误解$以五粮液为例$在其产品战略定位中$

本来五粮液
717<

的定位就比水晶瓶五粮液

要高$ 二者在价位上肯定要保证一定的差

距$现行的价格也是合理的"

至于五粮液
717<

在市场上一直不温不

火$甚至出现价格倒挂$那是因为其品牌的

渗透力还不强" 如果说市场不动销就降价$

这种诊断是不正确的" 当然$国窖
7";$

也是

一样的道理" 虽然国窖
7";$

卖得不好$但泸

州头曲&特曲等产品在全国范围内都占据有

较大的市场份额" !主力产品一定要去占市

场$提高销量'而形象产品一定要保持价位$

保持品牌形象" #杨陵江说"

区域品牌高端酒何去何从$

在茅台&五粮液&国窖
7";$

等一线产品

的价格飙升至
7>>>

多元
+

瓶&

6>>>

多元
+

瓶

的年代$一些地方品牌也跟风而上$推出了

一系列高端甚至超高端的产品"

豫副酒源名酒连锁总经理李莉介绍说$自

从五粮液的价格回到
1>>

元
+

瓶左右的水平$

地方品牌推出的高端酒基本上就卖不动了"

!一个区域性品牌的酒都卖到了六七百

元$即使再好喝$我也宁愿买五粮液或再加

些钱买茅台等全国知名品牌的酒$而不会买

本地品牌的产品" #郑州市民耿先生这样说"

那么$这些地方品牌的高端产品该何去

何从%

据了解$面对市场变化$有地方酒企已

经在悄悄调整高端产品的结构及价位"

杨陵江表示$地方酒厂对原来的高端产

品不要轻易放弃$可以保留着$作为企业的

品牌形象和标志性产品$ 能卖多少卖多少$

不要依靠放量$也不要彻底退出$不要以原

来的高端产品作为主要的营销方向或销量

去考虑"

酒类营销专家肖竹青认为$一线名酒价

格下滑以后$二线名酒或地方名酒应该采取

更加灵活的市场促销策略$比如可以保持原

有高端酒的价格$但要加大促销和买赠的力

度$注重消费体验$让消费者从价格上赢得

面子$从打折促销中获得里子" 与此同时$地

方名酒厂应该适当推出一些换代的产品来

弥补市场的缺失$直接下调高端产品的价格

容易对有库存产品的经销商造成伤害"

"据%大河报&#


